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ВСТУП 

З початку XXI ст. сільський зелений туризм, за визнанням експертів 

Всесвітньої туристичної організації (ВТО), є одним з секторів туристичної 

індустрії, що динамічно зростають. Ідеї охорони навколишнього середовища, що 

стали надзвичайно популярними серед західної цивілізації, охопили й індустрію 

туризму. Внаслідок цього серед масових туристів виник попит на види туризму, 

альтернативні масовому, — т. зв. зелені подорожі. Згідно з офіційними 

статистичними даними ВТО, "зелені" подорожі нині займають від 7 до 20 % у 

загальному обсязі турпоїздок. 

Темпи росту сільського зеленого туризму оцінюються від 10—20 % до ЗО % 

у рік (для пригодницького туризму, до складу якого він входить за статистикою 

ВТО), а його частка в доходах від міжнародного туризму сягає 10—15 % . 

Тільки один європейський ринок сільського зеленого туризму, за оцінками 

Європейської Федерації Фермерського та Сільського Туризму (Euro Gites), на 

сьогодні складає близько 2 млн. ліжко-місць. Український ринок потенційно 

здатний прийняти й розмістити на селі близько 150 тис. "зелених" туристів. 

У 1990-х рр. сільські місцевості України зазнали істотних структурних змін: 

проблем із зменшенням населення, зростанням безробіття, зменшенням прибутків, 

масовою заробітчанською міграцією, погіршенням соціального захисту, втратою 

сільської ідентичності й культури. 

Упродовж останніх 15 років незалежного розвитку Україна має стійку 

негативну тенденцію до скорочення кількості сільських населених пунктів, тобто 

вимирання піл. З 1990р. до початку 2006р. Україна втратила 312 сіл. їхні назви 

щезли не лише з дорожніх вказівник І в і регіональних документів, а навіть із 

сучасних топографічних карт. 

Для даними офіційної статистики, нині в Україні залишилося близько 28600 

сіл, однак у 8,5 тис. з них упродовж останніх трьох років не народилася жодна 

дитина. А це означає, що такі села також приречені на "тихе" вимирання. 

Нині українські демографи щораз частіше оперують тин йми науковими 

поняттями, як "поселення, що „зникають” та "занепадаючі поселення". Для 
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прикладу, чинш у Львівській області до категорії тих, що зникати, офіційно 

зараховано 85 (4,6 % ) сільських поселень. Це села з населенням до 50 осіб, з 

кризовою демографічною ситуацією — домінуванням населення пенсійного віку 

(60—80 %). У багатьох з цих малих сіл на сьогодні проживають лише особи 

пенсійного віку або пенсійного І працездатного перед пенсійного. Звичайно, 

внаслідок Природного скорочення населення такі поселення надалі зникатимуть. 

Відродження і подальший економічний та соціальний розвиток сільських 

громад України нині пов'язують з індустрією туризму, зокрема, сільського зелено-

Ці наукові дослідження свідчать про те, що сільський туризм здатний забезпечити 

економічну та демографічну рентабельність у сільських місцевостях та вирішити 

їхні соціально-економічні проблеми. 

Регіони України мають надзвичайно багату природно- й ентонокультурно-

ресурсну базу, що створює передумови для його широкого використання у 

відпочинкових цілях. М'який клімат, мальовничі ландшафти, цікава історико-

культурна спадщина є запорукою організації рівнобічного відпочинку й туризму в 

сільських МІРЦЙМППТЯХ нашої країни.  

Сільський зелений туризм на початку XXI ст. — одна із найперспективніших 

видів відпочинку у Карпатському, Поліському, Подільському, Наддніпрянської 

регіонах. Для сільських мешканців України цей вид туризму є найкращим 

стимулом для започаткував й розвитку підприємницької діяльності, що дає 

додаткові прибутки та підвищує рівень зайнятості членів сільських родин. Крім 

цього, діяльність сільських громад з організації агрорекреаційного сервісу 

стимулюють облаштування сільських осель та благоустрій сільські місцевості, 

створює додаткові шляхи наповнення місцевих бюджетів, перетворюється на 

вагомий чинник пер" елективного розвитку сільських територій. 

Пріоритетність розвитку сільського зеленого туризму в усіх регіонах 

України зумовлена такими обставами: 

• Регіони України володіють значним, досі ще мало освоєним, рекреаційним 

потенціалом, що потребує пошуку альтернативних ефективних стимулів для його 

раціонального використання у відпочинково-туристичних цілях. 
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• Збережена етнокультурна самобутність історії них країв нашої держави 

(Буковина, Покуття, Закарпаття, Волинь, Поділля, Слобожанщина тощо) виступає 

ексклюзивною міжнародно-туристичною конкурентною перевагою, що дозволить 

нашій країні бути серед основних осередків розвитку сільського туризм на 

Європейському континенті. 

• Розвиток сільського зеленого туризму стимулі мале підприємництво, 

важливе для відродження традиційного господарського укладу й оздоровлення 

економіки аграрних районів нашої держави. 

• Поширення в Україні практики організації агрорекреаційного сервісу 

вирішує низку напружених соціальних проблем регіонів, зокрема, масового 

безробіття, закордонного заробітчанства, складного соціального клімату тощо. 

• Практика організації для туристів відпочинку на селі сприяє зміні 

екологічної свідомості сільського населення, тому здатна відігравати важливу роль 

у збереженні довкілля. 

• Ця форма масової рекреації, як жодна інша, сприяє вихованню 

національно-патріотичних почуттів. 

У пропонованому навчальному посібнику здійснено спробу узагальнити 

теоретичні напрацювання в царині менеджменту, маркетингу та організації сервісу 

сільського зеленого туризму, проаналізувати досвід організації такої форми 

масового дозвілля у країнах Європейського Союзу, окреслити сучасний стан і 

тенденції становлення сільського зеленого туризму в Україні. 

При розробці структури й змісту навчального посібника його автори 

керувалися чинними вимогами державного стандарту за напрямами підготовки 

фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня "спеціаліст" і "магістр", а також 

сучасними вимогами національного туристичного ринку до рівня підготовки 

спеціалістів туристичної сфери. 

Готуючи посібник, його автори використали матеріали, напрацьовані 

національною Спілкою сприяння розвитку сільського зеленого туризму в Україні 

(голова правління — В. П. Васильєв) та її Львівським обласним осередком (голова 



 9 

правління — Ю. В. Зінько), а також матеріали наукових досліджень співробітників 

кафедри туризму Львівського національного університету імені Івана Франка. 

Щиро сподіваємося, що запропонований посібник "Сільський зелений 

туризм. Організація, управління, перспективи розвитку в Україні" стане в добрій 

нагоді всім, хто готується працювати у сфері сільського зеленого туризму, 

підприємницьких та громадських туристичних структурах, працівникам органів 

місцевого самоврядування сільських громад, а також усім зацікавленим читачам, 

які прагнуть пізнати туристичну привабливість українського села й збагатитися 

незабутніми враженнями від знайомства з традиційним народним історико-

етнографічним агрорекреаційним колоритом регіонів України. 

 

Розділ 1 

СІЛЬСЬКИЙ ЗЕЛЕНИЙ ТУРИЗМ ЯК ОКРЕМА ФОРМА 

РЕКРЕАЦІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПОНЯТТСВО-ТЕРМІНОЛОГІЧНІ, 

КОНЦЕПТУАЛЬНО-ТЕОРЕТИЧНІ ТА МЕТОДОЛОГІЧНІ АСПЕКТИ 

1.1. Основні поняття та концепції сільського зеленого туризму 

У сучасному світі спостерігається зміщення масового туристичного інтересу 

від звичайних відпочинкових поїздок до змістовніших, пізнавальніших подорожей. 

На зміну концепції трьох "S" ("Sun-Sea-Sand") — сонце, море, пісок — приходить 

концепція трьох "L" ("Landscape-Lose-Leisure") — пейзажі, традиції, дозвілля. 

Відтак, туристична мода піднімає на пік масової популярності подорожі у сільську 

місцевість, де міського туриста скрізь оточує екзотика: аграрні й сільські пейзажі, 

традиційний селянський спосіб життя, свійські тварини, екологічно чисті продукти 

тощо. 

Поняття "сільський туризм у його звичному трактуванні побутує з давніх 

часів. Ще до Р. X. у Римській імперії серед членів патриціанських родин 

зародилася мода на поїздки з Риму на відпочинок у сільську місцевість. Масовий 

інтерес до відпочинку на селі у новітню добу відзначається, починаючи з XIX ст. А 

вже з другої половини XX ст. в урбанізованих країнах Європи саме сільський 
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зелений туризм перетворився на один з основних засобів "порятунку" європейців 

від стресового впливу розвинутих промислових міст. 

Головною рушійною силою бурхливого розвитку сільського зеленого 

туризму є швидко зростаючий попит на рекреацію на природі, що визначається 

збільшенням невідповідності середовища проживання сучасної людини її 

фізіологічним і психологічним потребам. Збільшення попиту на сільський 

відпочинок зростає внаслідок зменшення тривалості робочого часу, збільшення 

кількості платних відпусток, зростання рівня освіти, розвитку транспортної мережі 

— залізничної, автодорожньої, повітряної та морського транспорту [62; 67; 73]. 

Найбільшими перешкодами на шляху розвитку туризму в сільській місцевості 

традиційно вважалися транспортна віддаленість осередків відпочинку та їх 

рекреаційна не облаштованість (невідповідність запитам сучасного туриста). 

Однак, на початку XXI ст. панівна більшість сільських регіонів Європи їх успішно 

.подолала. Зусиллями регіональних й місцевих органів влади було оновлено 

комунікаційну інфраструктуру; масове розповсюдження приватних автомобілів 

нині дає змогу відвідувачам без складнощів досягати бажаних регіонів, навіть тих, 

що знаходяться на великій відстані від початкових пунктів мандрівки; 

стимулювання розвитку рекреаційних форм малого підприємництва в сільській 

місцевості "осучаснило" нічліжну базу й наблизило стандарти сільської 

гостинності до загальноприйнятих "міських" стандартів готельного сервісу. 

Розвиток масової практики організації сільського зеленого туризму досі 

випереджає його теоретичне осмислення й нормативне трактування. Так, на 

сьогодні певні суперечки існують навіть щодо офіційного змістовного тлумачення 

поняття "сільський зелений туризм". 

Найпростішою констатацією цього явища є таке вибачення: "Сільський 

туризм — це туризм, який проходить у сільському поселенні" [76]. Але таке просте 

вибачення неадекватне у багатьох аспектах. Проте, нині все ще складно виробити 

уніфіковану східноєвропейську дефініцію, яка б стосувалася всіх країн, через 

існування певних проблем, а саме: 

"Міський" туризм не обмежується тільки міськими територіями. 
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Не весь нині наявний туризм у сільських районах Ходить у поняття 

"сільський" (санаторії, пансіонати, бази відпочинку, автокемпінги, які розташовані 

в сільській місцевості, але зорієнтовані на експлуатацію не власне "сільського" 

рекреаційного ресурсу, а ресурсів Орського узбережжя, гірських ландшафтів чи 

запасів Ліберальних вод тощо). 

Визначення "сільські території" по-різному трактуються у країнах світу. 

Відмінні за принципами організації форми сільського туризму історично 

розвиваються у різний країнах і районах Європи. (В одних місцевостях сільський 

туризм доповнює певний профілюючий вид рекреаційної діяльності, в інших — 

виступає різновидом туризм. У екологічного, в третіх — є формою 

високоприбуткові приватного підприємництва, і в цьому розумінні майже не 

відрізняється від звичної для Європи практики. Малого готельного бізнесу, а в ряді 

країн — має обмежений сезонний характер та виступає допоміжної форми 

діяльності у веденні родинного фермерського господарства  тощо).  

Експерти Всесвітньої туристичної організації погоджуються на думці, що 

сільський зелений туризм — складна багатоаспектна діяльність, що включає в себе 

пішохідні прогулянки, гірські походи та альпінізм, кінні прогулянки, спортивні та 

оздоровчі подорожі, полювання й рибальство, а також інші, менш спеціалізовані 

форми туризму [76]. 

Визначення категорії "сільський зелений туризм" має, насамперед, 

проводитися з урахуванням концепції "сільська місцевість" й узгоджуватися з тим, 

який зміст ми вкладаємо в агрорекреаційну форму офіційного сільського 

господарства. 

Поняття "сільська місцевість" уже досить довго досліджується географами, 

соціологами, економістами. Дотепер у різних країнах існують розбіжності суспіль-

но-правового окреслення статусу "сільська територія". Основними дискусійними 

пунктами є: 

— щільність населення і розмір поселень; 

— земля, що використовується під сільське господарство; 

— "традиційні структури" і питання ідентичності населення [68]. 
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Більшість західних дослідників сільського зеленого туризму до сільських 

районів відносять території з менше ніж 10—20 % земельних площ, вкритих 

забудовою. Типово сільські райони мають низьку щільність населення, що є 

результатом малих поселень. Програма сільського розвитку Організації 

економічної співпраці та розвитку використовує кілька серій показників, але надає 

перевагу такому критерію, як щільність населення 150 осіб на км2. Середнє 

значення щільності сільського населення відрізняється між країнами через існу-

вання різної класифікації у різних державах (табл. 1.1). 

Таблиця 1.1. Критерії визначення сільських поселень у країнах Організації 

економічної кооперації та розвитку [73]: 

Держава Критерії виділення 

Австралія 
Дисперсно розселені групи населення чисельністю нижче 

1000 осіб 

Австрія Населені пункти з чисельністю населення до 5000 осіб 

Канада 
Місцевості з територією до 400 км2  і населення чисельністю 

до 1000 осіб 

Данія, Норвегія Поселення чисельністю до 200 мешканців 

Великобританія 
Території з сільським укладом господарства і населення до 

10 000 мешканців 

Франція Населені пункти з чисельністю населення до 2000 осіб 

Швейцарія, 

Португалія 
Населення пункти з чисельністю населення до 10 000 осіб 

 

Загалом, з визначень, що є, варто виділити дві думки: 

1. Сільські поселення можуть бути різними за розмірами, але вони є малими 

(з населенням менше 10 000 мешканців). 

2. Вони знаходяться переважно в районах з низькою щільністю населення.  

Динамічна урбанізація XIX—XX ст. виробила нові соціальні структури, відмінні 

від "традиційних" організацій сільської місцевості. Тому збереження у сучасних 
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малих поселеннях традиційного стилю життя важливе у підтримці їх сільського 

"характеру", оскільки саме ці особливості приваблюють "на село" туристів ш 

міських районів.  

Достатньо складним є питання про означення такого поняття, як сучасний 

"сільський стиль життя". Особливо щодо таких постіндустріальних країн Європи, 

як Німеччина, Франція, Бельгія тощо. Надто великі відмінності спостерігаються не 

лише між континентами (Північ — Південь, Захід — Схід), окремими групами 

країн, а й навіть всередині окремо взятих країн. 

Західні соціологи визначають чотири типи традиційного стилю життя у 

сільській місцевості: 

1.  Стиль розміреного укладу життя мешканців маленьких населених 

пунктів, які звикли більше контактувати з природою, ніж з людьми. 

2. Стиль патріархального укладу життя, що базується на родинному 

фермерському (хутірному) господарстві, з консервативним дотриманням традицій 

побуту і землекористування. 

3.  Стиль урбанізаційного укладу життя мешканців селищ і сіл, 

розташованих у сфері впливу великих і середніх міст, яким притаманні маятникові 

трудові міграції чи заняття інтенсивним вузькоспеціалізованим агробізнесом для 

задоволення потреб міських ринків збуту агропродукції. 

4. Стиль приміського життя, характерний для осіб, котрі мешкають у 

приміських зонах, цінують відкрите середовище та саму природу, але там не 

господарюють. 

Таким чином, поняття "сільські території" як концепція узагальнено 

характеризує відкритий простір з розрідженою системного розселення, малою 

щільністю населення та малими поселеннями із чисельністю до 10 000 осіб. Крім 

того, громади цих поселень зберігають тенденцію до традиціоналізму та певного 

консерватизму в культурі. 

Названі соціологічні, культурологічні та економіко-географічні концепції 

суттєво впливають на формування сучасної термінологічної бази, що стосується 

сільського зеленого туризму. Не аналізуючи їх детальніше. Перерахуємо найбільш 
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усталені (загальноприйнятий) Трактування ключових понять сільського зеленого 

туризму. 

• Стійкий (сталий) туризм  — це сучасна концепція розвитку туризму, 

що ґрунтується на принципах концепції стійкого розвитку. Це туризм, що 

задовольняє всі наявні потреби, але при цьому розвивається таким чином, 

щоб забезпечити аналогічними можливостями майбутні покоління. 

Стійкий туризм заснований на таких принципах: 

— охорона навколишнього середовища, мінімізація збитку в процесі 

туристичної діяльності, екологічний нагляд за станом туристичного освоєння 

територій; 

— контрольоване використання технологій туристичного обслуговування, 

передусім автотранспорту, енергії, питної води тощо; 

— соціальна справедливість щодо місцевих громад, тобто прибуток та інші 

блага від туризму мають розподілятися на паритетних засадах, з урахуванням 

інтересів Місцевого населення, а не переходити до іноземних інвесторів і 

національної еліти; 

—  естетична гармонія туристичного природокористування, яка полягає у 

тому, що туристична діяльність Та інфраструктура повинні органічно вливатися в 

історично сформоване середовище і зберігати унікальну своєрідність кожної 

місцевості. 

Усі ці принципи використовуються і знаходять втілення в сільському 

туризмі (rural tourism) 

Основні види сільського туризму — екологічний туризм та сільський 

зелений. 

 Згідно із словником британця С. Медліка [65], сільський туризм (rural 

tourism) - це відпочинковий вид туризму, зосереджений на сільських 

територіях, який передбачає розвиток туристичних шляхів, місць для 

відпочинку, сільськогосподарських і народних музеїв, а також центрів з 

обслуговування туристів з провідниками та екскурсоводами". 
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Існують специфічні риси, якими повинен володіти агротуристичний регіон, 

для успішного розвитку сільського зеленого туризму. Ці риси, зазвичай, 

протилежні реаліям, у яких проживають відпочивальники. 

До таких рис, зокрема, зараховуємо такі: 

1. Чисте природне середовище. 

2. Низький рівень урбанізації та індустріалізації, для якого характерні: 

— низька щільність населення; 

— мала задіяність працюючого населення в несільськогосподарських 

професіях. 

3. Обмежена інтенсивність сільськогосподарської та 

лісової продукції. 

4.  Сприятлива аграрна структура (господарства середньої величини). 

5. Гармонійний агрокультурний ландшафт. 

6.  Невеликі доходи людей. 

7. Вільні (невикористані) ресурси помешкань. 

Поняття "сільський туризм" часто ототожнюють з поняттям "агротуризм". 

Дійсно, між ними багато паралелей. Але, притримуючись прийнятої у світі класи-

фікації, знак рівності між названими термінами ставити не можна. Поняття 

"сільський туризм" за змістовним наповненням значно ширше порівняно з 

поняттям "агротуризм". Іншими словами, можна стверджувати, що агротуризм є 

однією з найпоширеніших (особливо в країнах з фермерською організацією 

агробізнесу) форм сільського зеленого туризму. 

• Агротуризм (agritourism)— це відпочинковий вид туризму, 

зосереджений на сільських територіях, який передбачає використання 

сільського (фермерського) господарства з метою рекреації, освіти чи 

активного залучення до традиційних форм господарювання. 

Агротуризм може проявлятись у різних формах, але завжди включає 

винаймання сільського помешкання. 

Розрізняють дві базові форми агротуризму: 
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— винаймання помешкання з обслуговуванням безпосередньо в межах 

господарства; 

— розміщення на нічліг з самообслуговуванням на землях, що належать до 

господарства, наприклад, у кемпінгах та наметах. 

Агротуризм, таким чином, виступає спрощеною формою сільського зеленого 

туризму. В агротуризм індивідуальне селянське господарство (фермерське 

господарство) становить одночасно і нічліжну базу, і головний предмет інтересу 

туриста. Агротуризм не включає в себе ті форми туризму, які здійснюються на 

сільських територіях (вони називаються "сільськими" тільки в адміністративному 

значенні, а насправді є частинами спеціалізованих рекреаційних районів), 

наприклад, спортивно-туристичні заняття, курортний відпочинок тощо. 

Основними запоруками успіху агротуризм є: 

— культурний рівень фермера, навики обслуговування гостей; 

— естетика фермерського господарства; 

— близькість розміщення фермерського господарства до міського центру. 

Поняття "сільський зелений туризм" близьке за змістом проведення дозвілля 

до поняття "екологічний туризм". 

• Екологічний туризм (екотуризм) — це пізнавальний і відпочинковий 

вид туризму, зосереджений на природних (мало змінених людиною) 

територіях, який передбачає заняття різними формами активної рекреації у 

природних ландшафтах без заподіяння шкоди навколишньому середовищу. 

Спілка екотуризму США подає таке, поширене у західній науці, визначення 

екотуризму: 

"Екотуризм — це подорожі в місця з відносно недоторканою природою, 

які не ведуть до порушення цілісності екосистем, з метою одержати уявлення 

про природні та культурно-етнографічні особливості цієї території, що 

створює такі економічні умови, коли охорона природи стає вигідною 

місцевому населенню" [81]. 

Синонімом поняття "екотуризм" є зелений туризм (green tourism) 

природничий туризм (nature tourism) . 
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Від традиційного туризму екотуризм відрізняється такими ознаками: 

— перевага природних, а не культурних об'єктів туризму; 

— стійке природокористування; 

— менша ресурсе- й енергоємність; 

— особиста участь у соціальне-економічному розвитку територій; 

— екологічна освіта туристів. 

Нині екотуризм найдинамічніше розвивається на територіях, що мають 

природничу цінність (національні та ландшафтні парки). Екотуризм спрямований 

на охорону природного й культурного середовища регіонів, які відвідуються 

туристами. Він передбачає, що учасники цих подорожей — люди з високою 

екологічною свідомістю. 

Виділяють такі форми екотуризму: активний екотуризм (піший, 

велосипедний, водний, кінний, збиральництво, рибальство, мисливство), 

фауністичні та флористичні поїздки (орнітологічні поїздки, фотополювання, 

тематичні поїздки), культурологічні й етнографічні поїздки. 

Існують два основні підходи до визначення екологічного сектора туризму. 

У першому випадку екотуризмом називають туризм, головним об'єктом 

якого є дика природа. При цьому більшість авторів відзначають складність 

визначення межі між природою і традиційною культурою та включають останню в 

об'єкти екотуризму. Але навіть у цьому випадку місткість поняття "екотуризм”  

неповне. 

Значної популярності набув другий підхід, який до зеленого туризму 

відносить відпочинок та природі на територіях, змінених людиною. Це характерно 

для США і країн Західної Європи, де практично не збереглися первинні 

ландшафти, а висока потреба спілкування з природою задовольняється населенням 

на територіях із т. зв. вторинною природою. Такий туризм зараховується до 

розряду екологічного, а його значення стає В деяких регіонах вирішальним для 

охорони і відновлення середовища, народних традицій і екологізації економічного 

розвитку [81]. 
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Користуючись унікальністю місце розташування агроекотуристичних осель 

поблизу природоохоронних територій, їх власники підтримують серед; туристів 

екологічні вимоги щодо організації побуту й Дозвілля, а також пропонують їм 

низку програм заглиблення у світ дикої природи. 

Головною рушійною силою бурхливого розвитку екотуризму є швидко 

зростаючий попит рекреації на природі, що визначається збільшенням 

невідповідності середовища проживання сучасної людини її фізіологічним і 

психологічним потребам. Отже, задоволення цього попиту і успіх розвитку 

екотуризму залежить від якості навколишнього середовища, оскільки Туристами 

цінується саме його незайманість. Тому екологічний фактор перетворюється на 

економічну категорії підтримка  якості та не порушеність навколишнього 

середовища (ознака стійкості) економічно вигідна (на відміну, наприклад, від 

пляжного туризму, Для організації якого досить насипний пляжів чи навіть 

басейнів). 

Між сільським  туризмом та екотуризмом часто проводять паралелі. 

 Дійсно, обидві форми організації дозвілля відповідають критеріям строго 

туризму і націлені на збереження природного середовища, розвиток традиційної 

етн0кУЛІ>тури, сприяння традиційним формам агрогосподарювання й ремеслам 

місцевих громад. Власне, в старосвоених країнах (до яких відносимо й Україну) у 

межах природоохоронних територій сільський туризм вступає основною 

Організаційною базою розвитку масового екологічного Туризму. Так, наприклад, у 

селах Карпатського регіону господарі агроосель традиційно організовують для 

своїх гостей екотуристичні програмі (як невід'ємну складову сервісу) пішохідних 

та кінний подорожей прозакованими екостежками у заповідниках  національних і 

ландшафтних парках ("Східні Карпати", "Карпатський", "Вижницький", 

"Гуцульшина" тощо), не кажучи вже про можливість довільного  збирання ягід та 

грибів у карпатських пралісах. 

Для означення такого багатоцільового туризму нещодавно з'явилася нове 

поняття "екоагротуризм". Цей вид туризму передбачає використання гостьових 

будиночків без господарів (як, наприклад, у Фінляндії) або агроосель, 
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розташованих у межах чи пообіч біосферних заповідників і раціональних парків, 

які, поряд із заняттями екологічними сільським господарством, пропонують 

широкий спектр екологічних (від робінзонади до спостереження 0а тваринами в їх 

природному середовищі) і спортивно-туристичних занять (мисливство, рибальство 

тощо). 

Однак, сільський  зелений туризм (а також агротуризм) і екотуризм 

відрізняються основними цілями використання вільного часу. Сільський зелений 

туризм — це вид проведення вільного часу у формі стаціонарного відпочинку з 

можливістю недалеких радіальних виїздів чи походів. Натомість екотуризм — це 

вид проведення вільного часу у формі невпинного руху, відкриття дикої природи, 

маршрутного ознайомлення з природними й історичними атракціями території, 

похідного пізнання традицій і місцевої культури. (При цьому сільські оселі можуть 

використовуватись як база для ночівлі та харчування екотуристів). 

Наведені вище поняття вже ввійшли в лексику українських туристів та 

туроператорів, а також державних структур, що займаються питаннями 

регулювання цих видів туризму в Україні. Законодавче закріплено термін 

"сільський зелений туризм", юридичний зміст якого трактується як відпочинок в 

українському селі. Ця сфера дозвілля охопила широкий спектр форм відпочинку на 

селі: від стаціонарного відпочинку в сільській місцевості (власне сільський 

туризм), відпочинку у туристичних центрах і курортах, що в адміністративному 

плані є селищами чи малими містечками, до відпочинку в сільських господарствах 

(агротуризм). 

Доповнення визначення "сільський туризм" означенням "зелений" 

підкреслює його екологічну орієнтацію. 

Для подальшого чіткішого визначення й структуризації критеріїв, за 

допомогою яких в Україні можна було б відрізнити сільський туризм від усіх 

інших та сегментувати його за формами організації сільського дозвілля, необхідно 

законодавчо закріпити низку вимог до сільського житла та до його власника, який 

надає послуги з сільського зеленого туризму. 
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Основна послуга сільського зеленого туризму — це надання туристам 

тимчасового проживання. Сільські споруди, об лаштовані для прийому 

відвідувачів, в Україні прийнято називати агрооселями.  

Агрооселя — це житлове приміщення, що знаходиться в сільській 

місцевості, містить не більше п'яти кімнат (залежно від категорії житла), 

пристосованих для проживання туристів, і належить на правах приватної 

власності господарю, який займається сільськогосподарською діяльністю або 

зайнятий у сфері обслуговування чи соціальній сфері села. Тобто поняття 

"агро-оселя" не охоплює малих курортних котеджів, колиб, перебудованих для 

прийому туристів господарських приміщень тощо. 

Агроготель (агропансіонат) — це житлова будівля (група будівель) 

готельного типу, спеціально призначених для організації надання населенню 

рекреаційних послуг у сільській місцевості. Побудова й експлуатація сільськими 

підприємцями у курортно-рекреаційних районах України приватних 

відпочинкових агропансіонатів є перспективним висококонкурентним різновидом 

сільського зеленого туризму як виду основної діяльності. 

Сільський турпродукт (комплекс послуг сільського зеленого туризму, 

агротурпакет послуг) — це сукупність послуг нічліжного, гастрономічного, 

екскурсійного й відпочинково-розважального обслуговування, які пропонує 

власник агрооселі (агропансіонату). 

Згідно з офіційним трактуванням, послуга — це специфічна форма 

суспільно-корисної праці, де сам продукт праці (річ або корисний ефект 

діяльності) та процес його виробництва (тобто обслуговування) невід'ємні один від 

одного. 

У Законі України "Про туризм" дається таке визначення: "туристичні 

послуги — послуги суб'єктів туристичної діяльності щодо розміщення, 

харчування, транспортного, інформаційно-рекламного обслуговування, а також 

послуги закладів культури, спорту, побуту, розваг тощо, спрямовані на 

задоволення потреб туристів". 
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Під суб'єктами туристичної діяльності у законі розуміють "підприємства, 

установи, організації незалежно від форм власності, фізичні особи, що 

зареєстровані у встановленому чинним законодавством України порядку І мають 

ліцензію на здійснення діяльності, пов'язаної Із наданням туристичних послуг". Це 

стосується організації малого агротуристичного підприємництва у сільській 

місцевості. Щодо надання послуг сільського зеленого туризму як виду 

індивідуальної підсобної діяльності на селі, наявність у власника агрооселі платної 

ліцензії є необов'язковою. 

Агротуристичним послугам, як і будь-яким іншим послугам, притаманні 

специфічні риси, такі як: 

— нематеріальний характер; 

— нерозривність виробництва турпослуги та її споживання; 

— нездатність до збереження; 

— мінливість якості. 

Схематично це зображено на рис. 1.1: 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.1. Специфіка турпродукту (комплексу послуг) сільського зеленого 

туризму 

1. Нематеріальний характер агротуристичних послуг. За визначенням Ф. 

Котлера, послуги — це об'єкти продажу у вигляді дій, вигод чи задоволень. Отже, 

вже з цього визначення видко, що послуги мають нематеріальний характер і не 

здатні до зберігання. Послуги сільського зеленого туризм^7 належать до класу 

соціально-культурних, оскільки направлені на рекреаційну діяльність особистості, 

її духовний, фізичний, етичний та інтелектуальний розвиток. Туристичну послугу 
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не можна наперед продемонструвати, побачити, попробувати, вивчити до її 

отримання (споживання). Через це зі сторони споживача обов'язково присутній 

елемент надії на обіцяну якість та довіри до продавця послуги сільського туризму. 

У той же час невидимість послуги ускладнює діяльність продавця 

турпослуги (операторів сільського туризму). Адже складно показати клієнтам свій 

товар "лицем", а ще складніше — пояснити, за що саме вони платять гроші. 

Продавець може лише описати те, що отримає покупець (мешканець міста) після 

того, як оплатить кошти і поїде споживати ці послуги. 

 

2. Нерозривність виробництва та споживання агро-туристичної послуги. 

Це особливість випливає із самого визначення послуги, адже послуга — це 

результат безперервної взаємодії виконавця і споживача. Тобто процес надання 

турпослуги (її виробництво) ведеться паралельно з її споживанням. Надати 

послугу сільського туризму можна лише тоді, коли надходить замовлення від 

клієнта, а на місці виробництва послуги (на селі) присутній він сам. Власне, саме 

ознака нерозривності виробництва і споживання є визначальним чинником, який 

робить послуги справді послугами та відрізняє їх від товару матеріальної форми. 

Взаємозв'язок виробництва та споживання визначає той факт, що всі 

агротуристичні послуги невід'ємні також від того, хто їх надає (наприклад, 

сільського господаря та його родини). 

3. Задіяння покупця у процес виробництва і споживання послуги означає, що 

продавець агротуристичної послуги повинен мати не лише, яку саме тур послугу 

«Давати клієнту  і як її надавати, тобто якої якості мала бути ця послуга. Звідси 

випливає третя особливість туристичні послуги  — мінливість якості. 

Послугу сільського зеленого туризму пиляють на основні та додаткові. 

Основні послуги це переважно: 

— послуги з організації перевезення туристів; 

— послуги з організації розміщення туристів; 

— послуги з організації харчування туристів. 

До додаткових належать: 
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— послуги організації екскурсій; 

— послуги із залучення туристів до сільськогосподарських  робіт і народних 

промислів; 

— послуги гідів, гідів-перекладачів; 

~ послуги залучення туристів до участі У народних обрядах і культових  

дійствах, а також сільських фестивалях, ярмарках й інших масових акціях* 

- послуги  прокату автомобілів, човнів, активно-туристичного спорудження; 

— послуги подового обслуговування; 

— право коригуватися приватними рекреаційними угіддями.. 

Такий поділить умовний, оскільки суттєвої різновидності з точки зору 

споживчих властивостей між ними немає. Послуги, яків ходять в основну 

програму перебування туриста в селі, зазвичай відносять до основних. Додаткові 

послуги турист купує самостійне? У місці перебування і зони включені у вартість 

тур пакета. 

Крім щшатеьних послуг, туристо Ще можуть бути надані інші товари чи 

матеріальні послуги. Наприклад, карти місцевості, народні сувенір, туристичного 

впорядження тощо.  

Туристичний продукт агрогосподарства — сукупність послуг, якими 

може скористатися клієнт в агрооселі. 

У загальній теорії маркетингу в значення терміна "продукт" входить усе, що 

становить предмет ринкового обміну. Його характер може бути як матеріальним, 

так і нематеріальним (предмети, ідеї, послуги тощо). 

Найважливішими складниками сільського туристичного продукту є: 

— туристичні атракції місцевості (наприклад, природне середовище, 

пам'ятки, цікаві архітектурні об'єкти, національні парки, ботанічні сади, 

торговельні центри, культурні та релігійні атракції, музеї, а також мешканці — 

їх культура і звичаї); 

— інфраструктура місцевості (нічліжна база, гастрономічна база — 

ресторани, бари, кав'ярні, транспорт — таксі, автобуси, оренда автомобілів, 

торговельна мережа, заклади обслуговування тощо); 
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— доступність місцевості (кількість транспорту, а також 

інфраструктура дороги, аеропорти і порти, залізнична мережа). 

— імідж місцевості, що існує у свідомості потенційних клієнтів і 

суттєво впливає на підсвідоме бажання відвідати саме її; 

— ціна, яка залежить від багатьох чинників, як, наприклад, стандарт 

послуг, пора року, кількість транспорту тощо. 

Підбір агротуристичних продуктів, які б повністю відповідали запитам і 

сподіванням споживачів, є найважливішим завданням, що стоїть перед 

менеджером туроператорської фірми. 

• Рекреаційний потенціал сільського зеленого туризму — це сукупність 

природних, етнокультурних, розселенських та суспільно-демографічних 

ресурсів, а також наявної господарської і комунікаційної інфраструктури 

території, що служать чи можуть служити передумовами розвитку сільського 

зеленого туризму. Рекреаційний потенціал території — це багатоаспектне поняття, 

що охоплює весь комплекс життєдіяльності суспільства. При його визначенні 

необхідно враховувати економічний, екологічний і соціальний аспекти. Частина з 

них відноситься до туристичних ресурсів території, інша — до факторів, що 

впливають на розвиток сільського зеленого туризму в регіоні. 

Рекреаційний потенціал території складається з трьох складових: 

— ресурсної; 

— інфраструктурної; 

— іміджевої та соціально-політичної. 

Кількісно агрорекреаційний потенціал території вимірюється як 

співвідношення між фактичною і максимально можливою чисельністю туристів, 

здатних відпочивати на цій території у визначений проміжок часу в урахуванням 

місткості та пропускного потенціалу наявних рекреаційних ресурсів та 

інфраструктури. 

• Пропускний потенціал сільського зеленого туризму — це те 

максимальне гостьове навантаження, яке може витримати той чи інший 

агротуристичний об'єкт (оселя, село, район) без істотних витрат для місцевих 
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екоресурсів, негативного впливу на враження від поїздки і без виникнення 

соціально-економічних проблем у місцевого населення. 

Пропускний потенціал можна поділити на три основні види: 

1. Екологічний пропускний потенціал — це граничний рівень відвідуваності 

об'єкта чи місцевості, перевищення якого веде до неприйнятних незворотних 

екологічних наслідків у результаті дій (чи природних процесів життєдіяльності) 

самих туристів, або внаслідок функціонування інфраструктури, яка обслуговує 

сільський туризм. 

2. Туристичний соціальний пропускний потенціал — це рівень 

відвідуваності (одночасної кількості туристів) села чи екоагрорекреаційної 

місцевості, перевищення якого психологічно погіршує враження від поїздки. 

3. Місцевий соціальний пропускний потенціал — це рівень відвідуваності 

(одночасної кількості туристів) села чи сільської місцевості, перевищення якого 

має, як правило, негативні наслідки для місцевої культури і погіршення взаємин 

місцевого населення з туристами. 

Таким чином, пропускний потенціал обмежує розумний допустимий рівень 

використання ресурсного потенціалу території з позиції збереження, підтримки і 

відновлення природних властивостей екоагрорекреаційної місцевості. 

• Агрорекреаційні ресурси (ресурси сільського зеленого туризму) — це 

об'єкти та явища природного й антропогенного походження, які можна 

використовувати з метою відпочинку, оздоровлення і туризму у сільській 

місцевості кількісно обмеженого контингенту людей у фіксований час з 

допомогою наявних матеріальних можливостей. О. Бейдик наголошує, що 

рекреаційні ресурси безпосередньо впливають на територіальну організацію 

рекреаційної діяльності, формування рекреаційних районних центрів, їх 

спеціалізацію та економічну ефективність. 

У сільському зеленому туризмі саме рекреаційні ресурси є фундаментом 

успішного процесу розвитку еко-агротуристичного бізнесу. Туристичні ресурси 

виступають передумовою виробництва конкурентного туристичного продукту. 
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Туристичні ресурси, кількісно обмежені й якісно диференційовані, 

відповідно, виступають як економічне благо, як товар, що вимагає значних витрат 

на відтворення. 

Наявні в регіоні туристичні ресурси фіксуються в спеціальному кадастрі. 

Кадастр туристичних ресурсів — це узагальнена споживча (вартісна або бальна) 

оцінка туристичних ресурсів певної території. 

Усі рекреаційно-туристичні ресурси поділяють на чотири складові: природні, 

історико-етнокультурні, соціально-економічні та інформаційні ресурси. 

Природні агрорекреаційні ресурси — це навколишнє середовище з мережею 

сільських поселень, наявними природними об'єктами (річки, ставки, ліси), що 

мають рекреаційні властивості, та ареалами малозмінених людиною природних 

екосистем. 

Історико-етнокультурні агрорекреаційні ресурси — це об'єкти та явища 

матеріальної і духовної культури життєдіяльності етносу на території його 

історичного розвитку. До цього виду ресурсів належать пам'ятки Історії (фортеці, 

вали тощо), матеріальної етнокультури (традиційне бойківське, гуцульське житло, 

млини, колиби, продукція народних ремесел (ліжники, кераміка, різьба по дереву, 

вироби з лози тощо)), сакральної архітектури (монастирі, церкви, каплиці, 

старожитні Пам'ятні хрести тощо), духовної етнокультури (побутові Та культові 

обряди й народні традиції ("водіння Кози", "Купала")). 

Процес глобалізації — явище об'єктивне і незворотне — рік за роком веде до 

витіснення традиційної культури, що у багатьох випадках нежиттєздатна і зникає 

Під натиском масової культури. Тому етнокультурна розмаїтість Карпатського 

регіону нині є однією з найважливіших умов стійкості суспільного розвитку цього 

самобутнього куточка Європи. 

Соціально-економічні агрорекреаційні ресурси — це історично сформована 

система сільського розселення, типи і розміри поселень, традиції народної 

забудови,  

Туристичний продукт агрогосподарства — сукупність послуг, якими І може 

скористатися клієнт в агрооселі. 
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У загальній теорії маркетингу в значення терміна "продукт" входить усе, що 

становить предмет ринкового обміну. Його характер може бути як матеріальним, 

так і нематеріальним (предмети, ідеї, послуги тощо). 

Найважливішими складниками сільського туристичного продукту є: 

— туристичні атракції місцевості (наприклад, природне середовище, 

пам'ятки, цікаві архітектурні об'єкти, національні парки, ботанічні сади, 

торговельні центри, культурні та релігійні атракції, музеї, а також мешканці — Ї'ХА 

культура і звичаї); 

— інфраструктура місцевості (нічліжна база, гастрономічна база -~ 

ресторани, бари, кав'ярні, транспорт — таксі, автобуси оренда автомобілів, 

торговельна мережа, заклади обслуговування тощо); 

— доступність місцевості (кількість транспорту, а також інфраструктура 

— дороги, аеропорти і порти, залізнична мережа); 

— імідж місцевості, що існує у свідомості потенційних клієнтів і суттєво 

впливає на підсвідоме бажання відвідати саме ЇЙ'; 

— ціна, яка залежить від багатьох чинників, як, наприклад, стандарт послуг, 

пора року, кількість транспорту тощо. 

Підбір агро й туристичних продуктів, які б повністю відповідали запитам і 

сподіванням споживачів, є найважливішим завданням, що стоїть перед 

менеджером туроператорської фірми. 

• Рекреаційний потенціал сільського зеленого туризму — це сукупність 

природних, етнокультурних, розселенських та соціально-демографічних ресурсів, 

а також наявної господарської і Комунікаційної інфраструктури території, що 

служать можуть лужити передумовами розвитку сільського зеленого туризму. 

Рекреаційний потенціал території; —це  багатоаспектне поняття, що охоплює весь 

комплекс життєдіяльності суспільства. При його визначенні необхідно 

враховувати економічний, екологічний і соціальний аспекти. Частина з них 

відноситься до туристичних ресурсів території, інша — до факторів, що впливають 

на розвиток сільського зеленого туризму в регіонів. 

Рекреаційний потенціал території складається з трьох складових: 
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— ресурсної; 

— інфраструктурної; 

— іміджевої та соціально-політичної. 

Кількісно агрорекреаційний потенціал території вимірюється як 

співвідношення між фактичною і максимально можливою чисельністю туристів, 

здатних відпочивати на цій території у визначений проміжок часу в урахуванням 

місткості та пропускного потенціалу наявних рекреаційних ресурсів та 

інфраструктури. 

• Пропускний потенціал сільського зеленого туризму — це те максимальне 

гостьове навантаження, яке може витримати той чи інший агротуристичний об'єкт 

(оселя, село, район)  істотних витрат для місцевих екоресурсів, негативно впливу  

враження від поїздки і без виникнення соціально-економічних проблем у 

місцевого населення. 

Пропускний потенціал можна поділити на три основні види: 

1. Екологічний пропускний потенціал — це граничний рівень відвідуваної 

об'єкта чи місцевості, перевищення якого веде до неприйнятних незворотних 

екологічних наслідків у результаті дій (чи природних процесів  життєдіяльності) 

самих туристів, або внаслідок функціонування інфраструктури, яка обслуговує 

сільський туризм. 

2. Туристичний соціальний пропускний потенціал — це рівень 

відвідуваності (одночасної кількості туристів) села чи екоагрорекреаційної 

місцевості, перевищення якого психологічно погіршує враження від поїздки. 

3. Місцевий соціальний пропускний потенціал — це рівень відвідуваності 

(одночасної кількості туристів) села чи сільської місцевості, перевищення якого 

має, як правило, негативні наслідки для місцевої культури і погіршення взаємин 

місцевого населення з туристами. 

Таким чином, пропускний потенціал обмежує розумний допустимий рівень 

використання ресурсного потенціалу території з позиції збереження, підтримки і 

відновлення природних властивостей екоагрорекреаційної місцевості. 
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• Агрорекреаційні ресурси (ресурси сільського зеленого туризму) — це 

об'єкти та явища природного й антропогенного походження, які можна 

використовувати з метою відпочинку, оздоровлення і туризму у сільській 

місцевості кількісно обмеженого контингенту людей у фіксований час з 

допомогою наявних матеріальних можливостей. О. Бейдик наголошує, що 

рекреаційні ресурси безпосередньо впливають на територіальну організацію 

рекреаційної діяльності, формування рекреаційних районних центрів, їх 

спеціалізацію та економічну ефективність. 

У сільському зеленому туризмі саме рекреаційні ресурси є фундаментом 

успішного процесу розвитку еко-агротуристичного бізнесу. Туристичні ресурси 

виступають передумовою виробництва конкурентного туристичного продукту. 

Туристичні ресурси, кількісно обмежені й якісно диференційовані, 

відповідно, виступають як економічне благо, як товар, що вимагає значних витрат 

на відтворення. 

Наявні в регіоні туристичні ресурси фіксуються в спеціальному кадастрі. 

Кадастр туристичних ресурсів — це узагальнена споживча (вартісна або бальна) 

оцінка туристичних ресурсів певної території. 

Усі рекреаційно-туристичні ресурси поділяють на чотири складові: природні, 

істерико-етнокультурні, соціально-економічні та інформаційні ресурси. 

Природні агрорекреаційні ресурси — це навколишнє середовище з мережею 

сільських поселень, наявними Природними об'єктами (річки, ставки, ліси), що 

мають рекреаційні властивості, та ареалами малозмінених Людиною природних 

екосистем. 

Історико-етнокультурні агрорекреаційні ресурси — це об'єкти та явища 

матеріальної і духовної культури життєдіяльності етносу на території його 

історичного розвитку. До цього виду ресурсів належать пам'ятки історії (фортеці, 

вали тощо), матеріальної етнокультури (традиційне бойківське, гуцульське житло, 

млини, Колиби, продукція народних ремесел (ліжники, кераміка, різьба по дереву, 

вироби з лози тощо)), сакральної архітектури (монастирі, церкви, каплиці, 
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старожитні пам'ятні хрести тощо), духовної етнокультури (побутові Та культові 

обряди й народні традиції ("водіння Кози", "Купала")). 

Процес глобалізації — явище об'єктивне і незворотне — рік за роком веде до 

витіснення традиційної культури, що у багатьох випадках нежиттєздатна і зникає 

ПІД натиском масової культури. Тому етнокультурна розмаїтість Карпатського 

регіону нині є однією з найважливіших умов стійкості суспільного розвитку цього 

самобутнього куточка Європи. 

Соціальне економічні агрорекреаційні ресурси — це історично сформована 

система сільського розселення, типи і розміри поселень, традиції народної 

забудови,  традиції аграрної культури місцевого населення, соціальний клімат на 

селі, ставлення автохтонів до приїжджих тощо. 

Природне середовище України наклало відбиток на характер заселення 

поліської, лісостепової, степової та гірської частини нашої країни, матеріальну 

культуру поселень у цілому і на садибу зокрема. Поєднання природних чинників 

зумовило характер господарських занять сільського населення окремих історико-

географічних країв України, а вони, звичайно ж, вплинули на форму сільських 

поселень, забудову дворів тощо. 

Інформаційні агрорекреаційні ресурси — це інформація про сільську 

територію, її історію, культуру, природу і людей, яку турист отримує в офісі 

оператора сільського туризму (турфірми) чи збирає самостійно для того, щоб 

прийняти рішення й вибрати якийсь один з пропонованих варіантів відпочинку у 

сільській місцевості. 

Саме наявність, якість подання та вичерпність інформації про об'єкти 

сільського зеленого туризму регіону визначає, чи приїдуть сюди туристи та чи 

матимуть бажання скористатися послугами сектора сільського туризму. 

• Агрорекреаційна інфраструктура — це сукупність об'єктів, що 

сприяють організації гостинності на селі. 

Зазвичай, виділяють два види інфраструктурних об'єктів — т. зв. виробничий 

та комунікаційний. До виробничої інфраструктури входять заклади, які сприяють 

"виробленню" сільського турпродукту належного якісного рівня. Тобто до неї 
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відносимо, передусім, наявність у сільській місцевості медичних закладів, 

авторемонтних майстерень, пунктів прокату туристичного спорядження тощо. 

Комунікаційну ж інфраструктуру утворюють усі залізничні магістралі, 

автомобільні шляхи, промарковані веломаршрути, побутові комунікації 

(електроенергія, водопостачання, телефонний зв'язок), банківські філії тощо та їх 

якісний стан. 

Нещодавно у практику світової туристичної індустрії ввійшло нове поняття 

— історико-культурна територія як об'єкт світової спадщини. Мережа цих об'єктів 

є основною "родзинкою" подорожей у рамках стійкого туризму. 

• Історико-культурна територія — це особливе цілісне просторове 

утворення, де в традиційному природному і соціально-культурному 

середовищі зберігаються цінні об'єкти історико-культурної спадщини 

людства. 

Це геокультурне поєднання пам'ятників і території, які, об'єднуючи етнічні, 

економічні, історичні та географічні фактори, творять єдиний комплекс. 

Унікальність історико-культурної території визначається наявністю і 

поєднанням меморіальних, архітектурних, археологічних об'єктів, інженерних 

споруд, історичної забудови, традицій народних промислів і господарської 

діяльності, фольклору й обрядової національної культури, природних визначних 

пам'яток та історичних форм природокористування, що є винятковою історичною і 

культурною цінністю народу нашої країни, а також світової культурної спадщини. 

Існує наукова категоризація основних типів історико-культурних територій: 

— історичні міста; 

— історичні сільські поселення і території; 

— монастирські та садибні комплекси; 

— поля історичних битв; 

— історичні виробничі території, шляхи й дороги; 

— археологічні території. 
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Чимало таких територій нараховується в Україні і» зокрема, в Карпатському 

регіоні. Нині стоїть питання про їх активне залучення в програми 

агротуристичного обслуговування. 

Для здійснення ефективного менеджменту і планування розвитку сільського 

зеленого туризму у регіоні необхідно бути досконало обізнаним з особливостями 

його територіальної й функціональної організації. 

• Територіальна організація сільського зеленого туризму — це система 

просторового взаєморозташування сільських населених пунктів, що надають 

агро-рекреаційні послуги, по відношенню один до одного, а також щодо міст-

центрів генерування споживачів агротуристичних послуг, сформованої 

транспортної інфраструктури території та об'єктів природної й етно-

культурної спадщини регіону. 

Мережа сільського розселення України історично представлена кількома 

типами поселень — селами, хуторами, слободами, станціями, лісництвами. 

Проміжною формою між сільським поселенням і містом е селище міського типу. 

Доволі різняться між собою сільські поселення України за розташуванням, 

будовою й функціями, їх типологія схематично зображена на рис. 1.2. 

Кожен типологічний підхід, представлений на рис. 1.2, враховує основні 

елементи мережі розселення, а саме: територію й історію формування села, його 

населення в комплексі з сучасними економічними функціями поселень, 

планування їх забудови. Типологія поселень за розташуванням на місцевості 

передбачає їхнє групування щодо селитебної території, представленої головними 

компонентами природи або її складовими: рельєфу, річкової сітки, озер, боліт, 

лісових масивів тощо. Окремо можна виділити підтипи топографічного розташу-

вання, особливо у гірських районах — прирічкове, схилове і гребеневе. 

 

 

 

 

 



 33 

 

 

 

 

         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.2. Типологія сільських поселень України І ( І. Г. Пандяком) 

Таксономічну структуру територіальної організації В «Львівського зеленого 

туризму формують такі види пунктів: 

  - агрорекреаційні пункти - це окремі сільські населені пункти та окремо 

розташовані агрорекреаційні заклади (екоагрокотеджі, фермерські садиби), які 

пропонують на ринок власний агротуристичний продукт; агрорекреаційний центр 

це сільський населений пункт, розташований у місцевості з цінними курортно-

рекреаційними ресурсами, в якому сформувалася мережа  агроосель й 

агропансіонів, що пропонують різноманітний агротуристичний продукт, 

сегментований за ціною, якістю та спектром надання послуг; 

— агрорекреаційний вузол — це сукупність агрорекреаційних пунктів, 

згрупованих довкола курортно-туристичного центру в межах певної компактної 

території. У Карпатському регіоні такими найвідомішими агро-рекреаційними 
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вузлами є Славський на Львівщині, Яремчанський на Івано-Франківщині, 

Вижницький на Буковині, Свалявський на Закарпатті; 

— агрорекреаційний район — це однорідна в природно-етнокультурному 

плані територія з історично сформованою мережею сільських поселень, більшість 

з яких спеціалізується на наданні послуг сільського зеленого туризму; 

— агрорекреаційний регіон — це велика природно-етнокультурно-

адміністративна територіальна одиниця, до якої можуть входити від однієї до 

кількох адміністративних областей, що характеризуються подібністю рис 

природно-ландшафтної будови, історико-культурного і соціально-економічного 

розвитку, традицій агрокультури, визначеними інфраструктурними зв'язками та 

іншими факторами. 

Агрорекреаційні центри та райони якісно відрізняються колоритом 

організації дозвілля у селі. Скажімо, етнографічну мозаїку Карпатського 

регіону утворюють самобутні Косівщина, Яремчанщина, Покуття, 

Сколівщина, Турківщина, Рахівщина тощо. Введення до складу турпродукту 

етнокультурно орієнтованих ігрових і розважальних програм отримало назву "ані-

мація туризму". 

• Анімація сільського зеленого туризму — це діяльність з розробки та 

здійснення спеціальних творчих, ігрових і шоу-програм проведення вільного часу 

 

1.2. Відмінність між "сільським" та "міським" туризмом 
Сучасна наукова література подає широкий класифікаційний спектр різних 

видів туризму: активний і пасивний, історичний, культурно-етнічний, 

пізнавальний, екологічний, розважальний, релаксаційний, бізнесовий, конгресний, 

релігійний, екстремальний тощо. 

Поняття "сільський туризм" не може чітко відокремлюватися від низки 

інших видів рекреаційного туризму через такі специфічні характеристики цього 

виду відпочинку, як інтенсивність використання ресурсів, ЇИП поселення та тип 

організації сервісу, набір складових рекреаційного продукту, інші фактори. 

Погодьмося  багато видів відпочинку можуть розвиватися як у Міській, так і у 
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сільській території (скажімо, кінний туризм, пляжна рекреація, гастрономічний 

туризм «тощо). 

З іншого боку, туристи в один і той же день можуть бути залучені як до 

"сільських", так і до "міських" видів діяльності. При комбінуванні різних 

туристично-відпочинкових занять межа "сільський/міський" туризм розвивається, і 

для самих споживачів рекреаційних послуг стає несуттєвою. 

"Сільські" види відпочинку можна охарактеризувати такими термінами: 

розслаблення, пасивність, ностальгія, традиційність, низька технологічність. До 

них відносять пішохідні і велопрогулянки, пікніки, збиральництво, рибальство, 

огляд визначних пам'яток, відвідування історичних і культурних місць та фестива-

лів, кінний спорт, участь у традиційних ремеслах і обрядах, задоволення 

гастрономічних потреб. 

Натомість види "міського" відпочинку можна охарактеризувати як активні, 

конкурентоспроможні, переїзні, високотехнологічні, сучасні, індивідуальні та 

швидкісні [64]. До них належать: вивчення міста, шопінг, дансінг, відвідування 

спортивних змагань чи розважальних шоу, участь в азартних іграх, відвідування 

музеїв, зоопарків тощо. 

Крім того, певні види відпочинку відносять як до "сільського", так і до 

"міського" туризму і розрізняють лише за урботериторіальною ознакою, тобто 

конкретним місцем надання послуг (наприклад, плавання, велопрогулянки, 

відвідування культурних фестивалів, відпочинок на пляжі). 

Перелік основних відмінностей між "міським" та "сільським" туризмом 

подано у табл. 1.2. 

Основною організаційною відмінністю сільського туризму є те, що 

туристичні послуги відвідувачам надають особи різних професій 

(сільськогосподарські робітники, працівники сфери побутового обслуговування, 

вчителі тощо), які постійно проживають у сільський місцевості. Обслуговуючий 

персонал інших видів рекреаційного туризму (інструктори, агенти з туризму, поко-

ївки, офіціанти, екскурсоводи тощо) є представниками туристичного сектора 

господарства і володіють спеціально набутим фахом та кваліфікаційним рівнем. 
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Сільський зелений туризм тяжіє до форм пасивного (а не активного) 

відпочинку, за ступенем своєї організованості він є самодіяльним (а не плановим), 

за метою — скоріше соціальним, а не суто комерційним. 

Тісна взаємодія міських туристів із традиційною сільською культурою веде 

до глибшого розуміння та поваги до народної української культури, сприяє само-

ідентичності особистості, призводить до формування її національно-патріотичної 

свідомості. 

Основним показником відпочинкового туризму є зміцнення психічного і 

фізичного здоров'я людини. Міський туризм не забезпечує цілковитої релаксації 

особистості, оскільки людина продовжує перебувати урбанізованому середовищі 

звичних повсякденних інтересів  і пришвидшеного, т. зв. міського, ритму життя. 

Натомість сільський зелений туризм надає можливість ЙОіНого психічного і 

фізичного відновлення та зняття напруги, що виникає в індустріальному 

середовищі. Активний відпочинок, спілкування з природою і просту. МИ 

гостинними людьми значно підвищують життя. Працездатність міського 

мешканця.  

 

Таблиця 1.2. Відмінності між „міським” і „сільським” туризмом [73]. 

Міський туризм Сільський туризм 

1. Мало відкритого простору 1. Багато відкритого простору 

2.Поселення понад 10 000 осіб 2. Поселення до 10 000 осіб 

3. Рідше впливають сезонні природні 

фактори 

3. Частіше впливають сезонні природні 

фактори 

4. Забудоване середовище 4. „Природне ” середовище 

5. Різні види діяльності у закритих 

приміщеннях 

5. Багато видів діяльності на чистому 

повітрі 

6. Добре розвинута інфраструктура 6. Слабо розвинута інфраструктура. 

7.Великі розміри туристично-

рекреаційних споруд  

7.Малі розміри туристично-

рекреаційних споруд. 
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8.Тур організатори – національні фірми 8.Тур організатори – місцеві 

підприємницькі структури 

9. Робітники можуть жити далеко від 

місця роботи 

9.Робітники часто живуть біля місця 

роботи 

10. Туристичні інтереси підтримуються 

самостійно 

10.Туризм підтримує інші інтереси 

громад 

 

1.3. Форми організації відпочинку в селі 

В. Косенко виділяє такі види сільського зеленого туризму: 

— короткотерміновий, у період вихідних днів. Найчастіше він має 

сезонний характер: рибальство, збирання грибів, полювання, лижі, сані, а також 

маршрутний — заповідними місцями регіону (різні види пересування); 

— відпочинковий (на період відпусток). Його термін може змінюватися в 

межах 20—40 днів; 

— сезонний відпочинок. Він може бути сімейним, колективним чи окремих 

осіб (художники, краєзнавці, археологи); 

— відпочинок іноземців, зокрема діаспори — на предмет поглиблення 

знання мови, вивчення історичної і культурної спадщини краю. 

Перелік видів, форм і способів рекреації у сільській місцевості можна 

поглиблювати й деталізувати. Однак уся сукупність форм дозвілля на селі за 

чинними в Україні господарсько-правовими нормами "вписується" у таку 

організаційно-правову схему (рис. 1.3): 

 

 

 

 

 

 

До переваг сільського туризму можна віднести: 

а)  гарантію охорони традиційної забудови; 
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б)  забезпечення туристам поселення там, де готельна промисловість не існує; 

в)  надання роботи для місцевих ремісників; 

г)  підтримування місцевих традицій; 

ґ) стимулювання безпосереднього збуту сільськогосподарської продукції; 

д)  сприяння усвідомленню сільськими громадами значення місцевого середовища; 

е) підвищення стандарту та естетики сільських осель; є) налагодження 

порозуміння між людьми села і міста; 

ж) поліпшення якості життя мешканців села. 

 

До недоліків сільського туризму можна зарахувати: 

а)  сільським туризмом займаються більше заможні селяни, ніж бідні, яким 

додаткові доходи потрібніші, тобто сільський туризм поглиблює соціальне 

розшарування сільських громад; 

б)  туристичний сезон збігається з сезоном польових робіт, що створює значні 

труднощі для туристичного руху і господарів агроосель; 

в)  традиційна культура села часто не витримує зіткнення з масовою субкультурою 

великого міста і поступово відмирає. 

Подальша офіційна категоризація організаційних і форм сільського зеленого 

туризму повинна регламентуватися окремим законом України "Про сільський 

туризм". 

 

1.3.1. Сільський зелений туризм як вид підсобної діяльності 

Сільський туризм можна розглядати як додатковий щодо основної 

сільськогосподарської діяльності, тобто вид підприємницької діяльності, який дає 

селянам певні додаткові доходи, а також є способом підвищення зайнятості членів 

сільських родин. 

Власником агрооселі можуть бути: фермер, селянин, який працює 

індивідуально на присадибній ділянці, селянин, який працює у 

сільськогосподарському підприємстві, а також інші мешканці села, зайняті у сфері 
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обслуговування та соціальній сфері, тобто працівники сільради, пошти, вчителі, 

продавці тощо. 

У сусідній Польщі цей вид діяльності традиційно називається "господарська 

гостинність". Держава підтримує охочих розпочати діяльність у сфері сільського 

туризму та тих, хто вже надає такі послуги відпочиваючим на базі своїх 

господарств. Ця підтримка полягає в тому, що на них не поширюється закон, який 

регулює підприємницьку діяльність. Тобто вони мають право вести повноцінне 

господарювання, але при цьому не бути обтяженими зобов'язаннями, які 

покладаються законодавством на решту підприємців. Такий вид підсобної 

діяльності має чітке законодавче визначення: 

— до послуг сільського туризму треба відносити надання відпочиваючим в 

оренду кімнат, окремих будинків, місць під намети; продаж домашніх страв. 

Також можуть надаватися інші послуги, зумовлені перебуванням туриста у 

певному господарстві та пов'язані з традиційною господарською діяльністю; 

— селянина, котрий має право надавати послуги з сільського туризму, 

вважати господарем-власником сільського господарства, що займається 

сільськогосподарською діяльністю самостійно, за власний рахунок; 

— надання агротуристичних послуг у сільському господарстві означає 

використання з цією метою земель, будівель та інших засобів цього господарства 

без зміни їх характеру та порушення їхньої основної функції — здійснення 

сільськогосподарського виробництва [60; 66]. 

Таким чином, конкретне визначення у законодавстві Польщі понять 

"агротуристичні послуги", "селянин (господар)", "сільське (селянське) 

господарство" чітко відмежовує діяльність у сфері сільського туризму від Інших 

видів туристичних послуг, які надаються у сільській місцевості, які віднесені 

законодавством до сфери Підприємницької діяльності. 

   Український селянин (фермер чи працівник колективного господарства) в 

межах сільського туризму як виду підсобної діяльності може займатися: 

— активним туризмом (збудувати на своїй території спортивний майданчик, 

кінний манеж, гірський витяг, ставок для спортивного рибальства, розробити і про-
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понувати своїм гостям як гід-екскурсовод пішохідні, сани, вело- та кінні (бричкою 

чи верхи) маршрути і прогулянки); 

— екотуризмом (організовувати своїм гостям відпочинок в екологічно 

чистій місцевості, надати їм можливість споживати екологічно чисту продукцію, 

сприяти у заготівлі лікарських трав, лісових ягід і грибів); 

—  мисливським туризмом; 

— культурно-етнічною діяльністю (кустарне виробництво й продаж 

відвідувачам сувенірної продукції ужиткових народних промислів, залучення 

туристів до організацій  й участі у національних обрядах, традиційних ремеслах  

українського селянина та господарське польових роботах (сінокіс, бджільництво, 

випас худоби тощо). 

Але основою сільського зеленого туризму є власне Мій селянин та його 

побут. Передусім, селянин запрошує до своєї оселі: — людину з міста — 

подивитися на сільськогосподарське виробництво (як робиться сир, масло, ковбаса 

тощо, як вирощуються свині, корови, коні); 

— людину творчої, розумової праці — подивитися на майстерність 

ремісника (як робиться дерев'яний чи глиняний посуд, плететься ліжник тощо); 

— іноземців — побачити особливості національних традицій та самобутньої 

етнокультури. 

Варто ще раз наголосити: діяльність у сфері сільського туризму не належить 

до підприємницької діяльності. Тому грошові винагороди за такі послуги не 

підлягають оподаткуванню. Законодавство також передбачає при певних умовах 

звільнення отриманих доходів і від податку на доходи фізичних осіб. 

Звільнення від оподаткування доходів, отриманих від здачі кімнат туристам, 

передбачається при таких умовах: 

— житловий будинок, в якому здаються кімнати, належить до сільського 

господарства; 

— житлові кімнати здаються відпочиваючим, а не сезонним робітникам або 

іншим особам на тривалий термін; 
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— кімнати, які здаються, знаходяться у житловому будинку (чи прибудові) 

господаря, а не в іншій спеціально пристосованій будівлі; 

— житловий будинок розташований на сільській території [52]. 

Національним законодавством передбачається встановлення пільг щодо 

оподаткування агротуризму. Проблема полягає у різниці в оподаткуванні 

гостинних сільських осель, що користуються цими пільгами, та приватних міні-

готелів, які оподатковуються на загальних підставах. 

Нині необхідно внести доповнення в податкове законодавство стосовно 

пільгового оподаткування доходів, витриманих громадянами згідно з договорами 

оренди Житла в сільській місцевості. Відповідно до чинного законодавства, 

цивільно-правові угоди між фізичними Особами оподатковуються за ставкою 20 % 

. Зрозуміло, ЩО такий стан справ зумовлює надзвичайно низьку рентабельність і 

масову "тінезацію" послуг сільського зеленого туризму. Легальний розвиток 

зеленого туризму І селах України стане реальністю при узаконенні ставки податку 

на рівні 2—4 % від ціни договору оренди Приміщень агрооселі. 

В Україні потрібно законодавче звільнити агрооселі від сплати готельного 

збору та обов'язкової державної Стандартизації. Для агроосель можливе 

запровадження категоризації уповноваженими представниками Спілки сприяння 

розвитку сільського зеленого туризму або представниками органів місцевого 

самоврядування. Державна туристична адміністрація України, яка здійснює 

Сертифікацію готельних послуг, задекларувала намір задекларувати повноваження 

з сертифікації нічліжних послуг сільського зеленого туризму як форми підсобної 

діяльності уповноваженим регіональним осередкам Спілки Сприяння розвитку 

сільського зеленого туризму в Україні (в Україні категорії та умови здійснення 

стандартизації агротуристичних послуг та категоризації агроосель офіційно ще не 

затверджені). 

На перспективу власники агроосель самі будуть зацікавлені в проведенні 

сертифікації для підвищення рівня своєї діяльності та наближення її до міжнарод-

них стандартів. 
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Система стандартизації агроосель також необхідна організаціям, які 

займаються рекламою агроосель і просування агротуристичного продукту на 

ринок (туроператори, асоціації власників агроосель тощо). Адже Юна акцентує 

увагу потенційного покупця на головних споживчих якостях агротуристичного 

продукту та передбачає відповідність якості встановленій ціні продукту. 

Стандартизація агрооселі забезпечує: 

— прозорість пропозиції для клієнта; 

— контроль якості агротуристичного продукту; 

— урізноманітнення пропозиції та різницю в ціні [25]. 

Для України найдоцільніше перейняти досвід Польщі у сфері сертифікації 

агроосель, де вона проводиться інспекторами польської Федерації сільського 

туризму "Гостинні господарства" кожні два роки. Згідно з польським 

законодавством, оселі для гостей не підлягають обов'язковій стандартизації, але ці 

приміщення можуть використовуватися для надання послуг нічлігу лише при їх 

відповідності певним вимогам, затвердженим розпорядженням Голови Ради 

Міністрів. 

 

1.3.2. Мале туристично-готельне підприємництво як основний вид 

діяльності сільських мешканців у курортно-рекреаційних районах держави 

Перспективним висококонкурентним різновидом сільського зеленого 

туризму, поширеним у курортно-рекреаційних районах України, є побудова 

сільськими підприємцями житлових будівель готельного типу, призначених для 

надання населенню рекреаційних послуг у сільській місцевості. 

На відміну від здачі сільськими господарями окремих кімнат у своїх оселях, 

цей вид сільського зеленого туризму є прогресивною формою малої підприємниць-

кої діяльності, що дає селянам основні доходи та сприяє підвищенню рівня 

зайнятості, а отже, добробуту членів сільських громад. 

Такий вид сільської діяльності має чітке законодавче визначення: 

— до послуг сільського туристичного бізнесу варто відносити надання 

господарями відпочивальникам і оренду кімнат та окремих будинків, а також 
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організацію харчування й дозвілля агротуристів. Тобто господарі агрокотеджів 

можуть надавати повний спектр супутніх і додаткових послуг, зумовлених 

організацією Перебування туриста у цьому агропансіонаті (від забезпечення 

трансферу з залізничного вокзалу чи аеропорту, організації екскурсій та 

розважальних шоу-програм ДО здачі в оренду приватних транспортних засобів та 

Індивідуального екскурсійно-туристичного супроводу); 

— надання агротуристичних послуг у сільському господарстві — це, 

зокрема, використання з цією метою земель, будівель та інших засобів певного 

господарства правом змінити характер їхнього первісного функціонального 

призначення — здійснення сільського-господарського  виробництва. 

Український селянин-власник агропансіону як організатор туристичної 

діяльності у сільській місцевості Може займатися: 

— активним туризмом (збудувати на своїй території спортивний 

майданчик, кінний манеж, гірський витяг, ставок для спортивного рибальства, 

розробити і Пропонувати своїм гостям як гід-екскурсовод пішохідні, санні, вело- 

та кінні (бричкою чи верхи) маршрути і Прогулянки); 

— екотуризмом (організовувати гостям відпочинок в екологічно чистій 

місцевості, вживання екологічно чистої продукції, сприяти у заготівлі лікарських 

трав, плодових ягід і грибів); 

- мисливським туризмом — культурно-етнічною діяльністю (кустарне 

вироблення й продаж відвідувачам сувенірної продукції ужиткових народних 

промислів, залучення туристів до організації й участі у національних обрядах, 

традиційних ремеслах українського селянина та господарсько-польових роботах 

(сінокіс, бджільництво, випас худоби тощо). 

На цей вид підприємницької діяльності також мають поширюватися 

державні пільги (для соціально-економічних й демографічно-кризових сільських 

територій, малих занедбаних сіл і хуторів). 

Селяни, які бажають розпочати діяльність у сфері малого туристично-

готельного підприємництва, та ті, які вже надають цього виду послуги 

відпочиваючим на базі своїх пансіонатів, мають усі підстави розраховувати на 
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підтримку держави. Вона, насамперед, має зводитись до встановлення пільгових 

ставок оподаткування сільських підприємців. 

 

 

Розділ 2 
ІВРОПЕЙСЬКИЙ ДОСВІД ОРГАНІЗАЦІЇ СІЛЬСЬКОГО ІЕЛЕНОГО 

ТУРИЗМУ 

2.1. Міжнародна категоризація агрорекреаційного сервісу згідно з 

концепцією "Beak& Breakfast" 

Пріоритетність започаткування сільського туризму як складової 

міжнародного туризму приписують собі Франція та Швейцарія. Справді, ще з 

початку XVIII ст. у французьких і швейцарських Альпах (околиці Монблану та 

інших найвищих альпійських піків Європи) з'являються перші гостьові будиночки-

шале для обслуговування експедицій британських туристів-природолюбів. 

Сільський зелений туризм набув масового розвитку в світі з другої половини 

XX ст. Саме тоді у СІЛА і Великобританії поширюється концепція "Beak& 

Breakfast" — тимчасове проживання в порожніх кімнатах будинків, незалежно від 

місця їхнього розташування. З часом зі спектру нічліжних закладів типу "В & В" 

виокремлюється відпочинок власне у сільських будинках та міні-готелях, 

розташованих у сільській місцевості. 

Нині до сектора сільського зеленого туризму прийнято відносити такі окремі 

категорії нічліжних закладів типу "В & В": 

•  В & В cottage — це тимчасове проживання (здебільшого 6—7 діб) у 

повністю винайнятому котеджі, що знаходиться в курортно-рекреаційній зоні на 

території, яка має статус сільської місцевості (необов'язкова умова, тобто котеджі 

можуть бути і в курортних містах та передмістях). У світі такі котеджі, як правило, 

здаються на узбережжях морів, озер чи в горах. Нині в Україні також формується 

мережа т. зв. агрокотеджів у Карпатському реґіоні й Криму. 

•  В & B farm vacation — це заклади, зорієнтовані на обслуговування 

родинного відпочинку з дітьми в мальовничій сільській місцевості з цінними 
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рекреаційними ресурсами. Цільове сезонне перебування у них передбачено для 

міських дітей різних вікових груп під час шкільних канікул, де є можливість 

спілкуватися з ровесниками, пізнавати природу і відпочивати в "домашній" 

атмосфері окремо від батьків. 

•  В & В  home stay— це тимчасове проживання (здебільшого 5—7 діб) в 

оселі сільського господаря спільно з його родиною у спеціально відведених для 

гостей кімнатах. Перебування в агрооселі супроводжується залученням гостя до 

традиційної життєдіяльності сільської родини, її побуту та духовної культури. 

•  В & В farm stay — це тимчасове проживання (здебільшого 5—7 діб) в 

оселі фермера або у кемпінгу на території фермерського господарства. Гості 

фермера мають можливість купувати й споживати його продовольчу продукцію та 

брати участь в окремих сільського господарських роботах на фермі [62]. 

На початку XXI ст. індустрія сільського туризм називається  експертами 

ВТО як суттєвий, найбільш динамічно зростаючий сектор світового туристичного 

господарства. Обсяги надання агротуристичних послуг у постіндустріальних 

країнах нині практично в 2—рази перевищують обсяги зростання готельної бази і 

курортного сервісу в цих країнах. 

Соціологічні дослідження, які постійно проводять експерти Європейської 

федерації фермерського і сільського туризму, виявили щодо ринку споживачів 

агротуристичних послуг у Європі (станом на 2004 р.) такі цікаві дані. 

Із 100 % туристів, котрі скористалися подорожами сільського туризму, 35,2 

% — через "втечу" від напруженого ритму міського життя, можливість зануритись 

у Неквапливий сільський побут, розслабитись заслуженим "неробством", 20,2 % — 

можливістю поєднати відпочинок з активними самодіяльними подорожами 

(Пішохідними в гори чи автомобільними — з метою ознайомлення з його 

історико-культурною спадщиною), І7,3 % визнали, що їхню подорож спонукало 

відпочинку на природі й спілкування із світом живого,   10,4 % — з метою 

родинного відпочинку (більше уваги родині й дітям), 5,0 % — з метою занять 

спортивним туризмом й використання для цього дешевшої нічліжної бази, 11,9 % 

— з іншими пріоритетними цілями.  Щодо вікової структури рекреантів, 
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послугами сільського туризму користується, головним чином, молодь ($о 33 

років), яка проживає у великих містах (більше 100 тис. мешканців) — цей сегмент 

становить 86,7 % сумарної кількості агротуристів. 

Хоча сільський туризм зародився в країнах Євро-ІМ» лідерство за обсягами 

розвитку впродовж останніх десятиліть стабільно утримують СІЛА. Згідно з 

нещодавніми маркетинговими дослідженнями, проведеними у 2001 р. Асоціацією 

індустрії подорожей Америки, майже 2/3 усіх повнолітніх громадян США, тобто 

87 млн. осіб, здійснили; щонайменше одну мандрівку в сільську місцевість з 

Іуге'Тою відпочинку за останні три роки [67]. 

Сучасна індустрія подорожей — це третій за величиною бізнес в Америці в 

структурі сфери послуг. Станом на 2000 р. у цій галузі зайнято понад 7,8 млн. пра-

цівників, і Вона щорічно дає понад 564 млрд. доларів прибутку, поступаючись 

лише медичному обслуговуванню та діловим послугам. 

Щодо Європи, варто відзначити вагому державну підтримку програв 

залучення сільських громад до зеленого й агротуризму.  Європейський Союз 

вбачає в сільському туризмі основний важіль економічного підйому своїх 

сільських територій. За підрахунками експертів Європейського банку 

реконструкції та розвитку, облаштування в місті вихідця з сільської місцевості в 20 

разів дорожче, ніж створення умов для його життя і роботи в селі. Також 

відраховано, що дохід, отриманий від одного ліжко-місця, еквівалентний річному 

доходу фермера від однієї корови. 

На сьогодні в Західній Європі нараховується приблизно стільки ж ліжко-

місць для відпочинку у сільській місцевості в приватних агрооселях, скільки місць 

у європейських  готелях. 
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2.2. Підходи до організації сільського зеленого туризму у 

Великобританії та в скандинавських країнах. 
Класичні європейські традиції й цінності сільського відпочинку впродовж 

багатьох десятиліть сповідує Великобританія. Ставлення нації до своєї сільської 

спадщини задекларовано в місії існування британської Національної 

організації сільського туризму та агротуризму, яка звучить так: 

"Наша сільськогосподарська спадщина допомогла створювати Британську 

сільську місцевість такою, якою  бачите її сьогодні, з усім її різноманіттям і велич-

ним пейзажем, наші сільські будинки зберегли найкраща з архітектурної традиції, 

від респектабельних будівель помість до солом'яних будиночків". 

Національною туристичною організацією акредитовано 1100 агроосель. 

Сільський туризм забезпечує понад 380 000 робочих місць і є підвалиною 

існування 15 000 малих бізнесів лише в одній сільській Англії (не враховуючи 

Уельсу, Шотландії і Північної Ірландії). 

Щорічно в Англії 50-тисячними закладами друкуються рекламно-

інформаційні каталоги об'єктів сільського зеленого туризму з сертифікованою 

характеристикою спектру їх послуг. Кожен з них містить яскраві рекламні слогани, 

в яких розкривається все розмаїття сутності сільського туризму в Великобританії. 

Зокрема ІМСІ: 

•  "Відчуйте себе господарем країни". 

•  "Осягніть велич світанків". 

• "Відчуйте незабутній смак щойно приготованого у сільській оселі 

сніданку". 

• "Вдихайте на повні груди чисте повітря своєї краси. 

• "Відкрийте для себе красу, різноманіття і світ британської сільської 

місцевості". 

• "Підніміться на гору для пікніка, повудьте форель, насолоджуйтесь 

традиційним чаєм з домашніми вершками чи погодуйте улюблене ягнятко". 

 • "Самотня ферма пропонує Вам розділити простори Й сільський дім з 

родиною сільського господаря — проте Ви будете мати Вашу власну спальню, 
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ванну і гостьову кімнату — і сільська родина піклуватися про Вас у цій оселі та на 

території ферми". 

Цікавий досвід категоризації сільського житла для туристів запровадила 

Ісландія — країна, де сільські території охоплюють понад 70 % площі острова. Усі 

агро-оселі країни поділено на І—III категорії, а також не-категорійні умови 

(сніданок обов'язковий): 

I категорія: прості кімнати з ліжками, які щоденно прибираються. Забезпечуються 

чистими рушниками. Гості мають доступ до спільної вітальні. 

II категорія: у доповнення до умов І категорії всі кімнати мають умивальники і 

краще умебльовані. 

III категорія: у доповнення до умов II категорії всі кімнати мають ванну кімнату. 

Можливість розміщення зі своїм спальним мішком без сніданку у 

стандартних 1—4-місних номерах. 

Крім категоризації номерів, практикується також категоризація гостьових 

будинків (категорії А, В, С, В). 

 

Загальні вимоги до будинків такого типу зводяться до таких пунктів: 

1. Будинок має бути охайним і в доброму стані з централізованим 

водопостачанням і \¥С. 

2. Будинок має бути невеликого розміру і заселенні] максимум однією родиною. 

3. Пухові ковдри мають видаватися фермером, хоч, гості можуть приїжджати і з 

власною постіллю. 

4. Обов'язкові засоби приготування їжі та необхідний посуд. 

Категорії А, В, С і В відрізняються за розмірами, кістю додаткових засобів 

обслуговування і комфорту. 

Категорія А: простий будинок, що відповідає загальним вимогам (перерахованим) 

і має один . 

Категорія В: простий будинок, в якому додатково до умов категорії А є принаймні 

одна окрема спальня з ліжками та вітальня зі зручними кріслами. 
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Категорія С: будинок, в якому додатково до умов категорії В є душ чи ванна та 

холодильник. 

Категорія В: будинок, в якому додатково до умов категорії С є принаймні одна 

спальня-люкс з комфортабельним умеблюванням і побутовою технікою. 

Крім названих категорій, в Ісландії пропонуються  категорій Е, Г і О: 

Категорія Е: будинок, в якому є лише одна кімната для гостей (ванна спільна з 

господарями). 

Категорія Р: будинок з однією кімнатою для гостей та окремою ванною. 

Категорія О: будинок, в якому є одна кімната для гостей поліпшеного планування 

з окремою спальнею та ванною. Скрізь надається типовий сніданок: яєчня чи 

варені І 4—6 видів бутербродів, чай, кава, молоко, сік. 

 

 

Данії Національна асоціація агротуризму створена фактично давно — у 1988 р. (за 

матеріальної підтримки у дамських фермерів). Нині асоціація об'єднує НІЙ, що 

володіють 1268 ліжко-місцями у сільській У країнах Північної Європи діє система 

категоризації осель, на зразок готельної — від 1 до 5 зірок. Оцінка будинків (без 

урахування інтер'єру): 

А&&&Л — здається не менше 42 м2 житлової площі з окремими спальнею 

(однією або двома), вітальнею і кухнею. Камін. Гігієнічний вузол: душ, ванна, 

власна сауна, окремий туалет. Уся побутова технік* (електроплита, 

холодильник/морозильна камера, праль на і посудомийна машини, мікрохвильова 

піч тощо). 

ЖААА — здається не менше 24 м2 житлової площі з окремими спальнею 

(однією або двома), вітальне» і кухнею (додаткові ліжка можуть розташовуватися 

ні даху). Камів. Гігієнічний вузол: душ, ванна, власної сауна, окремий туалет. 

Побутова техніка. 

А4МЬ- здається не менше 24 м2 житлової площі з окремими спальнею, 

вітальнею/кухнею (додатком ліжка можуть розташовуватися в вітальні І на даху. 
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Камін. Гігієнічний вузол: власна сауна, окремий туалет. Телевізор, електроплита, 

холодильник. 

4Щ| _ здається не менше 12 м2 житлової площі з окремими спальнею та 

вітальнею/кухнею, де розташовуються додаткові ліжка. Зовнішній туалет. Піч на 

дровах і мазуті чи газова плита. Телевізор, холодильник 

А — здається не менше 12м2 житлової площі. Нас товалампа чи газове 

освітлення. Зовнішній туалет. Пі на дровах і мазуті чи газова плита. Зберігання 

продукт: у холодному підвалі. 

Оцінка житлових кімнат здійснюється за їх площе та інтер'єром. Загальною 

вимогою до спалень є мів мальні розміри 7—10 м2 з ліжками мінімум 80 х 200 сі 

охайними матрасами й ліжниками. 

Кожна спальна кімната має окремий ^¥С і душ. **** Є \УС та душ в оселі, 

але не у всіх кімнатах. 

 \УС та душ спільні, тобто ними можуть користуватися інші гості. 

\УС та душ спільні і ними користуються інші гості й родина господаря (до 10 

користувачів). 

ХУ'С та душ спільні і ними користуються інші гості й родина господаря 

(понад 10 користувачів). 

У Фінляндії нині найбільший попит мають будиночки без господарів, 

розташовані на берегах заповідних Ир та річок (у тайзі). Умови оренди цих лісових 

будиночків дають право на їхнє повне використання (меблі, (Осуд, білизна, 

електроенергія, дрова), користування Іуною, весельним чи моторним човном. 

Більшість бу-РНОЧКІВ мають ТУ (4—5-зіркові будиночки обладнані Масною 

побутовою технікою). В умови оренди входить МВІл (ліцензія) на спортивне 

рибальство. Винайм авто-• іашляховика не складає труднощів через відповідний 

М-сайт. 

У т. зв. континентально-присередземноморській Європи лідерами за 

обсягами розвитку індустрії сільсько-•їуризму є Франція та Іспанія. У цих країнах 

сільський ПИзм уже давно переріс у високорентабельну галузь І Ціжнародної 

економічної спеціалізації. 
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Французький досвід організації і рекреаційного сервісу в сільській І     

місцевості 

• Сільський туризм цієї країни представлений національною організацією 

будинків відпочинку і зеленого ВИІму (Маізоп <1е8 СгНез сіє Ггапсе еі сій 

Тоигізте УегЬ). 

• організація пропонує агрооселі на будь-який смак і вид відпочинку, 

сертифіковані за високими національними стандартами сервісу. Загалом агрооселі 

Франції з особливим національним шармом і багатими гастрономічними 

традиціями виглядають набагато комфортніше, ніж будиночки Північної Європи. 

Зокрема, у Франції прийняті такі високі стандарти сільського житла: 

Ірі — оселя з обійстям і садом, умебльована; на кімнати душ і \^С один (до 6 

осіб), гриль-бар чи міні-духовка, плита, холодильник, посуд і посудомийна 

машина, дитяча колиска на вимогу. 

— У доповнення до умов І категорії на території саду є всі умови для 

барбекю, крім того, у будинку ванна, пральна машина, міксер, електрокавоварка, 

телебачення. 

— У доповнення до умов II категорії є окремий вхідний та прогулянковий 

сад; два \УС для 7 осіб, телефон; послуги прибиральниці на вимогу. 

— У доповнення до умов III категорії є вишуканий будинок з 

респектабельним умеблюванням і внутрішнім художнім оформленням, камін. 

— У доповнення до умов IV категорії є приватний ландшафтний парк чи сад, 

облаштовані майданчики для активного дозвілля (наприклад, тенісний корт, 

басейн, сауна та джакузі), гараж для авто; відеомагнітофон, інша побутова техніка. 

Оселі аграрних районів Франції різняться не лише зірковістю (від простих 

сільських будиночків до вілл і приватних історичних замків (сЬаІеаих)). Враховано 

також етногеографічні ознаки: оселі Шампані, Провансу, Гасконі, Нормандії, 

Савойї мають свій особливий шарм, якого не знайдені більше ніде в Європі. 

У вартість проживання завжди включено сніданок, де, враховуючи кулінарні 

традиції, буде нагода скуштувати щойно спечений хрусткий хліб з молоком, 

круасани з джемами домашнього виробництва, пиріжки й печиво, а також 
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різноманітні сири і, безумовно, вишукані місцеві вина. Частина агроосель різних 

категорій Приймає гостей з їхніми домашніми улюбленцями: кішками, собаками, 

морськими свинками тощо, для них створена спеціальна інфраструктура. 

Існує спеціальна категорія агроосель для інвалідів, віртифікованих 

організацією "А. Р. Б1.". Вони поділяються на дві категорії: 

/ категорія: розміщення на першому поверсі з можливістю в'їзду в оселю і 

пересування по ній (до кухні, опальні, ванни, туалету тощо) інвалідним візком. 

// категорія: подібні умови, але дещо обмеженіші умови пересування 

оселею на інвалідному візку і користування спеціальним обладнанням. 

У Франції розроблена спеціальна програма дитячого відпочинку в сільській 

місцевості впродовж шкільних канікул. Діти від 3 до 13 років запрошуються для 

провання у сім'ї, піклування про свійських тварин (яг-[ Пита, поросята, кролики), 

активних ігор на природі зі ЬІІОЇми сільськими ровесниками, цікавих походів і 

при-ІРОД. Також у селі діти мають змогу вивчати народні •їінці, художні 

промисли, фольклор краю, іноземні •Мови. Якість такого відпочинку 

контролюється і сертифікується ВВА88 — Міністерством охорони здоров'я Щ 

Соціального забезпечення Франції, а також Міністерство молоді та спорту. 

•      Для тих категорій туристів, які полюбляють подоро-НИувати країною на 

власному авто, у Франції значного ИрЦіІитку набула мережа автотуристичних 

кемпінгів, "при-•Иишаних" до сільської місцевості, де туристи можуть 

•§¥римувати свіжі продукти домашнього приготування. РУоІ кемпінги країни 

постійно перевіряються на відпо-І ЦІДИ їсть національним стандартам сервісу й 

отримують категорійний сертифікат. Зокрема, в країні існують кемпінги таких 

категорій: 

* Кемпінг неподалік села. Площа для розбивки наметів 300 м2 і 400 м2 — 

ділянка з природною рослинністю (лісопарком, луками). Один \УС і одна мийка 

для прання одягу, від 1 до 3 душових чи ванних кімнат, водовід з кранами гарячої і 

холодної води, залежно від кількості наметових місць. 

** У доповнення до умов І категорії наявні дитячий ігровий майданчик та 

спортмайданчик для дорослих. 
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*** У доповнення до умов II категорії: від ЗО до 100 % наметових місць 

електрифіковані й оснащені біотуалетами, є крита автостоянка, 2—3 ванни і 2—4 

душові кабіни, 3 приміщення для прання одягу, автомийка. 

**** у доповнення до умов III категорії: всі наметові місця освітлені, є 

кімната відпочинку, таксофон. Кількість ванних і душових кімнат більша, з роз-

рахунку одна на 10 осіб. 

У Франції паралельно реалізуються різні концепції агротуризму: 

— приморські агрооселі; 

— кінні ферми; 

— винні агросадиби; 

— гірськолижні шале; 

— панда-агроекокотеджі (у НПП); 

— замки у сільській місцевості; 

— рибацькі оселі. 

Альтернативу відпочинку у сільських господарів становлять т. зв. курортні 

селища, які облаштовуються у місцевостях з мальовничою природою національних 

і регіональних ландшафтних парків. У Франції діє цивільна інвестиційна програма 

"Ооіез сіє Ггапсе рго£-Уатте, сЬаІеіз-Іоізігз" розбудови інфраструктури "курортних 

селищ", які складаються з 3—25 дерев'яних будиночків-шале, розрахованих на 4—

6 гостей кожен. Крім того, з метою популяризації агроекотуризму, у Національних 

природних парках Франції створено ме-р§жу т. зв. панда-готельчиків (Рапйа-

Ооіез), сертифіко-Ііних АДГУУР, що відповідають таким вимогам: 

— "вписуються" у природний ландшафт і мають по-Иірний рівень сервісу, 

що не вимагає значних затрат ііоурсів; 

— дотримуються умов захисту навколишнього природного середовища 

(використання екотехнологій); 

І — пропонують гостям програми екотуристичного ІЦПВроводу, оренду 

біноклів, довідники-ідентифікатори Ш§УНИ, топокарти з нанесеними 

екотуристичними маршрутами, екотуристичні брошури тощо. 
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     Відповідно до угоди між власниками "панда-готельчиків" і \У\УР Франції, 

вчені-експерти цієї організації здійснюють регулярні перевірки цієї категорії 

нічліж-пСХ закладів щодо дотримання ними правил природо-•Коронного режиму. 

 Надзвичайно великою популярністю серед самих французів та іноземних 

туристів користуються відпочинкові програми проживання в замках, 

розташованих посеред мальовничих агроландшафтів рівнинної та передгірної 

ИРранції. Такі родові замки-помістя пропонують тури-ІрШ від однієї-кількох 

гостьових кімнат до апартаменті а витонченим аристократичним сервісом. 

У Франції налічується понад 700 замків і палаців видруканих архітектурних 

стилів, сертифікованих для при^ШУ агротуристів. їхні інтер'єри, залежно від 

заможності господарів, прикрашені багатьма картинами, скульптурами, керамікою, 

антикварними та сучасними меблями. 

 

2.4. Особливості організації агрорекреаційного сервісу 

в Іспанії та Італії 

Серйозну конкуренцію Франції на ринку агротуристичних послуг Західної 

Європи віднедавна складає Іспанія. "Тигізто гигаї" в Іспанії нині перебуває у тій 

стадії розвитку, коли кількість іноземних відвідувачів сільських агроосель країни 

зрівнялася і навіть перевищує внутрішні агротуристичні потоки. 

Власники агроосель в Іспанії об'єднані в асоціації, основне завдання яких 

полягає в тому, щоб здійснювати категоризацію сільських осель залежно від рівня 

наданих послуг і контролювати їхню відповідність вимогам асоціацій. 

В Іспанії існує поділ нічліжних закладів, розташованих у сільській 

місцевості, які підлягають оподаткуванню як суб'єкти агротуристичного 

підприємництва, на такі три класи: 

НК(1Іоі;е1 гигаї) — сільський готель. 

СА (сазШІо) — замок, історичне помістя. 

СЕ (саза гигаї) — сільський будинок. 

Аналогічну класифікацію доцільно офіційно затвердити і в Україні, де поряд 

з агрооселями у курортно-рекреаційних місцевостях (Крим, Карпати) існують за-
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тишні агрокотеджі та пансіони, а також налічується понад півтисячі 

законсервованих у напівзруйнованому стані (а об'єктивно кажучи — просто 

занедбаних) замків і поміщицьких палаців. 

 

 

Асоціації сільського туризму Іспанії пропонують якісні основні типи 

розміщення: 

1.  Розміщення на фермах і в садибах в одному будинку чи на одній території 

з власниками, в окремих Кімнатах, спеціально обладнаних для прийому туристів. 

Спокій і невтручання в особисте життя туристів гарантуються. 

2.  Розміщення в номерах сільських готелів, спеціально обладнаних для 

прийому туристів (НЕ). 

3. Розміщення в історичних будинках (замках, палацах, монастирях), 

розташованих у сільській місцево-0ТІ чи невеликих містечках (СА). 

4.  Оренда цілого будинку однією родиною чи групою туристів (СК). 

Загалом Іспанія має понад 5 тис. варіантів відпочинку в сільській місцевості 

сумарною місткістю близько 87 000 ліжко-місць. Існує категоризація 750 сільських 

Готелів за системою "INN8 ОГ 8РАШ", їм присвоюється від 1 до 4 

тюльпанів. Частина цих сільських готелів Існує у відповідно переобладнаних 

монастирях, помі Стях, історичних замках, андалуських постоялих дворах, чимало 

готелів відкриті на Канарських і Балеароьких островах. Орієнтовна вартість 

проживання в агротуристичному секторі Іспанії становить 25 —120 доларів 

особи за добу. 

     В офісах асоціацій агротуризму чи на офіційному. Веб-сайті нескладно 

переглянути каталоги сільських ! осель і вибрати щось для свого відпочинку в 

будь-якому куточку Іспанії. Крім того, працівники агротури-втичних офісів країни 

займаються бронюванням авіаквитків, оформленням віз, орендою автомобілів 

тощо. Іспанія утримує "пальму першості" щодо пропорційності сільського 

зеленого туризму серед країн Європи.  
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З 1993 р. в країні (м. Сільєда, Галісія) щорічно відбувається престижна 

міжнародна виставка "ЕхМЬШоп ої Тоигізт, Зрогі, апсі Кигаї Веуеіортепі;" 

(Туризм, спорт і розвиток сільської місцевості). 

У 2003 р. в іспанському м. Хаен відбувся Перший європейський Конгрес 

сільського туризму, організований Європейською федерацією фермерського та 

сільського туризму (ЕигоСгііез). 

Щорічно послугами сільського туризму Іспанії користується близько 1,2 млн 

осіб. 

Не відстає від Іспанії та Франції й Італія. Ця країна акцентує увагу гостей на 

славетних історичних традиціях сільського відпочинку у горах і передгір'ях Альп, 

Апеннін та уздовж смуги першокласних морських узбереж. 

Ще від самого виникнення в Італії агротуризм почав розглядатися сільським 

населенням як основна форма підприємницької зайнятості. Тому в цій країні 

агротуристичний бізнес тісно переплетений з курортним. Унаслідок пільгового 

режиму оподаткування для сільського підприємництва в Італії в 1990-ті рр. з'яви-

лася розгалужена мережа престижних відпочинкових котеджів і пансіонів не 

нижче 3-зіркового рівня, які мають усю необхідну рекреаційну інфраструктуру (від 

джакузі й плавальних басейнів до тенісних кортів і кінних манежів). 

Вагомим чинником міжнародної агротуристичної спеціалізації Італії 

поступово став винний і гастрономічний туризм. Кожна провінція країни 

славиться своїми сортами винограду і винами з неповторним смаковим букетом. 

Дегустувати їх, зазвичай, можна на невеликих приватних винних заводах і 

домашніх винокурнях, розташованих у сільськогосподарських районах. Власники 

агрокотеджів нині пропонують своїм гостям цілі винні підвали (а також сирні, 
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м’ясо продуктові) за умови, що вільне користування запасами продовольства 

входить у вартість винайму. 

Ще однією суто італійською особливістю сільського туризму в країні є те, 

що майже половина власників агрокотеджів "не поспішають" виходити "з тіні", 

тобто Проходити державну сертифікацію, отримувати ліцензії й* діяльність, 

сплачувати податки. За підрахунками Національної туристичної організації, в 

країні функціонує близько 12 000 агротуристичних підприємств, з них лише 

близько 7000 ліцензовані державними інституціями. Інші 5000 досі скептично 

ставляться до процедури етандартизації столичними чиновниками, централізова-

них систем бронювання, участі у виставкових заходах, Ініційованих асоціаціями 

сільського туризму, і надають Перевагу безпосередньому контакту із 

споживачами. 

Незважаючи на те, що послуги сільського відпочинку в Італії майже вдвічі 

вищі, ніж в Іспанії чи Франції, ними щорічно користується до 2 млн. осіб (з них 78 

% — італійці). А щорічний прибуток від сільського туризму становить близько 350 

млн. доларів. 

 

 

   2.5. Австрійські, угорські, румунські та польські "уроки" для України 

Австрія. Цікавою для України (зокрема, областей Карпатського реґіону) є 

австрійська "формула успіху" і Сільського зеленого туризму. Ця невелика 

альпійська *Ра^на' за площею співмірна з Карпатським турреґіоном  України, нині 

нараховує понад 15 000 зареєстрованих агротуристичних господарств сумарною 

місткістю УК70 000 ліжко-місць. Станом на 2004 р. кожне сьоме туристичне ліжко 

країни знаходилося в агротуристичному секторі.  "Родзинкою" відпочинку в 

австрійських Альпах є 

Ярапосередня задіяність гостей у традиційному фермерському ґаздуванні: 

вигоні худоби на альпійські луки, альпійських трав, виготовленні 

молокопродуктів, зборі лісових ягід тощо, а також різноманітні програмі 

активного гірського, екстремального й екологічного туризму. 
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Також вартим вивчення є досвід європейських сусідів України: Угорщини, 

Румунії, Польщі. 

Угорщина. Законодавством країни сільський зелений туризм віднесено до 

сфери ведення особистого селянського господарства, формуються відповідні 

пільгові податкові інструменти. Станом на 2005 р. туристи провели близько 185 

тис. гостьових ночей в агрооселях цієї країни. У цьому виді туризму в Угорщині 

задіяно 7 тис, сільських жителів. До числа найпопулярніших місцевостей відносять 

південно-західну область Ваш, східну область Сольнок (район р. Тис) і 

славнозвісний Хортобадьський степ. 

"Родзинкою" сільського туризму в цій країні є його поєднання з 

національними традиціями конярства (до XII ст. угорці були кочівниками і до 

сьогодні зберегли свою любов до коней). Щорічно в Угорщині проводяться 

Національні фестивалі кінного спорту, до яких включено 40 видовищних програм, 

а в 2000 р. в країні була проведена друга Всесвітня зустріч аматорів кінного 

спорту. За останні 10 років у кінний туризм інвестовано понад 100 млн євро. 

У Румунії інтереси власників агроосель представляє АМТКЕС — 

Національна асоціація сільського, екологічного і культурного туризму (член 

ЕигоОіїез від Румунії). На сьогодні ця організація нараховує 3250 чле~ нів, понад 

2500 агроосель з сумарним рекреаційним потенціалом понад 11 000 ліжко-місць. 

Сільський туризм у цій країні розвивається, переду сім, у Південних 

Карпатах і орієнтується на такі ж переваги, що й Україна, тобто на збереження 

природного середовища й етнокультурних традицій (обряди, звичаї, народні 

ремесла, відгонне вівчарство на карпатськім  полонинах, гастрономічні традиції, 

унікальна народна архітектура, гірські замки, гірськолижні курорти, мережа 

природно-заповідних територій). 

3 усіх закордонних країн для України, зокрема Карпатського регіону, 

найбільше значення має досвід, набутий нашим безпосереднім західним сусідом — 

Польщею. | На аналізі умов і типових проблем розвитку сільського І Туризму в цій 

країні зупинимося дещо детальніше. 
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      За даними ВТО, з 1997 р. Польща утримує 5—7 місце серед найбільш 

відвідуваних країн Європи. За даними Польської агенції розвитку туризму, участь 

країни у приїжджому туризмі в Європу складає близько 5 %, • у валютних доходах 

від туризму — близько 4 % . '*    Масовий сільський туризм зародився у Польщі на 

Початку 1990-х рр. як наслідок масштабних соціально-політичних трансформацій 

у Європі (зміна економічного режиму в країні, пожвавлення євроінтеґраційних 

процесів, об'єднання Німеччини, відкриття західного кордону). Впродовж 1990-х 

рр. сільський зелений туризм у Польщі перебував у фазі інтенсивного кількісного 

та якісного розвитку. Він стимулювався як успі   Ціми ліберальної політики 

держави, так і потребами ринку. В сільському туризмі уряд країни вбачає джере-|0 

розвитку для регіонів, які не мають природних ресурсів для розбудови виробничих 

галузей економіки, рівичай ці реґіони депресивні, бідні, бо не мають ос-І|9 для 

промислового розвитку. 

         Нині у Польщі в розрізі регіонів агротуризм розвивався дуже 

нерівномірно. Серед причин цього можна мати: 

— природну диференціацію країни;ї 

— економічну нерівномірність розвитку регіонів; 

— історичне минуле;  

— географічне положення (міра віддаленості від основних транспортних 

комунікацій); 

— традиції відпочинку. 

Польське законодавство чітко розмежовує основні поняття та принципи 

ведення сільського зеленого туризму від інших видів туристичних послуг, що 

надаються у сільській місцевості, проте законодавче віднесені до підприємницької 

діяльності. 

За польськими законами, надання послуг сільського зеленого туризму не 

належить до підприємницької діяльності. Тому прибутки селянських господарств 

за такі послуги не підлягають обкладанню податком на додану вартість. Крім того, 

законодавство передбачає також звільнення доходів від оподаткування, що отри-

мані завдяки наданню нічліжних послуг агротуристам за таких умов: 
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— житловий будинок, в якому здаються кімнати, належить до сільського 

господарства; 

— кімнати здаються туристам, а не сезонним працівникам чи третім особам; 

— кімнати для туристів знаходяться у житловому будинку сільської родини, 

а не в іншій спеціально пристосованій будівлі для туристів; 

— кількість кімнат, що здаються туристам, не перевищує п'яти [52]. 

З 1997 р. Польська федерація сільського туризму "Гостинні господарства" 

запровадила нові засади класифікації та категоризації об'єктів сільської нічліжної 

бази. Завдяки цій категоризації власники об'єктів для ночівлі почали 

пристосовуватись до поставлених вимог, зросла якість запропонованих послуг. 

Система категоризації сільської нічліжної бази є добровільною. Садиби, в 

яких була проведена категоризація, гарантують високу якість послуг і їх частіше 

відвідують гості. До того ж господар такої оселі отримує право розмістити свою 

пропозицію в рекламних матеріалах федерації. 

Категоризація проводиться на підставі письмового повернення, яке 

надсилається в Польську федерацію сільського туризму "Гостинні господарства". 

Правління федерації делегує на об'єкт двох інспекторів, які здійснюють 

категоризацію. Присвоюванні категорії відрізняються кількістю сонечок на знаку 

федерації — що ІИІца категорія, то більше сонечок. Нині можна отримати 

максимально III категорію, тобто три сонечка. Сонечка відповідають зіркам, які 

використовують при категоризації готелів. Оселя, якій присвоєно відповідну 

Категорію, має право два роки користуватися знаком Польської федерації 

сільського туризму "Гостинні господарства". Після того необхідно повторно 

подати за-ІШт у федерацію, яка проводить інспекцію об'єкта, й затверджують 

категорію на наступні два роки 

Зараз у Польщі існує безліч гостинних господарств Мікроготелів у сільській 

місцевості, для яких сільський туризм є основною формою підприємництва. 

Натомість типових агротуристичних господарств порівняно мало. А з-поміж тих, 

які функціонують, значна якість стратегічно зорієнтована на приймання німецьких 

туристів (йдеться про економічно розвинутіші території західної Польщі). 
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— І Для обслуговування цього сегмента споживачів власники агроосель 

західного реґіону країни пристосовують інтер’єр до високих євростандартів: 

облаштовують на ИІІНІ люксу ванні кімнати, використовують елементи 

оздоблення інтер'єру, "рідні" для німецького менталітету (наприклад, фігурки 

гномів і інших персонажів ні-Ьцьких казок), використовують готичне письмо на 

рек-ДОних щитах, вивісках з написами німецькою мовою. і Для німецьких 

туристів, які становлять абсолютну кількість усього закордонного туризму в 

Польщі, відпочинок у польському селі лише на 10—15 % дешевший  від 

пропозиції "ІТгІаиЬ аи£ сіет ВаиегпоЬоі" і тому спонукає західнопольських 

господарів підтримувати паритетно високі ціни і стандарти сервісу.                                  

Загальним недоліком польського агротуризму в інших реґіонах країни є 

недостатній зв'язок його матеріальної бази із селом, сільським господарством, з 

традиційною архітектурою та інтер'єрами. Сільські мешканці : часто з великим 

старанням та запалом намагаються уподібнити свої будинки та помешкання 

міським, що знижує екзотичність їх сприйняття туристами. Власники 

агротуристичних господарств, зазвичай, ье надають належного значення 

піклуванню про те, щоб їх будинки мали якомога більше оригінальної архітектури 

та етнореґіональної стилістики. 

Агротуристичний продукт, що пропонується польськими господарствами, на 

жаль, часто зводиться виключно до ночівлі та харчування. Але ж загальновідомо, 

що рентабельність об'єктів для ночівлі зростає при наданні, наприклад, інших 

послуг. 

Пропорційна система польських агротуристичних господарств також варта 

наслідування. У країні щорічно видаються десятки тисяч каталогів та рекламних 

буклетів із агротуристичними послугами, розробленими для всіх територіальних 

рівнів: груп воєводств, воєводств, ґмін і навіть окремих сіл. Перевагою каталогів є 

насичення їх конкретною практичною інформацією: ціни, адреси, категорії та види 

осель. 
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2.6. Інформаційні технології просування та збуту європейського 

агрорекреаційного продукту в умовах глобалізації туристичного ринку 

У XXI ст. понад 2/3 ринку збуту європейського агрорекреаційного продукту 

реалізується через глобальні системи комп'ютерного підбору й подальшого 

бронювання агрооселі, інформацію про яку пересічний споживач отримує з мережі 

Інтернет. 

Зараз системи просування і збуту продукції й послуг •м'|>сз Інтернет 

розвиваються у геометричній прогресії,• чн-пто в чому завдяки активній підтримці 

з боку урядів 

• п І юдейських країн і СІЛА. Щорічно в СІЛА виділяється близько 2 млрд. 

доларів на створення нової мережної Інфраструктури. Дослідження у галузі 

мережних комукацій фінансуються також урядами Великобританії, ІМнеції, 

Фінляндії, Німеччини. 

Процеси інформатизації охопили й туристичну сферу України. Так, згідно з 

даними досліджень експертів 

•  'Іужби "топііогіп£.иа", більшість українських користувачів мережі — це 

люди, які працюють, співробітниці фірм, що мають доступ до мережі на роботі. 

Цей факт підтверджується погодинним аналізом відвідуваності мережі: найменше 

в Інтернет заходять у вихідні і святкові дні та вночі, а найчастіше — в робочі дні з 

14-ї до І V І години. 

Середній користувач мережі має вищу освіту (60 % ), "І к від 20 до 44 років 

(55 % ), має родину і дітей (65 % ) 

•  має прибуток понад 80—100 доларів на місяць на члена родини (38 % ). 

Вимальовується портрет людини, що  їм належить до класичного "середнього 

класу". 

Нижче в табл. 2.1 наводимо офіційні веб-сайти національних 

агротуристичних організацій тих країн, в яких м.-іі вид туризму набув найбільшого 

розвитку. З їх дополю гою можна самостійно вивчати європейський досвід 

• організації сільського туризму, ознайомлюватися зі здотками у цій сфері, 

наводити партнерські контакти з закордонними асоціаціями, підприємцями і 
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туроператорами сільського туризму. А зрештою, кожен з наведених сайтів 

пропонує умови прямого маркетингу, тобто промисловості через сайт підшукати і 

забронювати для себе оселю  у будь-якому реґіоні Євросоюзу.  

Основною метою федерації ЕигоСаіез визначено: 

— всебічну популяризацію цінностей відпочинку в сільській місцевості; 

— вивчення та збереження потенціалу сільського туризму в Європі; 

— сприяння розвитку сільського зеленого туризму в усіх аграрних районах 

Європи; 

— запровадження принципів сталого туризму для різних форм організації 

відпочинку у сільській місцевості; 

— цільове інвестування проектів розвитку сільського туризму, які 

підтримують принципи збереження біотичного, ландшафтного й етнокультурного 

різноманіття Європи та сприяють росту зайнятості сільських громад; 

— надання різноманітної (передусім, консультаційної, маркетингово-

рекламної, навчально-тренінгової тощо) допомоги організаторам сільського 

зеленого туризму. 

З основними напрямами діяльності ЕигоОііез можна детальніше 

ознайомитися, завітавши на офіційний веб-сайт цієї міжнародної організації  

Нині ЕигоСгНез розглядає питання щодо входження у федерацію на правах 

повноправного члена від України Всеукраїнської спілки сприяння розвитку 

сільського зеленого туризму. 

Закінчуючи аналіз світового досвіду організації сільського туризму, 

звертаємо увагу на нові тенденції його розвитку, пов'язані з процесом глобалізації. 

Глобалізація у туристичній сфері, передусім, передбачає зникнення будь-яких 

бар'єрів у міжнародних туристичних обмінах, туристичне "зменшення" земної кулі 

завдяки здешевленню трансконтинентальних авіаперельотів та відтворенню більш-

менш однорідної за рівнем сервісу пуристичної інфраструктури в усіх без винятку 

країнах §ІІту тощо. Глобалізація в сільському туризмі й агротуризмі набирає 

обертів, перш за все, через запровадження глобальних банків даних 
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агротуристичної пропозиції Планети та механізмів глобальної електронної торгівлі 

Цими послугами. 

Зокрема, наводимо одну з найдієвіших глобальних .Інформаційних систем 

бронювання сільського туризму Й агротуризму в усіх регіонам світу. Ця 

електронна система, згідно з її звітами, уже забезпечує практично 7 % світових 

продажів агротуристичних послуг. А в найближчій перспективі роль подібних 

інформаційних систем має стати визначальною у системі глобальної промоції та 

збуту послуг сільського туризму у світі.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Розділ З 

ОРГАНІЗАЦІЯ ТА ПЛАНУВАННЯ СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО 

ТУРИЗМУ 

3.1. Організація сільського зеленого туризму 

У наші дні дедалі більшу кількість "міських" туристів приваблює екзотика 

сільського побуту та праці. Мешканці міст прагнуть показати своїм дітям, звідки 

береться хліб, молоко, інші продукти, ознайомитися з побутовими умовами і 

зникаючими народними промислами. Крім того, гості Українських Карпат хочуть 

побачити карпатську полонину, посидіти біля ватри пастухів у колі гостинних 

гуцулів чи бойків, освоїти ази виготовлення овечого сиру чи секрети лозоплетіння, 
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спробувати навчитися вишивати, різьбити, опанувати процес роботи з бджолиними 

вуликами. 

Традиційним та найцікавішим в організації сільського зеленого туризму, чим 

славиться Карпатський реґіон, виступають: 

 Природознавчий туризм. Карпатський реґіон приваблює відвідувачів 

передусім величчю та природою. 

 Фольктуризм — участь і безпосередня задіяність, А не лише стороннє 

спостереження) у різноманітних традиційних народних обрядах і святкуваннях. 

 Кінний туризм на витривалих конях карпатської Породи ("гуцулики"), 

що є найближчими родичами ви-Іверлих диких коней-тарпанів, якими колись 

так славилися українські степи. 

 Водний туризм — рафтинг. Це спуск на надувних човнах, плотах, 

катамаранах чи каяках гірськими річками. 

 Винно-дегустаційний туризм. Завдяки багатовіковим традиціям 

домашнього виноробства, закарпатські вина стали однією з візитних карток 

цього краю, їх особливі смакові якості неодноразово відзначалися високими 

нагородами на різних конкурсах, ярмарках, вставках. (В області вирощується 

понад 50 сортів винограду, і в кожному селі існують свої таємниці приго-

тування вина). 

 1сторикоетнографічний туризм. Людей, незалежно від того, звідки 

вони приїжджають, цікавить багатовікова історія та культура краю, який вони 

відвідують. Мешканець великого міста сприймає сільський Побут, культуру 

карпатського села з його традиційною житлово-господарською і сакральною 

дерев'яною архітектурою як захопливу екзотику. 

 Велотуризм. Цей вид має чимало шанувальників. У Карпатському 

реґіоні прознаковано десятки міжнародних веломаршрутів. 

          Головними словосполученнями, що характеризують сільський зелений 

туризм, є "відкритий простір", "близькість природи", "радість життя", "свобода 

руху". Цьому виду туризму надають перевагу особи, що зацікавлені працею у 
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сільському господарстві, ремеслами, звичаями чи святкуваннями. На організацію 

такої форми відпочинку впливають: 

— природні ресурси конкретного середовища, які визначають стиль життя 

місцевої громади і впливають на формування іміджу кожного села; 

— особливість культури; 

— духовна спадщина або традиції реґіону; 

— місця для ночівлі з визначеним стандартом харчування; 

— продумана сфера послуг; 

— інформація стосовно туристичних трас, святкувань та розваг; 

— виробничо-комунікаційна інфраструктура. 

Важливою підвалиною організації сільського зеленого туризму є також 

особисті якості господарів агро-осель. Адже вони повинні навчитися основам 

сервісу й Культури гостинності, бути щирими, усміхненими та мати 

організаторські здібності. 

Господар повинен пропонувати гостям розмаїття можливостей проведення 

вільного часу, використовуючи ресурси довкілля, доступний інвентар, місцеві 

святкування, а також пропозиції інших сервісних служб. 

Добрим підґрунтям започаткування власної справи є можливість по-новому 

оцінити те, що робиться у господарстві, і роль у ньому власника. Господар 

повинен визначити, чи має він усе необхідне для того, щоб почати справу. Це 

вимагає мотивації, вивчення ринку, коштів, таланту керівника. Він також мусить 

реально оцінити фактори, що спонукають туриста відвідати власне його 

агрооселю. 

Успіх справи організації гостинності на селі визначають, насамперед, такі 

чинники: 

1.  У родині: 

— професійна кваліфікації та вміння зацікавити; 

— співпраця цілої родини; 

— добрі стосунки з сусідами; 

— особисті якості (комунікабельність, талант керівника). 
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2. У господарстві: 

— локалізація; 

— відповідні будинки, приміщення та інвентар; 

— тип сільськогосподарської продукції; 

— здорова їжа; 

— безпека; 

— місця рекреації на свіжому повітрі; 

— можливість цікавих занять. 

3.  У реґіоні та у селі: 

— туристична атракційність; 

— інфраструктура; 

— послуги; 

— форми проведення вільного часу. 

Сільське населення України здатне отримувати ре-•Льні доходи у сфері 

сільського туризму від таких видів Діяльності, як: 

— облаштування туристичних маршрутів; 

— облаштування й експлуатаціє стоянок для туристів; 

— роботи гідами чи екскурсоводами; 

— транспортне обслуговування туристів; 

— єгерська діяльність (полювання, аматорське та спортивне рибальство); 

— послуги з прокату туристичного спорядження; 

— послуги з прийому туристів та їх ночівлі; -    

— кулінарні послуги для туристів; 

— підготовка культурних Ярограза;  

— народні промисли; 

— виробництво та реалізація туристам екологічно чистих продуктів 

харчування; 

— збирання і реалізація туристам ягід та грибів. 

Власники агороосель зобов'язані усвідомлювати відповідальність, яку вони 

беруть на себе при організації відпочинку в своїх оселях. Адже недоброякісне 
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обслуговування здатне назавжди відвернути клієнта від бажання відпочивати в 

селі. За підрахунками експертів ЕигоСгііез, »на кожне 1 євро, витрачене на 

проживання в сільській місцевості, припадає інше 1 євро, витрачене на щось інше 

(розваги, сувеніри тощо). 

Отже, необхідною умовою розвитку сільського зеленого туризму є розробка 

пакета різнобічних пропозицій стосовно проведення дозвілля у сільському 

середовищі поза межами самої агрооселі. Це стає можливим після проведення 

господарем аналізу наявних у його розпорядженні потенційних ресурсів, які можна 

було б використати для розробки унікальної пропозиції. 

Одним із актуальних напрямків організації обслуговування туристів у 

сільській місцевості є т. зв. анімація, тобто пожвавлення програм обслуговування, 

відпочинку і дозвілля туристів, насичення цих програм ігровими елементами та 

шоу-продуктами. 

Анімація в туризмі зумовлена загостренням конкуренції між однаковими за 

рівнем сервісу і місцезнаходженням осередками сільського зеленого туризму. 

Скажімо, постала проблема: яким чином привабити до нас туристів з сусіднього 

села, тим паче, що наші агрооселі начебто нічим не гірші від їхніх. Формула успіху 

відома. Вона складається з двох компонентів. Перший — промоційна "розкрутка" 

курорту засобами масмеділ з застосуванням технологій паблік-рілейшнз і паблісіті. 

А от другий, не менш вагомий компонент, це, власне, наявність яскравої анімації 

обслуговування. 

У Карпатському реґіоні (як і на Волині, Поділлі, Подніпров'ї, Запоріжжі, 

Слобожанщині) перспективною формою анімації може стати організація сільських 

анімаційних шоу-музеїв, в яких туристів зустрічатимуть - "живі" історичні 

персонажі (руські князі, гетьмани, коваки-запорожці, чумаки, Довбуш а 

опришками тощо). ! В Україні об'єкти туризму з колоритними анімаційними 

програмами є найпопулярнішими осередками масового внутрішнього й 

міжнародного туризму (наприклад, Музей народної архітектури у Св Цирогово, 

ярмарка у с. Сорочинцях, фестиваль сільських мистецьких Колективів України у с. 

Боромля та багато ін.). І Скажімо, на всю Європу славиться заповідне музей-
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анімаційне середовище козацької доби на о. Хортиця (площа 3 тис. га, 12 км 

довжиною і 2,5 км шириною, Прибережні скелі в окремих місцях стають 40-

метрової висоти. Назва острова походить від і]меці давньослов'янського бога 

Хорса). Світ запорізького козацтва відкривається перед туристом, щойно він 

Потрапляє на острів. Шдже поряд з музеями "Історії запоріжського козацтва", 

„Народної творчості та етнографії''  Хортиці діє кін-«Ій етнографічний театр 

"Запорізька Січ", який влаштовує масові театралізовані "Козацькі кінні ігри", і в 

них, •ПК бажанні, може взяти безпосередню участь кожен ВВТЬ. Тут таки можна 

спробувати зварити козацький ІрДіш, опанувати козацькі ремесла ї$ набути ратні 

на-БІКИ тощо. Незалежно від пори роїсу Хортиця привабливість фольклорно-

театралізованими акціями ("Запорізь-В| Купала", "Запорізький щедрий Зе<іір" 

тощо). Щ 3 початку XXI ст. у Подніпров'ї розвивається ані-^рційний музейний 

комплекс ТРИЙІЛЬСЬКОЇ культури В||. Ржищеві й с. Трипілля, що на Київщині, де 

турист може не лише оглянути археологічні знахідки, а й "зануритися" в 

реконструйовану атмосферу трипільської доби. 

Приклади організації таких "живих музеїв" є й у Карпатах. Один з 

найхарактерніших — самодіяльний музей Довбуша в с. Космач. 

Власником музею є місцевий селянин-гуцул Михайло Дідишин. Багато років 

він невтомно досліджував джерела й народні свідчення про походи опришків. М. 

Дідишин упевнений, що віднайшов саме ту хату, з якої в 1742 р. Степан Дзвінчук 

застрелив легендарного опришка Олексу Довбуша. Цю хату М. Дідишин викупив, 

перевіз до себе на подвір'я і перетворив її на своєрідний музей опришківства та 

гуцульського антикваріату. Зрештою, й сам власник музею зацікавлює туристів не 

менше, ніж його музей. Колоритна гуцульська зовнішність й говірка, підкреслені 

традиційним вбранням карпатських горян, служать елементами незабутнього 

анімаційного ефекту від відвідування цього музею "живої етнографії". 

Ще один масштабний проект організації музею гуцульської культури під 

відкритим небом з елементами обрядово-побутової анімаційності реалізується на 

території національного природного парку "Гуцульщина" під керівництвом В. В. 

Пророчука. 
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На околицях Косова вже виділено спеціальну ділянку, на яку планується 

перевезти з Космача стару дерев'яну церкву та кілька старожитніх гуцульських 

хат. Інші архітектурні гуцульські споруди буде відновлено науковими 

працівниками НПП за мистецтвознавчими джерелами. 

Музей гуцульської культури під відкритим небом дасть можливість 

представити відвідувачам органічне поєднання народної архітектури та живого 

гуцульського побуту. На території музею "Гуцульське село" оживуть самобутні 

гуцульські художні ремесла і промисли (різьбярство, кушнірство, писанкарство, 

мосяжництво, гончарство, килимарство, вишивка, бондарство). А в дні 

традиційних релігійно-обрядових святкувань "Гуцульське село", за задумом, має 

стати осередком жвавих гуцульських забав та обрядодійств. 

Подібні музеї живої старовини можна організувати у будь-якій сільській 

місцевості, стратегічно зорієнтований на розвиток масового сільського зеленого 

туризму Ка довготермінову перспективу. Необхідно лише реставрувати старі 

будівлі, зібрати у них старі речі (колекції вврпів, кіс, бочок, боденьок, дійниць 

тощо) й загалом Спробувати відтворити знайому з дитинства атмосферу ФИвої 

минувшини. Фото В. Мороза (рис. 3.1) наглядно ілюструє, як дбайливо беруться за 

цю справу небайдужі До власних традицій господарі карпатських країв. Ще одним 

перспективним напрямком анімаційного наповнення програм перебування 

туристів у селах Карпатського реґіону є організація народних гулянь та 

фольклорних фестивалів. 

Звернемося до прикладу організації Міжнародного фестивалю етнічної 

музики і ленд-арту иШешори-2004", який щоліта проводиться у мальовничому 

курортному селі Шешори, що на Івано-Франківщині. Улітку 2004 р. цей фестиваль 

зібрав понад дві тисячі зелених туристів (а до започаткування цього фестивалю, 

тобто до 2002 р., такого обсягу туристів навколишні карпатські села ще не бачили). 

У програмі фестивалю були представлені як шпаркі виступи місцевих 

гуцульських народних колективів, так і виступи музик з інших сільських 

етнографічних реґіонів України, Польщі, Чехії і навіть Ірландії. 
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Поряд з музичними виступами свою творчість туристам представляли 

художники, дивуючи публіку композиціями лендарту, що перекладається як 

мистецтво довкілля, мистецтво землі. Із підручних матеріалів (дерева, каменю, 

дроту, сітки, ганчір'я тощо) просто неба вони творили різноманітні інсталяції: 

птахів, ворота в інший вимір, динозаврів та інші дива. 

На фестивалі також проводилися майстер-класи з традиційного ткацтва, 

виробів із дерева, створення ляльки-мотанки, витинанки, інших традиційних 

ремесел Гуцульщини. 

Крім наведених прикладів, анімаційні програми сільського зеленого туризму 

можуть також включати спортивні ігри і змагання, народні танцювальні вечори під 

запальні мелодії троїстих музик, карнавали, вечорниці, ворожіння тощо з 

безпосередньою участю туристів. 

Однак організація сільського туризму в українських селах обмежується 

низкою обставин. Зокрема, до найнесприятливіших ми відносимо: 

— наявну досі велику недовіру мешканців села до Чужих, а отже, і до 

потенційних туристів; 

— політично-економічну нестабільність; 

— низький рівень інфраструктури, господарські по-Ціір'я в більшості 

випадків невимощені, відсутня централізована каналізація, в межах садиб не 

вистачає місця г Для організації активних видів відпочинку і "зелених" І ІОН з 

доглянутим трав'яним покривом для, скажімо, за-ІІвМагання чи дитячих забав; 

 — санітарний стан питної води також незадовільний; 

— будинки, призначені для туристів, мають переважно нетипову 

архітектуру, позбавлену сільських рис. 

і В Україні ініціатором поширення ідей розвитку сільського туризму 

виступила всеукраїнська Спілка сприяння розвитку сільського зеленого туризму. 

За її ініціативою створені й успішно функціонують осередки сільського туризму у 

більшості областей України. Спіл-Юібю у співпраці з науковцями і державними 

органами Правління розроблено проект концепції та розпочато роботу над 

програмою розвитку сільського туризм У країні. 
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К Завдяки активній співпраці осередків сільського туризму з місцевими 

органами влади та міжнародними Ирундаціями (наприклад, з фондом 

"Відродження"), визивається та використовується практичний досвід з організації і 

прийому відпочиваючих у садибах господарів Закарпаття, Івано-Франківщина, 

Полтавщина), проводяться інформаційні рекламні акції із сільського туризму. 

Спілка налагодила тісні зв'язки з агротуристичними Організаціями Угорщини, 

Польщі, Австрії, Франції та широко застосовує їх досвід. 

Основні функції Спілки сприяння розвитку сільського зеленого туризму 

такі: 

— стратегічне планування сільського відпочинку в Україні; 

— презентація сільського відпочинку на внутрішньому та міжнародному ринках; 

— розробка й впровадження громадських стандартів якості; 

— забезпечення підготовки кадрів для організації сільського відпочинку; 

— рекламно-інформаційне забезпечення; 

— разом із місцевими органами самоврядування вирішення питань зайнятості 

сільського населення, поліпшення технічної інфраструктури та благоустрою сіл, а 

також збереження історико-культурної спадщини та довкілля. Керівництво 

Спілкою здійснюється Правлінням, яке складається з представників основних сіль-

ських відпочинкових реґіонів України. 

Друкований орган Спілки — журнал "Туризм сільський зелений", на шпальтах 

якого жваво дискутуються найбільш гострі проблеми законодавчого, економічно-

фінансового, рекламно-інформаційного, організаційного забезпечення розвитку 

сільського зеленого туризму в Україні, аналізується зарубіжний досвід, 

висвітлюється агротуристичний потенціал окремих самобутніх країв нашої 

держави. У рамках журналу публікуються й методичні матеріали — "Порадник 

організатору відпочинку та власнику садиби", а також промоційні путівники 

агрооселями реґіонів для українських туристів. 

На регіональному та локальному рівнях інтереси суб'єктів сільського 

відпочинку представляють регіональні осередки (центри) сільського відпочинку. 

Вони здійснюють інформування про відпочинкові можливості реґіонів, працюють 
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над іміджем свого реґіону та контролюють якість надання туристичних послуг 

сільськими господарями. 

Нині реґіональні осередки Спілки функціонують р 17 областях України. 

Серед кращих реґіональних осе-рідків назвемо такі: 

— Івано-Франківська обласна організація Спілки Ійрияння розвитку сільського 

зеленого туризму; 

— Львівський обласний Центр сприяння розвитку іільського зеленого туризму; 

— Закарпатський обласний Центр розвитку сіль-І|ЬІсого туризму; 

— Тернопільське обласне відділення Спілки сприян-ЦЯ розвитку сільського 

зеленого туризму; 

 — кластер сільського туризму "Оберіг"; 

— Вінницький обласний осередок Спілки сприяння розвитку сільського зеленого 

туризму; 

— Обласне об'єднання "Волинські перспективи"; 

— Рівненський осередок Спілки сприяння розвитку Нільського зеленого туризму; 

— Київський обласний Центр сприяння розвитку Нільського зеленого туризму; 

— Черкаський обласний Центр сприяння розвитку Нільського зеленого туризму; 

— Петрушівський Центр сільського зеленого туризму "Соколиний хутір"; 

— Харківське регіональне відділення Спілки спри-1ІННЯ розвитку сільського 

зеленого туризму; 

— Полтавське регіональне відділення Спілки сприяння розвитку сільського 

зеленого туризму; 

— Асоціація фермерів "Придунав'я"; 

— Херсонське обласне відділення Спілки сприяння розвитку сільського зеленого 

туризму; 

— Спілка сприяння розвитку сільського зеленого туризму в Криму. 

Результативність роботи регіональних громадських агротуристичних об'єднань 

проілюструємо на прикладі функціонування Львівського обласного центру сприян-

ня розвитку сільського зеленого туризму. 
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Типовим прикладом організації сільського зеленого туризму як галузі 

виступає досвід відновлення традицій сільського туризму на Жовківському 

Розточчя (Львівщина). У 1970—1980-х рр. це була, в основному, база для активних 

видів відпочинку. Як і в інших рекреаційних районах, у цей період сільські жителі 

реалізовували домашні продукти і дари лісу відпочиваючим. Разом з тим, на 1990-

ті рр. припав динамічний ріст інтересу до цього району з точки зору релігійного 

(Крехівський монастир), екологічного (Заповідник "Розточчя" та Яворівський 

національний природний парк), міжнародного (сусідство з Польщею) туризму. 

Саме у цей період фіксується занепад рекреаційних баз на Розточчі. Тому 

ініціатива громадських організацій і місцевих органів щодо розвитку осередків 

сільського туризму була досить актуальною. 

Відтак, зусиллями Львівської обласної спілки створюється Жовківський 

осередок сільського зеленого туризму з п'ятьма базовими пунктами — модельний 

полігон, на прикладі якого відпрацьовувалися механізми ринкової організації 

дозвілля у сільській місцевості, напрацьовувалися маркетингові та інвестиційні 

стратегії. 

Станом на 2000 р. Жовківський осередок нараховував уже 20 сільських 

садиб, що були здатні обслуговувати близько 90—100 осіб. Обов'язковим 

елементом розвитку сільського туризму на Жовківщині були заняття і тренінги для 

організаторів туризму та власників агро-осель. У 1999 р. у першому туристичному 

сезоні прийнято 45 осіб з різних реґіонів України, в тому числі учасників 

Всеукраїнського семінару з сільського туризму (травень 1999 р., Жовква). 

Окремі акції організовувалися для туристичних груп ІІ Польщі та Канади — 

сільські фестини. Зараз відроджується досвід запрошувати шкільні групи з різних І 

реґіонів України для ознайомлення з природою Розточчя. Ця історією та 

культурою цього краю. Організаційну структуру Жовківського осередку 

прикладають: регіональний організатор-координатор, організатори сільського 

туризму з числа представників Іфільради, вчителів та краєзнавців, а також два 

десятки Іріасників агроосель. Охочих відпочити запрошують через оголошення у 

регіональній пресі, у всеукраїнському журналі "Туризм сільський зелений", через 
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участь Ш туристичних ярмарках, а також співпрацю з туристичними фірмами. 

Передбачається підготовка буклетів у базових агротуристичних оселях, знакування 

пізнавальних піших маршрутів, у тому числі міжнародних, впорядкування та 

благоустрій сіл та довкілля. 

 

9,2. Основні вимоги щодо облаштування,  агрооселі для прийому 

туристів 

 Звичайно, не кожна сільська оселя відповідає високим запитам вибагливих 

"дітей міської цивілізації". Однак, щоб вона стала цікавою для туристів, 

недостатньо переобладнати її на вишуканий міні-готель. Є різні сегменти 

споживачів послуг сільського туризму, і кожен господар також керується 

власними фінансовими можливостями й дизайнерським світоглядом. Завдяки 

цьому існує ціле розмаїття сільських осель, і саме це розмаїття є важливою 

додатковою перевагою для тих "традиційних" туристів, які шукають для себе 

щораз нових вражень. Р Тим не менше, існують обов'язкові архітектурно-

ІІСтетичні й санітарно-гігієнічні вимоги, яких бажано отримуватися кожному 

власнику агрооселі. р Так само, як "візиткою" будь-якого готелю є яскравість Нг* 

привабливість його вивіски, логотипу й багатство чи оригінальність декору 

вхідного порталу до будівлі, так і в агрооселі "візиткою" виступає її брама та 

обійстя. Якщо вона оформлена в традиційному українському стилі (має 

карпатський чи поліський ґонтовий дашок й різьблення чи подільсько-

наддніпрянські мотиви декору), якщо поряд із входом на обійстя росте кущ калини 

чи кілька мальв — це створює в туриста естетичне замилування й показує високий 

рівень та автентичність сервісу в цій оселі. 

Надзвичайно важливе значення має благоустрій обійстя агросадиби. Його 

варто розмежувати на два функціональні сектори: господарський та рекреаційний. 

Парадний (рекреаційний) двір агросадиби варто декорувати малими 

архітектурними формами: лавицями в затінку бузкових кущів, старим "чумацьким" 

возом, доверху навантаженим опецькувати гарбузами чи старожитнім сільським 

реманетом (коси, вила, пара кошиків тощо), імпровізованою криничкою, клумбами 
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та акуратно підсипаними доріжками серед зелені, декоративним дощатим навісом 

для просушки сіна тощо. 

Обійстя агрооселі привертає ще більшу увагу туристів, якщо в її парадному 

дворі чи в садочку обладнано невеличкий майданчик для дітей віком від 3 до 9 

років. Основу його може скласти гойдалка й конструкція декоративної двоярусної 

хатинки для дітей. 

Не менш важливе значення має сервісне облаштування номерів агросадиби. 

За прийнятими у сільському зеленому туризмі нормами, номерний фонд повинен 

нараховувати до 4—5 гостьових номерів. Більша кількість номерів перетворює 

агрооселю на звичайний придорожній мотель чи курортний пансіонат. А за умови 

їх повного заповнення цілковито втрачається атмосфера родинного сільського 

відпочинку, якому не заважає ніхто сторонній. 

На рис. 3.2—3.4 подано приклади гостьових садиб та інтер'єрів. Ідеальною 

для українського села є схема, коли гостей приймають на другому поверсі садиби з 

розплануванням її на 3—4 житлові номери. А для того, щоб гості почували себе 

зовсім вільно, незалежно від розпорядку дня господарів, варто обладнати для них 

окремі веранду та вихід. 

Важливо передбачити для гостей вихід з кімнати на балкон-терасу для 

відпочинку на свіжому повітрі. 

Варто так продумати композицію гостьових номерів, щоб їхні вікна 

виходили на парадний двір обійстя чи в сад, але аж ніяк не на господарський двір з 

незвичними звуками й різкими запахами, які дратують міського мешканця. 

Для поліпшення умов сервісу можна передбачити розміщення на другому 

поверсі окремого гігієнічного вузла (навіть двох). Адже переважна більшість 

клієнтів вимагає користування індивідуальним туалетом і душем, а не ділити їх з 

господарями оселі чи малознайомі сусідами на поверсі. Для об'єктивного 

калькулювання затрат тієї чи іншої гостьової родини на воду Ви електроенергію на 

другому поверсі можна встановити автономні лічильники. Тоді визначатимуться й 

претензії, пов'язані зі споживанням ресурсів. 
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Неабияке значення для споживачів послуг сільського зеленого туризму має 

облаштування їхніх номерів. Воно має поєднувати елементи звичного для міських 

Мешканців комфорту з невимушеною сільською естетикою інтер'єру. Поряд 

зі звукоізоляційними вікнами, світильниками, дзеркалами, набором сучасної 

побутової техніки, м'яких крісел і зручних шаф для зберігання одягу й особистих 

речей гостей у їхніх кімнатах мають бути присутні якісь предмети старовини, що 

підкреслять атмосферу саме сільського відпочинку (дерев'яні В Ослони, старий 

настінний годинник, образи в рушниках,  „гора-пірамідка" вишиваних подушок на 

широких ліжках тощо). 

Високо комфортні гостьові номери мають бути обладнаними системами 

вентиляції й регульованого опалення. 

Фантазія дизайну інтер'єру спального номера не [Повинна обмежуватися 

лише функціонально необхідними речами. Цілковито несподіваною для клієнтів 

оригінальною прикрасою світлиці може стати, скажімо, ко-і Лекція полив'яних 

дзбанків на триярусних підвісних Шоличках, солом'яний дідух в одному з її кутів, 

"поса-ШІсений" на перевернуте плазом колесо сільського воза Гра тринозі, або 

взагалі вмурований у стіну фасад класичної розмальованої української печі-

мазанки, яка взимку може виконувати функцію каміна, а влітку служити основним 

декоративним фоном сільського гостьового номеру. 

У гірських країнах Західної Європи й в Карпатського реґіоні України 

популярним є оформлення інтер'єру  гостьового номеру в стилі традиційного 

дерев'яного 3РУбу-світ лиці з "підвісним" балковим сволоком, що гармоніює з 

дерев'яними меблями й ліжком сільського ескізу. Ауру ароморекреації здатні 

доповнити пучечки чи віночки з сушених квітів та зела. 

Ідеальними для забезпечення додаткового комфорту гостей елементами 

агрооселі є лазня та літня альтанка з мангалом для бенкетів на свіжому повітрі. 
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3.3. Технологічні основи гостинності 

Технологічні основи надання послуг сільського зеленого туризму — це 

певний уніфікований стандартний пакет послуг, яким має надію скористатися 

турист під час перебування на відпочинку в агрооселі. Загалом, перелік цих послуг 

і їх якість можуть бути доволі різноманітними. Однак, стандартний набір головних 

послуг (нічліжна, гастрономічна, гігієнічна тощо) завжди повинні надаватися у 

певній послідовності. Ця послідовність затрат часу й зусиль на обслуговування 

одного гостя отримала назву "гостьовий цикл". 

Гостьовий цикл сільського зеленого туризму — це процес рекреаційного 

обслуговування гостя від часу його прибуття в агрооселю до остаточного виїзду з 

неї, гостьовий цикл сервісного обслуговування гостя агрооселі складається з тісно 

пов'язаних між собою окремих блоків взаємодії між господарем оселі та його 

гостем. Для чіткішого усвідомлення господарем послідовності його дій під час 

відвідин оселі туристом відобразимо гостьовий цикл їхньої взаємодії у формі 

технологічної схеми. Вона складається з дев'яти основних послідовних 

технологічних фаз обслуговування. 

І. Перша фаза гостьового циклу розпочинається ще задовго до прибуття 

гостей в агрооселю. У сучасній Індустрії гостинності гостьовий цикл 

відраховується І моменту першого спілкування власника агрооселі з потенційним 

клієнтом щодо можливості попереднього замовлення його послуг. Зазвичай, 

ініціатором такого лікування є: 

а) сам гість; 

б) агент з продажу туристичної фірми-посередника ці ж потенційним 

клієнтом та власником агрооселі; 

в) оператори комп'ютерних комунікацій глобальної мережі Інтернет — 

глобальні й національні портали он-ліне бронювання послуг агротуризму, 

пропоційно-збу-|К>ві веб-сайти національних спілок сільського зеленого туризму, 

їхніх регіональних осередків чи сайти місцевих об'єднань власників агроосель. 

Проте, у випадку, якщо у власника сформувалося певне визначене коло 

постійних клієнтів, коректною І його боку є спроба першим ненав'язливо 
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нагадувати Про свій сервіс, ділитися з постійними клієнтами останніми новинами 

й запрошувати на відпочинок, скажімо, на початок грибного чи мисливського 

сезону, збору лікарських трав, отримання першого літнього квіткового (липового, 

гречаного) меду, заготівлі лісових чи садових ягід та плодів, урочистих релігійних 

святкувань тощо. 

Попереднє спілкування, здебільшого, завершується необхідною стартовою 

передумовою офіційного початку гостьового циклу — внесенням господарем 

заявки клієнта у свій особистий журнал календарного бронювання відпочинкових 

номерів агрооселі. 

Отже, власник агрооселі повинен вести календарний журнал бронювання та 

обліку клієнтів. Цей журнал потрібен для раціонального розподілу в часі затрат зу-

силь і ресурсів на створення турпродукту, прогнозування і планування обсягів 

гостьової завантаженості агрооселі, руху готівкових коштів тощо. 

У випадку, якщо попит перевищує пропозицію, власникові агрооселі 

доцільно передбачити передоплату при здійсненні бронювання місць. Така 

передоплата є гарантією заповнюваності нічліжного фонду агросадиби у 

відповідний період. В умовах невисокого попиту вимагати передоплату 

необов'язково, оскільки це певною мірою психологічно ускладнює процес, 

спілкування та замовлення послуг. З метою розкріпачення права споживача на 

вільний вибір доречно практикувати таку схему — "приїдете, побачите, якщо Вам 

у нас сподобається, — оплачуєте й поселяєтесь. Якщо ж ні, ми порекомендуємо 

Вам ліпші агрооселі наших сусідів". 

І. Перша фаза гостьового циклу завершується узгодженням між сторонами всіх 

основних аспектів майбутнього перебування в агрооселі, рівня та вартості сервісу. 

II. Друга фаза гостьового циклу сільського зеленого туризму пов'язана з 

остаточною підготовкою агрооселі що приймання гостей. Напередодні їх приїзду 

господарстві  доцільно ще раз по телефону підтвердити факт їхнього заїзду, 

оскільки різні обставини приватного характеру можуть затримати виїзд гостей на 

один чи кілька» Днів. 
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 Відтак, варто особливо ретельно приготуватися до зустрічі гостей. Адже в 

їхній пам'яті, як стверджують психологи, найяскравіше відображається перше 

враження від агрооселі та епізод проводів гостей (якщо така традиція 

практикується). Зрозуміло, що в переддень населення відбувається санітарне 

прибирання гостьових  кімнат й обійстя.  Важливою складовою гостьового сервісу 

сільського Явленого туризму є прагнення господаря вже з першої Пилини чимось 

приємно здивувати й потішити гостей. 

Вони це обов'язково запам'ятають і згодом з вдячністю радуватимуть й 

переповідатимуть своїм друзям і знайомим. Cаме завдяки таким приємним 

сюрпризам господар агрооселі здобуває собі постійних клієнтів і розширює їхнє 

коло за рахунок знайомих колег цих клієнтів. Скажімо, на воротах агросадиби 

сім'ю можуть зустрічати загальними мелодіями троїсті музики й розіграти 

театралізований обряд зустрічного чаркування.  Господаря з головою гостьової 

родини. Втім, сюрпризи можуть бути й набагато скромнішими — стомленим 

дорогою гостям можна просто накрити вітальний стіл -п« підготувати лазню. Це 

одразу налаштує їх на атмосферу безпосередньої домашньої (майже родинної) 

приязнь. 

III. Зустріч гостей на вокзалі й трансфер в агрооселю (за відсутності у них 

власного автотранспорту) або зустріч на в'їзді в населений пункт й супровід гостей 

до агросадиби (з метою уникнення негативних емоцій прибулих унаслідок 

клопітких пошуків місця відпочинку в незнайомому для них населеному пункті) 

III. Третя фаза гостьового циклу полягає в організм ції трансферу — тобто 

зустрічі й доведення гостей з вокзалу в агрооселю. Це дуже важливий елемент 

сервісу, оскільки від того, з яким настроєм гість потрапляє в агрооселю, залежить 

його подальше сприйняття відпочинку та розваг. 

Господарю агрооселі варто пам'ятати важливу аксіому гостьового бізнесу: 

надто втомлений чи роздратований гість — це втрачені кошти за невикористані 

ним додаткові послуги. 
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Тож навіть якщо гості прибувають власним транс портом, господареві треба 

подбати, щоб був забезпечений доїзд без жодних ускладнень (враховувати 

незнання ними місцевості). 

І ще одне правило сільського зеленого сервісу якщо є така можливість (і 

попереднє бажання гостей), трансфер повинен виконувати додаткову важливу 

анімаційну функцію. Враження від відпочинку в селі будуть повнішими, якщо вже 

на вокзалі гостей зустрінуті. 

Пряжені парою баских коней сани, встелені пахучою зимою (взимку), чи 

традиційний чумацький віз, де-Нр|юваний кількома опецькуватими гарбузами й 

квіта-Нр соняшника (влітку). 

IV. Поселення гостей і забезпечення їхніх гігієнічних потреб (душ, лазня, 

сауна) 

IV. Четверта фаза гостьового циклу полягає в організації поселення гостей. 

Цю технологічну фазу господарю треба продумати так, щоб вона відбувалася на 

Н[)НІ загальноприйнятних готельних стандартів якості, відтак відрізнялася від них 

якомога більшим сільським хлоритом. З цією метою можна давати гостям у 

коригування вишиті рушники, колоритне домашнє взуття, НІГКІ домашні 

довгополі сорочки після душу чи лазні, НІу подушки — ароматичні сушені трави 

тощо. В^ У цій фазі здійснюється попередня оплата за проживання й наперед 

обумовлені супутні послуги. 

V. Вітальне частування гостей (ознакою високого рівня гостинності є 

привнесення елемента при ємної несподіванки; скажімо, коли вартість бенкету й 

набір страв у 1,5 — 2,0 раза переважають попередньо замовлені сподівання гостей, 

проте калькулюються за попередньо узгодженим тарифом. Це підкреслює 

особливо ґречне й люб'язне ставлення господаря САМЕ до цих гостей. 

 V. П'ята фаза гостьового циклу — одна з найвідповідальніших для 

господаря агрооселі. Вона полягає в організації ґречної зустрічі-частування гостей. 

Від того, наскільки вдало відбудеться налагодження психологічного контакту між 

гостями й ґаздами, залежить, на скільки охоче гості матимуть потребу в 

подальшому спілкуванні з сільською родиною, наскільки комфортно та "по-
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домашньому" почуватимуться, та зрештою, чи захочуть вони ще раз приїхати до 

таких ґаздів. Отже, ця фаза відіграє триєдино важливі гастрономічну, 

адаптаційну та комунікаційну функції. Щ»-швидше гостям стане комфортно та 

затишно в агроосел і. то більші шанси на те, що ці зворушені вдячні відвідувачі 

стануть постійними  лієнтами такої агрооселі. ТоГ> то — надійним джерелом 

прибутків для її господаря. 

VI. Ініційовані господарем пропозиції щодо організації ним туристичної й 

анімаційно-дозвільної програми занять під час відпочинку 

VI. Шоста фаза гостьового циклу відіграє реклам но-інформаційну 

функцію. Вона зводиться до інформування гостей про потенційні можливості 

господарств, щодо організації їхнього дозвілля. На цьому етапі господареві 

важливо виявити смаки й уподобання його гостей, їхні мрії, сподівання та 

побажання. 

Вмілий організатор і співрозмовник здатен залучи ти своїх гостей навіть до 

посильної фізичної праці у сп«єму присадибному господарстві. Важливо розкрити 

гостям принади відвідин тих чи інших урочищ, романтику тієї чи іншої роботи 

тощо. Кінні прогулянки, нічим і випас коней на оболоні за річкою, досвітнє 

рибальстп- 

Шріч сонця, заготівля власноруч у саду яблук, груш, І, а в лісі — грибів, 

суниць, малини, лікарських І — цими принадами агротуриста здатен привабити єн 

пересічний господар агрооселі. 

В VII. Сьома фаза гостьового циклу займає весь пері-В| щюживання гостей в 

агрооселі. Основну мету, яку Вринен ставити перед собою господар упродовж 

усього перебування в ній гостей, — не дати їм занудьгував чи "втомитися" (тобто 

втратити яскравість сприйнят-Н}ІІД відпочинку на селі, їм потрібно пропонувати 

якісь ИрДОІ Для них справи та розважати у вільний час. Анімаційна складова 

відпочинку на селі — це одна Вільних конкурентних переваг сільського зеленого 

^•Яаму перед іншими видами туризму. Відпочинок ^•Льській оселі, в ідеалі, має 

бути насичений не менш ^•Маїтою анімаційною програмою, ніж відпочинок 
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курортному будинку відпочинку чи санаторії. Але ^МрКо вирізняти анімаційну 

програму сільського зеленого  туризму має вражаюча етнографічна автен- 

Український народ володіє багатющими й колорит традиціями народних 

святкувань релігійно-обрядового календарного циклу. І хранителями цих священ 

В традицій є, насамперед, українські селяни. І залучення у ці святкові 

обрядодійства туристів з міст — чи ^•Ірловна місія організаторів сільського 

зеленого туризму.  

VIII. Восьма фаза гостьового циклу зводиться до організації "родинного" 

прощання з гостями. Перефразовуючи народну приказку, треба наголосити на 

такій аксіомі гостьового бізнесу: щиро й ґречно розпрощаєшся з відвідувачами — 

невдовзі знову очікуй їх у гості. З іншого боку, байдужість власників оселі до 

клопотів своїх клієнтів, пов'язаних з виїздом чи навіть показне прагнення 

якнайскоріше їх спекатися (бо ж очікується заїзд нових клієнтів), у більшості 

випадків обертається для таких власників агрооселі образою з боку гостей і втра-

тою цих клієнтів назавжди. 

У готелі подібні клопоти входять у коло посадових обов'язків консьєржа, а в 

агрооселі ними повинні опікуватися особисто господарі. Передоручення 

піклування про гостей — прояв неповаги до гостей. 

Атмосфера домашнього затишку й сентиментальний жаль від прощання з 

сільською оселею та її задушевними господарями надовго залишаться у пам'яті 

туристів за умови організації традиційних для української куль тури проводів-

частування гостей перед далекою зворот нього дорогою додому. Додаткові затрати 

господарів на організацію такого частування — це своєрідні інвестиції в майбутнє 

свого бізнесу, адже згодом вони окупляться фінансове під час чергового візиту цих 

же клієнтів чи, можливо, відвідин їхніх знайомих, приваблених заходи. 

 IX. Завершальною, дев'ятою фазою гостьового циклу є процедура прощання 

й трансферу гостей на вок-Кд. Введення її у практику сільської гостинності сти-

ИКпюватиме у туристів прагнення знову відвідати цю Волю власне не так завдяки 

комфортності й анімаційність відпочинку, як завдяки особистим якостям 

господарів і їх індивідуального душевного підходу до справі. забезпечення 
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особливої аури цього відпочинку. Ід Перед зворотним трансфером на вокзал 

господар агрооселі має особисто подбати про те, щоб на руках. Від'їжджаючих 

були заздалегідь придбані квитки на Нмгяг чи автобус міжміського сполучення. 

 

4. Особливості планування у сільському зеленому туризмі 

 Чимало аматорів-початківців, а такими в більшості Випадків є особи, які 

намагаються займатися сільським зеленим туризмом, спершу недооцінюють 

планування цього підсобного чи основного приватного бізнесу. Опираючись лише 

на модні тенденції чи міркуваннях знайомих, можна зазнати поразки, коли вкла-

дені кошти й зусилля так і не окупляться, а замість підприємницького азарту в 

свідомості назавжди залишиться розчарування щодо доцільності займатися цією 

діяльністю 

Розвиток сільського зеленого туризму, як будь-який інший вид господарської 

діяльності, вимагає чіткого планування. 

Планування - це одна з основних форм менеджменту агротуристичних 

організацій, що полягає в чіткому визначенні та конкретній регламентації стратегії, 

тактики і виробничого механізму функціонування агротуристичних організацій і 

закладів у ринковому середовищі з метою забезпечення їх ефективної конкуренто-

спроможності та економічного процвітання. 

Планування — це безперервний систематичний процес обробки 

внутрішньовиробничої та зовнішньоринкової інформації, на основі якого 

менеджер визначає  регламентує в часі майбутні цінності та цілі туристичної 

організації, а також засоби (інвестиційні, Інноваційні, працересурсні тощо) і 

методи (організаційні, економічні, маркетингові тощо), необхідні для 

реалізації запланованих стратегічних і тактичних цілей своєї організації чи 

закладу. 

Методологія планування ґрунтується на оптимальному поєднанні 

емпіричного та формального підходів. Виділяють такі основні методи планування 

сільського зеленого туризму: 
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- емпіричні методи: індукції, дедукції, експертних оцінок, якісного 

ранжування тощо; 

— формальні методи: математичної інтерполяції, екстраполяції, зведення 

балансів тощо [8]. 

Планування сільського туризму потребує інтегрованого підходу з огляду на 

низку обставин об'єктивного характеру. Низька рентабельність індивідуального 

селянського (фермерського) господарства як основного виду землекористування у 

сільських місцевостях та зростання економічних проблем землекористування 

вимагає від сільського фермера вміння планувати й раціонально перерозподіляти 

наявні ресурси, зокрема, в інтересах туризму. Панує думка, що туризм є 

ефективним засобом економічного та соціального відродження. Однак, врахову-

ючи фрагментарний характер поширення сільського Зеленого туризму в 

Карпатському реґіоні, необхідно і Здійснювати перспективне територіальне й 

економічне планування для того, щоб забезпечити відповідні вигоди та прибутки 

для сільських місцевостей. Сільська місцевість є непостійним ресурсом, дуже І 

чутливим до екологічних та соціальних змін, тому в кояс-Е Кому окремому 

випадку може розвинути лише певні види туризму, адекватні її фізичним та 

соціокультурним Характеристикам. Дуже важливо, щоб характеристики, ілкі 

приваблюють туристів, згодом не зникли внаслідок І надлишкового розвитку 

туризму. Для цього потрібно здійснювати постійний менеджмент туризму та 

туризмів. 

     Планування розробляють із урахуванням чітко визначених часових рамок 

із застосуванням гнучких сучасних інтеґративних, екологічно безпечних та сталих 

методів.  

 Найбільша проблема планування на рівні приватних власників агроосель 

полягає у відсутності в них спеціальних економічних знань і відповідних навиків 

управління сільським туризмом. В Україні нині розширення і ТА розвиток 

сільського зеленого туризму відбувається внаслідок продуманої політики 

регіонального і місцевого планування, а екстенсивне, як інноваційний  продукт 

ринку, що збільшується стихійно. Однак, не варто й перебільшувати цю проблему. 
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Потрібно враховувати й те, що туризм у сільських районах — це приватний 

ініціативний сектор, тому рівень його планування має відбуватися у руслі 

загального місцевого й регіонального планування соціально-економічного й 

культурного розвитку сільських громад. Ця проблема має два аспекти, які 

обов'язково варто розглядати при плануванні сільського туризму: 

— необхідність враховувати розміри, місцерозташування, характеристики і 

потреби ринків сільського туризму; 

— розуміння співвідношення політичних впливів та реальної економічної ситуації 

[67]. 

Відтак, успіх розвитку сільського туризму вимагає планування участі і 

громадського, і приватного секторів у такого типу діяльності. 

Довготривале планування організації сільського зеленого туризму в Україні 

включає в себе низку завдань: 

—  забезпечення ефективного оперативного планування; 

— розвиток регіональних і локальних стратегічних планів для забезпечення 

стабільної та прогнозованої економічної та соціальної ситуацій; 

— спрямування громадських і приватних інвестицій у потрібне русло; 

— забезпечення організаторів сільського туризму бізнес-інформацією. 

Основними напрямами планування сільського зеленого туризму є: 

• Планування збору та розповсюдження інформації. Досі в Україні мало 

уваги приділяють вивченню 

ринкової інформації стосовно сільського туризму. Без цього виникають 

складнощі для інвесторів, організаторів ефективного агротуристичного бізнесу та 

туропе-раторів, при проведенні маркетингових кампаній тощо. 

•  Планування комплексу маркетингових заходів з просування, прямої 

реклами й збуту агротуристичного продукту. У теперішній ситуації власники 

сільських осель мають ще слабкі й, фактично, аматорські зв'язки з ринком, тому 

при плануванні потрібно насамперед враховувати  маркетингові стратегії 

просування й збуту. 
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•  Планування характеру освоєння агрорекреаційно-ресурсного потенціалу 

територій. 

•   Територіальне планування розподілу та просторово-часової циркуляції 

туристичних груп (планування раціональної експлуатації рекреаційно-туристично-

го ресурсу сільської місцевості). 

•  Бізнес-планування та планування механізмів формування й розподілу 

інвестиційного капіталу. 

•  Планування соціально-інфраструктурного розвитку сільських 

місцевостей. 

•  Інвестиційне та технологічно-інноваційне планування реконструкції, 

технічного переоснащення, капітального будівництва, розширення профілю 

діяльності 

• та сталого стратегічного розвитку в конкурентному середовищі. 

• Економічне планування внутрішньорічного та внутрішньо сезонного 

розподілу обслуговуючих потужностей агротуристичної оселі. 

• Планування заходів щодо забезпечення екологічної сталості 

природокористування в сільських районах, збереження етнокультурного, 

біотичного й ландшафтного різноманіття.  
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Розрізняють такі рівні планування: 

— за територіальним охопленням: реґіональне, районне, селищне, приватно-

господарське (мікроекономічне); 

— за значущістю цілей і проблем: стратегічне, тактичне, оперативне; 

— за часовою протяжністю: довготермінове, однорічне, сезонне. 

Стратегічне планування — це всебічне обґрунтування дороговказів 

функціонування об'єкта агротуризму в ринковому середовищі, 

довготермінове прогнозування етапів його економічного поступу, міцності 

позицій на ринку агротуристичних послуг, конкурентоспроможності й 

життєвості закладу (території) на тривалу перспективу. 

Основні питання, на яких базується планування: 

1. Що саме ми хочемо запропонувати людям. 

2. Чим і наскільки наша пропозиція відрізняється від пропозиції наших 

потенційних конкурентів. 

3. Наш сегмент ринку. 

4.  Наші потенційні клієнти. 

5.  Наші потенційні можливості. 

6.  Наші виробничі фонди, технології та ресурси. 

7. Наші фірмові послуги. 

8. Наш фірмовий стиль. 

9. Цінності, на які ми орієнтуватимемося в практичній діяльності. 

Усі перераховані питання підлягають детальному вивченню та логічному 

розплануванню. 

Розробляючи плани, треба також ураховувати питання міжнародної 

кооперації та транскордонного співробітництва, обміну досвідом та інформацією з 

колегами — представниками інших реґіонів України й Євро-союзу. 

Розгортання і конкретизація стратегії в часі означає  для менеджера перехід 

до середньо термінового тактичного планування. 
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Тактичне планування — це визначення проміжний завдань на шляху 

досягнення стратегічної цілі існування агротуристичного господарства. 

Конкретний зміст тактичних планів організації сільського зеленого туризму можна 

проілюструвати за допомогою схеми на рис. 3.5:  

При здійсненні тактичного планування враховують такі три ключові аспекти: 

1. Ресурсний (мінімізація ресурсозатрат) — план треба складати таким 

чином, щоб заощаджувати фінансові і матеріальні ресурси та людську працю 

(особливо, якщо це наймана праця). 

2. Економічний (мінімізація вартості та часу) — план треба складати так, щоб 

максимально заощаджувати обсяг вкладеного капіталу і час, необхідні для 

втілення задуму в життя. 

3. Комерційний (максималізація доходу) — план повинен "підказувати", що 

необхідно зробити для отримання більшого прибутку на середньо- й довготерміно-

ву перспективу [39]. 

Сільський зелений туризм, як і сфера послуг у цілому, — вразливий сектор 

господарської діяльності. Будь-які природні лиха, негода, погіршення іміджу 

території, загострення криміногенної ситуації та безліч інших обставин 

кардинально впливають на обсяг потоків споживачів агрорекреаційних послуг. 

Тому власникам агро-осель важливо планувати (і страхуватися від потенційних 

ризиків) виникнення непередбачених ситуацій. Тобто варто закладати у план 

(баланс ресурсів) певну частку потенційних ресурсів, необхідних для здійснення 

тактичного планового маневрування. 

Намір розпочати діяльність у сфері сільського туризму мусить бути 

викладений у формі письмових розрахунків у бізнес-плані господарської 

діяльності. Це документ, що має як зовнішню функцію (презентація своїх планів 

споживачам та інвесторам, підстава для отримання фінансових ресурсів), так і 

внутрішню (стає знаряддям успішного керування підприємством). Щоб бізнес-

план був успішним, він має базуватися на реальних даних. При підготовці бізнес-

плану треба чітко усвідомлювати й кількісно оперувати такими ключовими 
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бізнес-категоріями, як фінанси, час, людські ресурси, маркетинг, створення 

туристичного продукту, реклама, канали збуту, складові якості сервісу, складові 

конкурентоспроможності власного продукту та його особливості. 

Бізнес-план власника агрооселі повинен передбачати такі типові 

розділи: 

1.  Цілі і завдання. 

2.  Характеристику індивідуального господарства (власник, господарські 

ресурси, можливість виробництва). 

3. Характеристику підсобного підприємництва (вид продукції (послуг), для 

кого вони призначені, яким чином буде організовано надання послуг, витрати, 

пов'язані з початком справи). 

4.  Інвестиції у господарство і сферу агротуристичних послуг (напрямок та 

величина сільськогосподарської продукції й кошти, наявні туристичні послуги й 

кошти). 

5. Управління (підготовка і досвід задіяних у справу). 

6. Аналіз ринку продукту чи послуг (детальний опис, ціна, реклама, 

розповсюдження, продаж, ринок діяльності, конкуренція). 

7.  Аналіз переваг і недоліків, можливостей і перешкод діяльності. 

8.  Фінансовий аналіз (баланс основних засобів, господарські результати, рух 

готівки). 

Типова структура бізнес-плану суб'єкта агротуриcтичного бізнесу як 

основної форми підприємництва: 

1.Характеристика суб'єкта господарської діяльності - джерела інформації: 

статут, статутний капітал, установчий договір.  

     2.  Економічна оцінка галузі туристичного сектор певного регіону 

(готельне господарство, санаторне курортне господарство, інші агрорекреаційні 

пансіони турпосередники тощо) - джерела інформації ™™ (щоквартальні) 

статистичні матеріали. 

3.  Характеристика власної продукції. 
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4. Аналіз потенційного ринку -  джерела інформації: матеріали 

макроекономічного моніторингу, кон’юктури ринку; 

5.  Аналіз конкурентів - джерела інформації-сукупність оприлюднених 

статистичних матеріалів (техніко-економічних показників діяльності 

конкурентних туристичних закладів). Оцінка потенційних конкурентів. 

6.  Маркетинг-план - джерела інформації; матеріали маркетингових досліджень 

ринку.           

7. Планування структури й обсягів надання тур послуг – джерела інформації: 

техніко-технологічна характеристика підприємства, виробничо-обслуговуючі 

потужності, основні фонди, кошторис витрат на організацію виробництва, 

балансові розрахунки планово-економічного відділу та бухгалтерії. 

   8. Забезпечення основними видами ресурсів – джерела інформації: 

матеріали енерго- та трудомісткості виробництва, договори з підрядниками, 

компаньйонами, організаціями туристичної інфраструктури, територіальний 

ресурс, його рекреаційна місткість, пропускна здатність, природна, культурна, 

ринкова цінність і туристична освоєність. 

9. Організаційна форма та управління діяльністю організаційний план – 

джерела інформації: організаційна структура агротурорганізації, плани трудових 

ресурсів  і фонду оплати праці.  

10. Фінансовий план – джерела інформації: документація фінансового і 

планово-економічного відділу (кошторис, баланси, обіг грошової маси, прибуток 

та його розподіл тощо). 

11.  Юридичний план - джерела інформації: статут, установчий договір 

агротурорганізації. 

12.  Оцінка ризиків - джерела інформації: документація про реальні втрати 

внаслідок організації діяльності цим підприємством та його конкурентами. 

13.  Гарантійні зобов'язання перед інвесторами - джерела інформації: 

юридична документація. 
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14.  Якісна характеристика унікальних туристично-рекреаційних ресурсів та 

популярності реґіону діяльності серед основних категорій потенційних споживачів 

агротуристичних послуг [8]. 

У випадку інвестицій у туризм на сільських територіях і в сільський туризм 

бізнес-план повинен передбачати графік повернення кредиту, а також факт, що 

вкладені кошти в розвиток туристичного продукту і його рекламу можуть 

обертатися і давати прибуток щонайменше через три роки. 

Таким чином, бізнес-план потрібен господарям не лише для отримання 

кредиту, але, насамперед, для власних потреб. 

План господарювання (бізнес-план), що передбачає різнопланові елементи 

сільського туристичного підприємства, має містити реальну оцінку господарського 

потенціалу. Тільки в цьому випадку він стане надійним провідником у діяльності і 

знаряддям для оцінки її успіху. 

У бізнес-плані агротуристичної діяльності необхідно звернути особливу 

увагу на детальний аналіз маркетингового комплексу (оцінка ринку). Крім того, 

існує необхідність відповісти на такі запитання: 

1.Маркетингові цілі (чого ми хочемо досягти: зростан-11 я продажів, зміни 

споживацької чи сезонної структури продажів, увійти з новим продуктом чи 

послугою, опанувати ринок тощо). 

2.Шанси і загрози (сприятливі умови і перешкоди для діяльності у 

сільському туризмі). 

3.Конкуренція (ким є наші найбільші конкуренти, яка їхня частка у 

ринковому сегменті, в який ми претендуємо ввійти). 

4.Недоліки конкурентів (у чому їхня слабкість). 

5.Переваги конкурентів (подати сильні сторони конкурентів, чим саме вони 

загрожують нашому бізнесу). 

6.Наші недоліки (недоліки власної справи, що є небажаним чи ще 

нереалізованим). 

7.Наші переваги (є переваги власної справи). 



 93 

8.Постачальники (чи знаєте Ви потенційних постачальників продукції та 

послуг, чи укладено з ними відповідні партнерські угоди або принаймні декларації 

про наміри співпраці). 

9.Недоліки постачальників (які є слабкі сторони постачальників, що 

загрожують Вам з їхнього боку). 

10.Переваги постачальників (чому я впевнений у своїх постачальниках). 

11.Споживачі (ким будуть споживачі моїх послуг). 

12.Недоліки споживачів (перелічіть слабкі сторони своїх клієнтів, у чому 

полягає загроза з їхнього боку). 

13.Переваги споживачів (перелічіть сильні сторони своїх клієнтів, чому є 

впевненість, що продукт їх зацікавить). 

14. Розміри ринку (визначити обсяг і географію ринку збуту). 

15. Виробничі потужності (пропускний потенціал агрооселі тощо). 

16. Клієнти (яку кількість клієнтів можна очікувати). 

17. Мотивація інвестиції (чому я вважаю, що продукт здобуде достатньо 

великий ринок збуту). 

18. Розвиток підприємництва (плани щодо подальшого розвитку через 

зростання продажу, збільшення видів послуг тощо). 

Послідовність підготовки бізнес-плану організації агротуристичної справи у 

сільській місцевості показано на рис. 3.6. 

Впровадження інвестиційного бізнес-плану спрямоване на отримання 

максимально можливого ефекту, тобто очікуються результати від реалізації 

інвестиційного проекту. Вони можуть бути виражені у досягненні певного рівня 

економічних показників (максимізувати прибутки, нарощувати або розширювати 

виробництво тощо). 

У бізнес-плані необхідно обґрунтувати реальні показники ефективності 

інвестицій з високим ступенем достовірності й точності, врахувати всі фактори, які 

можуть вплинути на ефективність проекту, оцінити можливі ризики. Складність 

розрахунку ефективності зумовлюється тим, що у практичній організації 

агротуристичного бізнесу досить важко правильно оцінити всі аспекти діяльності 
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як на етапі здійснення інвестицій, гак і під час експлуатації інвестиційного 

проекту, точно спрогнозувати і домогтися високого ступеня достовірності 

інформації. 

Тим, хто прагне започаткувати чи розширити й диверсифікувати власний 

агротуристичний бізнес, рекомендуємо здійснювати комплексну оцінку 

ефективності Інвестиційних проектів, оскільки окремі показники не дають змоги 

повністю проілюструвати реальну ситуацію інвестиційного об'єкта. На основі 

отриманих показників розраховується міра ризикованості інвестиційного проекту з 

метою максимального ухилення від збитків шляхом відсіювання несприятливих 

інвестиційних продуктів, а також уживання інших відповідних заходів щодо 

зменшення ризиків. При оцінці ефективності інвестиційного проекту порівняння 

різночасних показників здійснюється шляхом приведення (дисконтування) їх до 

вартості в початковому періоді. Для приведення різночасних затрат і фінансових 

результатів використовується норма дисконту, що дорівнює прийнятій для 

інвестора нормі доходу на капітал. 

При плануванні сільського зеленого туризму особливу увагу належить 

звернути на фінансове планування, адже воно виступає основою ефективного 

функціонування. Золоте правило менеджера туризму звучить так: "час — це 

гроші". Час відіграє ключову роль у тактичному плануванні конкретних ресурсів і 

етапів робіт зі створення сільського турпродукту. 

Для узгодження часового й грошового вимірів планових показників, 

прийнято використовувати дисконтування — метод урівнювання різночасових 

грошей. Для цього послуговуються такою формулою: 

Д. = Дех (1 + Е)', 

де Дм — майбутня вартість сьогоднішніх грошей; Дс — сьогоднішня вартість 

майбутніх грошей; Е — норма дисконту, і — час у роках чи місяцях. 

За допомогою цієї формули власник агрооселі може самостійно підрахувати, 

яку суму прибутку через 1—2 роки необхідно буде повернути інвестору, який 

зараз надає кредит в обсязі 1 тис. у. о., або який обсяг майбутнього прибутку буде 

еквівалентний вкладеним нині коштам у розбудову агрооселі. 
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Оцінка ефективності інвестиційного бізнес-плану здійснюється на основі 

таких показників: чистий приведений (дисконтований) дохід, індекс дохідності, ін-

декс (коефіцієнт) рентабельності, термін окупності, внутрішня ставка дохідності. 

Ці показники використовуються при порівняльному аналізі альтернативних 

проектів, однак можуть використовуватися і як критерії, що застосовуються при 

визначенні комерційної та бюджетної ефективності проекту. 

У сільському зеленому туризмі існує фактор сезонності попиту на 

агротуристичні послуги. Це породжує проблему раціонального розподілу 

грошових надходжень у часі (в "піковий" і "мертвий" сезони). Тому варто особ-

ливо самокритично підходити до планування обсягів надходжень і виплат по 

календарних місяцях у поточному плані. 

Ефективність функціонування агротуристичного господарства ґрунтується 

на трьох "китах": собівартість послуг — прибуток — рентабельність. 

Собівартість агротуристичної послуги — це вартість затрат ресурсів, 

часу і праці на виготовлення одиниці продукції (послуг). 

В економіці діє т. зв. закон пропорційності прямих затрат обсягу 

запланованих послуг. Існують постійні затрати: амортизаційні відрахування, 

орендна плата за землю, адміністративні витрати, плата охоронній структурі тощо. 

Вони не змінюються незалежно від обсягу надання послуг і впливають на їх 

собівартість. 

Отож, суть цього економічного закону така: при епізодичному наданні 

агрорекреаційних послуг собівартість утримування приміщень агрооселі зростає. 

Чим менше відвідувачів упродовж року зможе прийняти під своїм дахом господар, 

тим більше коштів з власної кишені вкладе у поточний ремонт, оновлення 

інтер'єрів тощо. Натомість, коли прибуття відвідувачів поставлено на потік і 

кімнати агрооселі майже ніколи не пустують, за рахунок масовості собівартість 

перебування в такій агрооселі пропорційно знижується. 

Важливе місце в структурі собівартості агротуристичного обслуговування 

посідає заробітна плата персоналові, задіяному в наданні тих чи інших послуг. 
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Для кожного власника агрооселі в сучасних економічних умовах 

господарювання пошук шляхів зниження собівартості (ресурсо- і працезатрат на 

виготовлення агротурпослуг) — це першочергове завдання для виживання і 

збереження конкурентоспроможності його господарства. 

Пошук варіантів зниження собівартості послуг сільського зеленого туризму 

економісти радять здійснювати шляхом цільової калькуляції собівартості за 

статтями витрат. 

Для цього власник агропансіону мусить вміти розраховувати та аналізувати 

такі економічні показники: амортизаційні відрахування, нарахування на зарплату 

персоналу й управлінського апарату, норму постійних Витрат на одиницю 

продукції, змінні затрати на одиницю продукції. 

Відповідно до визначеної собівартості послуг власник сільської оселі 

розраховує ціну продажу. 

Існує така універсальна формула ціноутворення: "Ціна турпродукту = 

затрати на виробництво + затрати на реалізацію + винагорода за затрачені 

зусилля, ризик, підприємливість". 

В агротуристичному секторі України здебільшого використовується 

маркетинговий підхід до ціноутворення. Суть його полягає в тому, що ціна на 

агрорекреаційні Послуги встановлюється господарями з урахуванням цінової 

кон'юнктури найближчих прямих конкурентів, вигідності місце розташування 

агрооселі, близькості до розрекламованих курортно-рекреаційних центрів, ма-

льовничості довкілля та інших міркувань. 

Встановлюючи ціни на послуги сільського зеленого туризму, власник 

агрооселі повинен керуватися обраною Ним стратегією продукування й 

номенклатури послуг Та обраним рівнем загального сервісу. Наприклад, якщо 

Господар постановив для себе, що прагне пропонувати туристам елітні умови 

розташування й респектабельний сервіс, ціни за надані послуги, звичайно, будуть 

вищими, ніж у пересічних сусідніх агрооселях. Якщо ж господар орієнтується на 

обслуговування відвідувачів, які схильні до помірних чи економних витрат, ціни за 

такий сервіс мають бути нижчими. Загалом, чим точніше господар визначає для 
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себе стратегію розвитку свого агротуристичного "бізнесу/підробітку", тим 

простіше йому буде встановити адекватну ціну. 

Господарям агроосель необхідно також розробити та запровадити для певних 

категорій клієнтів спеціальні ціни (відмінні від комерційного тарифу). Зокрема: 

— для операторів сільського туризму, які можуть гарантовано закуповувати 

наперед велику кількість ліжко-місць на визначений період; 

— для залучення гостей, які регулярно відвідують цю оселю і широко 

рекламують її серед своїх друзів і знайомих. У таких випадках власники осель 

можуть визначити для них спеціальні ціни або навіть час від часу преміювати їх 

безоплатним наданням ночівель чи інших видів послуг. 

Потрібно також розробити сезонні знижки — зниження ціни для тих гостей, 

які прибувають не у "високий" сезон. Такі знижки дадуть можливість утримувати 

відносно стійкий попит упродовж року. 

Результативне (а не декларативне) планування потребує досвіду та 

відповідних знань і вмінь. Тому до розробки планів щодо розвитку сільського 

зеленого туризму варто залучати інформованих осіб з приватного сектора, 

громадських організацій, місцевих адміністрацій. Потреба партнерства наразі є 

актуальною, тому при плануванні треба звертати увагу на вже наявні моделі 

співпраці між зацікавленими сторонами. 

 

 

Розділ 4 

МЕНЕДЖМЕНТ СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО ТУРИЗМУ 

4.1. Особливості менеджменту сільського зеленого туризму 

У сучасній Україні туризм поступово стає стабільною та сформованою 

галуззю. Водночас туристи очікують кращого вибору та якості з довготривалою 

відповідальністю за довкілля. Цього можна досягти лише шляхом ефективного 

планування та менеджменту. 

Мета менеджменту сільського зеленого туризму полягає у довготерміновій 

підтримці сталості цього туристичного сектора шляхом захисту Місцевої культури 
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та навколишнього середовища через механізми продукування специфічних 

суспільних благ (послуг) та підтриману їх конкурентоспроможності. 

Стратегія сільського зеленого туризму в кожній окремо взятій місцевості, 

залежно від її рекреаційного потенціалу, потребує перед початком розвитку 

визначення пріоритетів. Ці стратегічні наміри повинні переглядатися періодично, 

причому шляхом спеціальної партнерської співпраці між власниками агроосель, 

громадськими спілками сприяння розвитку сільського зеленого туризму та сіль-

ськими туроператорами. 

Важливим механізмом менеджменту сільського зеленого туризму є 

налагодження діалогу й партнерства між бізнесом, спілками власників і 

громадськими інститутами. Це необхідно, насамперед, через потребу перебудови 

сільської економіки. Сільський туризм є специфічною частиною економічної 

діяльності на будь-якій території завдяки сильному впливу громадської сфери і 

конкурентному тиску споживачів. 

Основними чинниками підвищеної складності управління сільським 

туризмом є: 

— суттєва невизначеність ринкової ситуації; 

— сезонна нестабільність попиту на турпослуги; 

— висока конкурентність на реґіональному ринку турпослуг із закладами 

інших організаційних форм масової рекреації; 

— обмеженість фінансових ресурсів; 

— мінливість попиту (запитів) споживачів турпослуг; 

— соціально-економічна ситуація в країні тощо. 

У таких умовах агротуристичне господарство не може обмежуватися лише 

стандартним поточним плануванням своєї господарської діяльності й оперативним 

(ситуаційним) управлінням. Бізнес, що ведеться за сучасними світовими 

правилами, вимагає запровадження стратегічного управління, яке окреслює 

широке коло питань існування сільського туризму в нестабільному ринковому 

середовищі. 
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Основні суб'єкти ринку сільського туризму та "канали" взаємодії між ними 

показано на рис. 4.1: 

 

Рис. 4.1. Основні суб'єкти ринку сільського туризму та "канали" 

взаємодії між ними 

Основний постулат стратегічного управління був сформульований так: 

"виживання і розвиток бізнес-одиниці на довготривалу перспективу залежить від 

здатності цієї бізнес-одиниці своєчасно передбачати зміни на ринку і відповідним 

чином адаптувати свою організаційно-обслуговуючу структуру і спектр 

номенклатури фірмового турпродукту". 

Іншими словами, йдеться про чітке усвідомлення на всіх рівнях (власника 

агрооселі, сільської громади, районної ради, реґіональних інституцій) стратегії 

розвитку сільського туризму. Ця стратегія повинна давати відповіді на ключові 

питання щодо сутності цієї діяльності: •  Чим є сільський туризм сьогодні? 

•  Яким сільський туризм має стати завтра? 

•  Які наші послуги, функції, ринки? 

•  Що треба зробити, щоб досягти поставлених цілей? 

Стратегії сільського зеленого туризму повинні бути судомні  місцевими 

цілями розвитку. 

Під час формулювання системи цілей (інтересів) місцевого розвитку і 

сільського туризму необхідно враховувати п'ять основних вимог (вони 

називаються 8МАВТ-детермінантами). А саме: 

І.Зресіїіс (визначеність) —- цілі повинні бути настільки чіткими й точними, 

щоб не залишалося можли- 

вості Для їх неправильного чи множинного тлумачення. 

Ї. МеазигаЬІе (вимірність) — цілі повинні виражати кількісно все те, чого 

можна досягнути (у тому числі і суб'єктивні очікування), та кількісно вимірювати 

результат, якщо ціль досягнуто. 

З. АсЬіеиаЬІе (досяжність) — зацікавлені особи на всі* рівнях повинні бути 

впевнені, що поставлене завданні Цілком досяжне. 
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4. Кеіаіеа (співвіднесеність) — цілі повинні співвідноситися зі стратегією, 

господарськими інтересами та остистими інтересами (мотивами) тих працівників, 

які вбілюватимуть ці цілі в життя. 

5.  Тіте-Ьоипа (часова обмеженість) — цілі повинні бути чітко 

регламентованими в часі щодо термінів їх досягнення можна виділити п'ять типів 

цілей: 

1. Економічні: 

 збільшення частки ринку; 

 підвищення якості продукції; 

 дбайливе ставлення до навколишнього середовища; 

 поліпшення інновацій; 

 поліпшення сервісного обслуговування. 

2. Ресурсні: 

 залучення кваліфікованих працівників; 

 залучення інвестицій; 

 залучення інфраструктури; 

 створення анімаційних програм обслуговування; 

 екологізація природокористування. 

3. Інноваційні: 

 розширення наявного турпродуктного ряду; 

 створення принципово нових продуктів; 

 покращення наявної пропозиції. 

4. Соціальні: 

 підвищення доходів працівників; 

 соціальна захищеність; 

 задоволення від роботи; 

 громадська інтеграція; 

 розвиток персоналу. 

5. Цілі престижу: 

 незалежність; 
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  імідж та престиж; 

 політичний вплив; 

 суспільний вплив. 

Основне завдання стратегічного менеджменту сільського туризму зводиться 

до визначення пріоритетності 

Цілей їх ранжування у часі, тобто визначення довго-, середньо- та 

короткотермінових. 

У т. 4.1. подано класичні пріоритети цілей туристичного  бізнесу на різних 

етапах його життєвого циклу.  

 

Таблиця 4.1. Диверсифікація цілей залежно від етапу життєвого циклу 

агротуристичного господарства (за Ф. Котлером) 

 
ЕТАПИ 

ЖИТТЄВОГО ЦИКЛУ 

ОСНОВНА ЦІЛЬ 

ДІЯЛЬНОСТІ 

ОСНОВНЕ 

ЗАВДАННЯ ДІЯЛЬНОСТІ 

НА ЦЬОМУ ЕТАПІ 

 Народження Інвазія послуг у 

зовнішнє середовище 

Вихід на ринок 

Дитинство Виживання Зміцнення 

становища 

Юність Зростання 

прибутковості 

Захоплення свого 

сегмента ринку 

Змужніння Зростання обсягу й 

обороту 

Диверсифікація 

напрямів діяльності 

Зрілість Уставлення іміджу, 

стале зростання 

Зміцнення позицій 

на своєму ринку 

Старість Збереження позиції Стабільність 

господарської діяльності 
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Відродження  Пошук нових 

імпульсів діяльності 

Трансформація, 

інноваційні турпродукти 

Вагомим аспектом менеджменту сільського туризму виступає проблема 

адекватної оцінки досяжності поставлених цілей. Адже часто буває так, що 

широко задекларовані стратегічні цілі реґіонального й обласного розвитку 

повністю "пробуксовують" на місцях і не враховують позаекономічних реалій 

місцевого розвитку. 

Для окремого власника агрооселі цільова програма-мінімум — це спосіб 

вижити, втриматися "на плаву" (ціль отримання мінімально необхідного 

прибутку). Натомість для громадського об'єднання власників агроосель, районної й 

обласної влади пріоритетною є досягнення цільової програми-максимум — 

ринкова експансія місцевого агротуристичного господарства з максималізацією:  

а) прибутку; б) споживчого рейтингу (популярності);  

в) позаконкурентного статус-кво. 

На всіх етапах життєвого циклу треба адекватно оцінювати досягнутий 

ефект стратегічного росту сільського туризму. Кількісно його можна виміряти за 

такою формулою: 

  

 

 

де д __ дохід, отриманий у поточному сезоні; Дсер — середній дохід за минулі 

сезони; Я. — обсяг продажу в поточному сезоні. Я — середній обсяг продажу за 

минулі сезони. 

Після ретельного вивчення цілей і ринкових можливостей менеджменту 

переходять до тактичного виконання довготермінової стратегії. 

Менеджмент туризму передбачає потенційні вигоди для сільських районів. 

Туризм виступає важливим джерелом робочих місць для сільських громад, 

особливо для тих, які знаходяться в демо- чи агродепресивних та економічно 

відсталих районах. Оскільки робочі місця в агро-І   туристичному сервісі 
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здебільшого не вимагають особливих навиків та високої кваліфікації, місцеві 

мешканці з початковими навичками здатні до праці в цьому секторі як прислуга, 

виробники продовольства для туристів, екскурсоводи, провідники, майстри 

кустарних промислів. Сільський туризм за умови ефективного менеджменту 

здатний реально поліпшити якість життя у сільській Місцевості. Зокрема, 

сільський туризм може виступати як основне (важливе) джерело надходження до 

місцевих бюджетів, а ці доходи через бюджет, відповідно, перерозподілятися на 

підтримання медобслуговування населення, освіту, культуру, збереження 

навколишнього середовища. 

Сільський туризм здатний підтримувати місцеву культуру в сільських 

районах, заохочуючи місцеві громади до відновлення місцевих і реґіональних 

історичних пам'яток (з метою покращення їх атракційності, а відтак, більшої 

популярності серед туристів і росту обсягів туристичної відвідуваності місцевості). 

Дуже важливо, щоб характеристики та якості, якими володіє певна 

місцевість і які приваблюють туристів, згодом не зникли внаслідок надлишкового 

розвитку туризму. 

Одне з ключових завдань менеджменту сільського туризму полягає у 

розробці механізмів збалансування вигід від зеленого туризму та потенційних 

негативних ефектів. 

Адже робочі місця в агротуризмі часто низькооплачувані і мають чітко 

виражений сезонний характер. Таким чином, існують проблеми сезонної 

зайнятості працездатного населення реґіону й відсутності мотивації до якісного 

сервісу через невисокі зарплати. 

Ще одним вагомим негативним ефектом екоагротуризму (який уже відчули 

на собі корінні мешканці Славська, Яремчі, Східниці, Сваляви тощо) є зростання 

вартості землі в населених пунктах зі статусом курортних. Непомірне зростають і 

ціни на нерухомість, через що виникає фінансовий бар'єр для місцевого населення, 

і "монополію" на агротуристичне підприємництво в цих населених пунктах 

отримують "міські" компанії та фізичні особи, які володіють набагато вищими 

фінансовими ресурсами. Крім конкурентного витіснення місцевого 
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агротурвиробника з його рідного села, помітним стає ще й ефект неприязного 

ставлення пересічного місцевого населення до розкішних 3—4-зіркових агро-

Пансіонів, розбудованих на територіях їхніх селищних рад заїжджими 

комерсантами. 

До інших побічних негативних ефектів сільського зеленого туризму 

відносимо: 

•  Деякі місцеві громади чи органи місцевого управління можуть переоцінити 

можливості сільського зеленого туризму для перспективного соціально-економіч-

ного розвитку їхніх територій. Вбачаючи у сільському туризмі панацею від усіх 

негараздів, таким чином легко помилитися й через необґрунтований перерозподіл 

місцевих ресурсів занапастити традиційні галузі господарювання цих територій, 

які приносять хай не такі значні, проте стабільні соціальні блага (зайнятість насе-

лення, товарна продукція, прибутки-податки тощо). Погіршення якості 

навколишнього природного середовища через зростання площинного 

антропогенного тиску на природні комплекси і відсутність в Україні механізмів 

його жорсткого регламентування й контролю. Потенційно більш високі показники 

злочинності і споживання суспільних благ через нівелювання місцевого 

культурного рівня, переходу на стандарти масової культури, яку приносять з 

собою туристи, і появу потреби у вищому рівні життя, ніж це можливо при 

пересічній зайнятості у сільськогосподарському виробництві. 

Втрата селом неквапливо-малолюдної атмосфери І "сільської життя" через 

надмірні напливи і скупчення І туристів та їхнє розкуте ("розгульне") побутування 

у селі. 

Втрата мистецької унікальності виробів народних умільців через зростання 

попиту на їхню продукцію, і а відтак, перехід майстрів до спрощеного дрібносерій                                                                                                                                                             

шого продукування своїх виробів з підкресленням їх сувенірної атрибутики (а не 

декоріативйб-уясйткової, як Це було раніше). Не кожен реґіон, село чи будинок 

однаково придатні Для прийому гостей. Вирішуючи мбзіслйвість започаткування 

цієї діяльності, потрібно усйідошшватй слабкі і сильні сторони вже наявної 

агротуристичної цропрзиції, Пртрібнр проаналізувати, які туристичні ресурси 
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налічує село й околиод» д щай проживає господар. Адже на пД ущ>ви грсподар; 

має невеликий вплив, 

При визначенні стратегічних пріоритетів розвитку агротуристичного 

господарства доцільним є проведення 8\¥ОТ-аналізу, Це метод аналізу соціально-

економічної ситуації на місцях й з'ясування ключових напрямів менеджменту 

сільського туризму, Назва методу походить від перших літер англійських слів: 5 — 

можливості; Ж — небезпеки; О — сила; Т — слабкість. 

Складовими підсистемами аналізу є: 

'— 8\У-аналіз (аналіз зовнішньо ринкового середовища). Використовується 

експертний характер 8\¥-аналізу; 

— ОТ-аналіз (аналіз внутрішнього потенціалу закладу). Використовується 

математико-аналітичний характер ОТ-аналізу. 

Конкретні аспекти 8Л¥ОТ>аналізу: 

•   Потенційні можливості (8) агротуристичного господарства (унікальність 

туристичного ресурсу, інноваційність турпродукту, техніко-техноЛогічний відрив 

від потенційних конкурентів тощо). 

•   Потенційні небезпеки (\\0 агротуристичного господарства 

(макроекономічна і соціально-політична ситуація, Інфляція, податкова політика, 

коливання по-Ш№у, погіршення туристичного іміджу регіону, тероризм тощо). 

•  Сила (О) агротуристичного господарства; визначені та приховані 

внутрішні резерви саморозвитку./на. приклад, ступінь завантаженості кімнатного 

фону в залежності від сезону року),      

•  Слабкість (Т)^агротуристичного господарства /плин. Ність кадрів, 

неконструктивна соціально-психологічна атмосфера, техніко-технологічні 

об^е^йня- ііопгоу.; у 

За допомогою методу 8Л¥ОТ-аналізу мо^кна ,,„„„0 

,.;•'.- 'чч(-..\ ДІжІоДсІ" 

щіти як внутрішні, так і зовнішні чинники, щ^^офст. муть вплив на успіх 

справи, що дає можливість рроана-лізувати ресурси й оточення господарства, крЦ 

того визначити пріоритети. Аналіз достатньо спрощу.., • 
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тифікацію сильдих сторін і ішжливостей, Іщі ^^-рібно використати, а також 

слабких сторін і загрозГ;Лтг-{ т™ 

трібно подолати. Завдяки правильному визна^енню сильних сторін і 

можливостей власник агрореел^ може Порівняти стратегічні альтернативи, зробити 

°бґиу„тєи ваний вибір і конкретизувати стратегію дій, офорі\ї¥ваши Нові концепції і 

плани. Аде-нотрі^^гЩт^о/уе^Цо|ал^ вати, що можна контролювати деякі 

слабкі,€торо^и: ^^^ грози, а на деякі ми не маємо жодного вид#ву» 

Суттєвим стимулом для українського седа.Ф>.^д™£ розвитку сільського 

відпочинку стало його відц^сення до підсобної діяльність сільської сім'ї, яким він  

Но і є. Сільське населення високо оцінює такий ^ид д:_ яльності, як прийом 

відпочиваючих, що дозволя^ знач Но збільшити доходи родин. Окрім того, на наш^ 

дум. І   КУ, повинні бути розроблені специфічні стратег!г   сттл; 

би дозволили збільшити позитивні економічні е^__^ 

^ ВІД організації відпочинку на сільських >ґбрйіч)ріі}х На_ Шого реґіону. До 

таких стратегій при здійсненні ^лаіг^. Вання подальшого розвитку сільського 

зеленого \.Т^' 

НУ в реґіоні, вважаємо, треба віднести: 

— збільшення тривалості перебування у оідь^_ к„х вселях відвідувачів з 

міських територій; — збільшення періоду відпочинкового сезону; 

— організацію спеціальних тренінгів та семінарів для власників агроосель; 

— забезпечення місцевого населення роботою; 

— збереження традиційних будівель та житла; 

— організацію зручної для туристів системи руху транспорту в реґіоні; 

— підтримання продуктивності сільського господарства горян; 

— розвиток ціннісних та культурно-освітніх якостей життя сільських людей. 

 

4.2. Управління іміджем сільської території 

Основні фактори, що впливають на формування рекреаційного іміджу 

агротуристичної території — це туристичні ресурси реґіону, способи організації 

дозвілля, ставлення господарів і місцевого населення до туристів, туристичні 
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шляхи, відповідність ціни за послуги їх якості тощо. Умови проживання та 

харчування не мають вирішального значення у момент вибору туристом про-

позиції відпочинку на селі. Існує ряд психологічних факторів, які потрібно 

передбачити у кожній пропозиції, серед них: зручність, оригінальність, розваги. 

Турист, який вирішив провести свою відпустку в селі, хоче під час 

відпочинку оглядати красиву природу. Прекрасні краєвиди не повинні бути 

зіпсовані через занедбаний вигляд села. Тому село, громада якого береться за 

організацію зеленого туризму, повинно переглянути своє ставлення до умов 

упорядкування території й побуту. Адже рекламною "візитівкою" для туристів, 

найчастіше, виступає не сама по собі агрооселя, а загалом сільське середовище, 

його внутрішній вигляд і благоустрій. Для того, щоб досягнути привабливого 

позитивного іміджу сільського населеного пункту, зусилля менеджменту треба 

зосередити на таких запоруках успіху, як: 

— громадське підтримання чистоти та ладу в господарських обійстях, на 

вулицях та в громадських закладах; 

— дотримання санітарно-гігієнічних умов проживання; 

— піклування про естетичний вигляд будинків, садів, громадських закладів; 

— прикрашення села зеленими насадженнями (плакучі верби, бузкові та 

калинові кущі, мальви тощо) та цкшими декоративними архітектурними формами 

(дерев'яні зруби криниць чи колодязі-журавлі, каплички ІРОЩО); 

 — утримування у доброму технічному стані комунальної інфраструктури 

села. 

 Зусиллями сільської влади чи об'єднання самих власників агроосель у селі, 

зорієнтованому на перспективний розвиток зеленого туризму, доцільно 

організувати ' Інформаційний куток, де зібрати різні публікації про ! район, наявні 

у ньому атракції, можливі екскурсії та розваги. 

У більших курортно-рекреаційних осередках реґіо-Вів України (наприклад, у 

Карпатах — Славське, Розшуч, Яремча, Ворохта, Косів, Шешори, Вижниця, Сва-

ЕіВДва, Рахів тощо) доцільно передбачити створення ипеціалізованих 

інформаційних Центрів сільського звіреного туризму, які б надавали гостям 



 108 

реґіону фахові консультації та різнобічну інформацію про можливості Йідпочинку 

у селах краю. 

і * Процес взаємин організаторів сільського туризму і решти місцевих 

жителів не завжди простий. Учені "ви-:івли" т. зв. індекс туристичного 

роздратування Доксі, Що описується поняттями теорії життєвого циклу. ^ і 

туристами проходять у чае^ійзшка стадій:  ,           

— ейфорія (поява перших туристів, перші гроші, радість, задоволення);               

І     — отшміи (йеобхід розшйреіїйя матерйшййої бази, буденне (терпляче) 

сприйняття туристів, концентрація головним чином на йрй6уїі&$$;           

— роздратування (туризм чинить руйнівний ; тиск намісцевий спосіб життя);                                     

 

 

 

 

Роль людських Іщурсів,-^ І^рд^^щанні турисї'ич-Хих послуг є 

визначальною? ^ТО паче,^ якщо мова йде |;ро, ц^слуги сідьськр^Р зедаїзргр 

туризму, де відрутні |^ш;|фрсті росту автоІл^тдаіаІЩ в цадавді цосдуг, І   ^лярцик 

агрооселі Црвинец завжди пам^ятати таку 

 'ВЛа)сніііс аг{>доселі гіоШйей ДуШ Ііййоізід^льно ста-•ІИтися до відбору і 

плинності ікадійіб^їїро вййк випадок І &№№№№&% дасовш цоворічно-ріадвящ Іа 

щк^е»давіі на-I Щша^?ш 

 

ІЮ»бури аад^анований резерв яерсовалу» «кий уже раніше залучався і має 

мінімальний досвід роботи з туристами. 

Обсяги зарахування чи скорочення працівників аг-     І ротуристичного 

господарства визначаються на підставі обсягу робіт і балансу робочого часу 

одного працівника в певний календарний період. 

Вагомим аспектом менеджменту людських ресурсів сільського зеленого 

туризму є управління ефективністю праці персоналу. До підсобних робіт в 

обслуговуванні туристів господар може залучити до десятка сільських мешканок, 
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однак, не дбаючи про ефективність їх праці, чим можна лише занапастити справу 

прийому "зелених" туристів у своїй господі (туристів може відлякати зайва 

метушня, гармидер й набридливе сновигання перед очима численного 

обслуговуючого персоналу). 

Господар агрооселі повинен мати на увазі: його обслуга має бути 

"невидимою" для гостей, з'являтися перед ними тільки тоді, коли її потребують, і 

зникати одразу, як тільки потреба в ній вичерпується. 

У ринкових умовах при сезонному залученні додаткової найманої праці її 

оплата в більшості країн світу здійснюється на погодинній основі. Тому власник 

агрооселі повинен навчитися оперувати таким показником, як "людино-година". 

Одна людино-година — показник, що дорівнює фактичній праці, 

виконаній 1 робітником за годину. Господар повинен наперед визначити й 

обумовити у контракті планову годинну норму оплати праці, а також надбавочні 

коефіцієнти оплати понаднормової праці. 

Наступним аспектом менеджменту людських ресурсів сільського зеленого 

туризму є управління продуктивністю праці персоналу. 

Продуктивність праці — це обсяг наданих послуг за одиницю часу. Вона 

має кількісний та якісний виміри. Скажімо, скільки галушок за годину зможе 

приготувати помічниця кухарки (кількісний вимір) та наскільки І€Ііачні галушки 

зуміє швидко приготувати гостям помічниця кухарки (якісний вимір). 

Існує спеціальний економічний закон переходу кількісних змін у якісні при 

продукуванні туристичних послуг. Простіше кажучи, часто при збільшенні кіль-

рірсті наданих послуг втрачається їхня первинна якість. Отож, організатори 

сільського турсервісу постійно сто-ІЦЯРЬ перед дилемою — знайти оптимум між 

обсягом реалізації  та якістю послуг. 

Головним способом стимулювання ефективності | £ продуктивності праці в 

сільському зеленому туризмі *Цварплатня. Оскільки агротуристичні послуги 

надають-рри доволі обмеженою кількістю працівників, господар ШрВинен 

продумати і прорахувати доцільність встановлення -МщШя індивідуального 

виробіткового підходу до нара-НДОвання заробітної плати. Крім того, йому варто 
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подба-ШЦ про премії, надбавки та їнші форми фінансових зао-Ніочень 

працівників з метою їх згуртування, зростання ИІЬтивації й відчуття особистого 

зацікавлення у процвітанні агрооселі. 

Форма оплати від виробітку: зарплата нараховується залежно від обсягу 

роботи, виконаної у встановле-НЬй проміжок часу. 

Ш Власник приватного агротуристичного господарства також має широкі 

можливості щодо інших (негрошо-Нрх) форм підвищення ефективності праці своїх 

працівників. Це може бути господарсько-соціальне заохоченні (придбати дітям 

працівників підручники та шкільне приладдя перед початком нового навчального 

року, організувати сільськогосподарську техніку для допомоги у польових роботах 

селян на їхніх ділянках, допомогти придбати ліки, посприяти вирішенню житлово-

побутових проблем своїх працівників тощо).  

Забезпечуючи селян працею, власник агроосель має право вимагати від них 

не лише високої працевіддачі, а й кваліфікованого підходу до надання гостям тих 

чи інших послуг. З цією метою він повинен дбати про навчання задіяного  у його 

садибі персоналу. Йому доцільно скористатися системами тренінгів, які 

пропонуються обласними Спілками сприяння розвитку сільського зеленого 

туризму та іншими громадськими організаціями, центрами зайнятості та 

навчальними закладами. Менеджмент людських ресурсів сільського туризму 

повинен відбуватися в руслі стимулювання самоосвіти і підвищення культурного 

рівня особи. 

Вимагаючи постійного вдосконалення від своїх працівників, господар 

агроооселі мусить дбати і про свій культурно-професійний рівень. 

Йому варто стажуватися в колег з інших регіонів і країн з метою вивчення і 

запозичення їхнього досвіду організації сільського зеленого туризму. Кожен 

власник агрооселі повинен пройти спеціальні курси менеджменту та маркетингу 

сільського зеленого туризму при профільних навчальних  закладах чи освітніх 

центрах Спілок сприяння розвитку сільського зеленого туризму.  чи освітніх 

центрах Спілок сприяння розвитку сільського зеленого туризму. Набуті під час 

курсів, тренінгів, стажування теоретичні, практичні знання та навики стануть у 
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добрій нагоді тому господареві, який вірить у свою справу і сподівається матиз неї 

довготерміновий прибуток. 

 

 

РОЗДІЛ 5. 

МАРКЕТИНГ СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО ТУРИЗМУ 

5.1. Сутність маркетингу   сільського зеленого туризму 

В умовах глобалізації ринку з різноманітною та глибоко диференційованою 

пропозицією недостатньо розробити оригінальний агротуристичний продукт з 

високими споживчими якостями та запропонувати його  за прийнятними цінами. 

Настає момент, коли вирішального Значення; набуває якість маркетингових 

комунікацій (системи просування продукту на ринок). 

Комплекс маркетингових комунікацій — це система заходів, спрямованих 

на інформування та переконання споживачів, нагадування їм про туристичний 

продукт, стимулювання збуту та створення позитивного іміджу агрооселі (регіону) 

в очах громадськості. До складу комплексу просування сільського зеленого 

продукту входять п'ять основних елементів (від прямого продажу до участі в 

туристичних ярмарках та презентаціях). 

Певний час панувала суспільна думка, що ефективний маркетинг у галузі 

сільського зеленого туризму не можливий, адже він складається з тисяч сільських 

продуктів (послуг і товарів), що пропонуються приватним та громадським 

сектором величезній кількості потенційних споживачів. Але така фрагментація 

агротуристичного продукту, яка істотно ускладнює маркетингову діяльність, 

навпаки, стимулює потребу в ній. Ця потреба ґрунтується на необхідності 

визначити та впорядкувати розрізнені компоненти як агротуристичного попиту, 

так і агротуристичної пропозиції. 

Комплекси маркетингових комунікацій просування продукту сільського 

зеленого туризму суттєво відрізняються у некомерційних організаціях, з одного 

боку, та у туристичних підприємствах, що прагнуть прибутку, — з іншого. Перші 

частіше вдаються до засобів по зв'язках з громадськістю, іміджевої реклами й 
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участі у виставках і ярмарках. Комерційні туристичні фірми, натомість, широко 

користуються всіма засобами маркетингових комунікацій. 

Зазвичай, власники агроосель надають перевагу прямим продажам власного 

продукту й уникають посередництва як комерційних туроператорів, так і громад-

ських організацій. 

Прямий збут полягає в продажу окремих послуг без участі посередників. 

Власне, кожен виробник послуг сільського зеленого туризму так чи інакше 

орієнтується на невелику частку споживачів і намагається повністю контролювати 

процес купівлі туру. Прямий продаж відбувається через "зустріч клієнта на порозі 

власної садиби", за допомогою телефону, звичайної й електронної пошти. Серед 

переваг такого підходу назвемо: 

— відносну простоту контакту зі споживачем; 

— наявність додаткових можливостей збуту (так господареві простіше 

продати і деякі додаткові послуги); 

— гнучкість, тобто наявність важливої для певних Категорій туристів 

можливості самостійно розробляти та змінювати програму свого відпочинку в 

сільській місцевості; 

— високий прибуток із розрахунку на одного туриста, оскільки зникає 

потреба ділити цей прибуток із посередниками; 

— можливість особистого контролю за процесом продажу. 

Активна діяльність в індустрії сільського зеленого Туризму як приватного 

сектора, так і громадських організацій досі зумовлює певні складнощі у запрова-

дженні маркетингових стратегій. Крім того, тісний зв'я-аок цього виду туристичної 

діяльності з екологією породжує специфічні особливості маркетингових підходів. 

Скажімо, досить часто суворі обмеження, які накладає екологічний фактор на 

агротуристичний продукт, є настільки великими, що агротуристичний сектор про-

сто не може до них адаптуватися. 

Частина західних експертів вважає, що сільська Місцевість повинна 

приваблювати лише "природними" •тракціями, і тому впровадження таких 

зручностей, як, І Наприклад, покриті асфальтом доріжки для інвалідних »' ІІзків, 
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призводить до деградації довкілля [64]. Питання дискутується, однак зрозуміло, 

що однозначної відповіді на окреслене коло проблем "натуральності" агро-

туристичного продукту у "розбещеному цивілізацією" ринковому середовищі не 

існує. 

Сутність маркетингу сільського зеленого туризму якраз і зводиться до:     

 по-перше, пошуку таких споживчих якостей наявного 

агротуристичного продукту, які б зацікавила потенційних споживачів; 

 по-друге, пошуку тих потенційних споживачів, які готові і з 

задоволенням будуть споживати наявні агротуристичний продукт у тому 

вигляді, в якому він існує. 

Сільська місцевість розглядається як зелені Легені" для міст і містечко часто 

вона сприймаєтеся як вільний ресурс для будь-кого у хто хоче й може його 

використати. Тому в багатьох державах уряд заохочує людей відвідати сільські 

території, аргументуючи це великою користю для здоров'я. 

Разом із тим, існує переконання, що імідж сільської місцевості як ресурсу, 

"вільного у доступі", невдовзі мусить змінитись, і м0іЄ обмежитися до  рекреації 

на. сільських територіях. У таких урбосоціальних умовах роль маркетингу 

сільського туризму невпинно зростатиме.  

У наш час існує (й дедалі більше загострюється) конфлікт між маркетингом 

сільського туризму, з одного боку, та також суспільною цінністю, як охорона при-

роди, - з іншого. Зростання кількості агроосель у межах біосферних заповідників 

та національних парків, а відтак і зростання кількості їх щорічних відвідувачів 

обертається нарощенням площинного рекреаційного тиску на природне 

середовище, що аж ніяк не сприяє його збереженню [81].                             

Має місце обєктивний2 сумнів щодо здатності приватного агротуристичного 

сектора індивідуально використовувати сучасні маркетингові підходи як 

інструмент розвитку свого бізнесу. І в світі, і в Україні панівна більшість індустрії 

сільського зеленого туризму репрезентована малими, здебільшого сімейними, 

підприємствами, які не використовують (або вкрай мало використовують) 

маркетингові підходи через: 



 114 

 Загальне нерозуміння принципів та роль маркетингу в отриманні 

прибутку для малих господарств, особливо у зв’язку з видатками на маркетинг. 

Скажімо, продукування й поширення маркетингової інформації, отримання 

консультацій або членство у маркетинговому бюро часто є досить дорогим 

задоволенням, особливо тоді. Коли оборот капіталу не такий уже й великий, а 

агротуристична діяльність є побічною (підсобною), на відміну, наприклад, від 

фермерства. 

 На багатьох територіях важко фінансувати агротуристичну діяльність 

малих підприємств, оскільки банки не хочуть вкладати свої кошти у сільський 

туризм, тобто вкладати невеликий капітал у велику кількість малих проектів. 

Крім того, є можливість отримати достатньо великий кредит за умови, що 

декілька сусідських закладах об’єднають свої зусилля, а вони конкурують і не 

хочуть цього робити. 

 Багато сільських громад не хочуть слухати поради, які наче нав’язуються 

їм „зі сторони”. Ідеї, що генеруються всередині сільського населення, для нього 

прийнятніше, ніж ті, що походять з досвіду інших суспільних інституцій. 

 

Підсобне агротуристичне господарство, з огляду на економічний 

масштаб діяльності, не спроможне самотужки здійснювати маркетингові 

заходу з просування  свого продукту на ринку. Ця проблема є однією з 

найважливіших цілей об’єднання зусиль власників агроосель шляхом 

утворення громадських організацій.    Передусім, йдеться про районні та 

обласні Спілки сприяння розвитку сільського зеленого туризму. 

 

Роль громадського сектора в маркетингу сільського туризму, як правило, 

асоціюється з великими рекламними кампаніями, які заохочують потенційних 

клієнтів відвідати певний регіон. Такі кампанії не рекламують якість певної оселі, 

а вказують на типові переваги та принади, пов'язані з природною та 

етнокультурною спадщиною реґіону і традиціями народної гостинності. 
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Громадські організації сільського туризму є неприбутковими за своєю суттю, 

а досягнення фінансового успіху не є принциповою метою їх існування. Однак, у 

розвинутих країнах світу щорічно зростає кількість громадських організацій, які 

намагаються збільшити свою комерційну активність для більшого самофінан-

сування. Наявність фінансових резервів дає таким організаціям більший "простір 

для маневру", тобто можливість проводити більш гнучку маркетингову стратегію і 

виступати серйозними конкурентами готельного й санаторно-курортного бізнесу 

на цих територіях. 

Переважно діяльність громадського сектора щодо маркетингу сільського 

зеленого туризму складається з двох частин: 

— створення іміджу сільської місцевості або проведення великих рекламних 

кампаній; 

— стимулювання індивідуальних маркетингових зусиль шляхом надання 

зацікавленим особам грантів, проведення тренінгів та консультацій. 

Створення іміджу — це одна з найпомітніших функцій неурядових 

організацій у маркетингу сільського туризму. Імідж створюється і підтримується 

різноманітними суспільними акціями, формуванням громадської думки, рекламою 

традиційних етнокультурних цінностей. 

Другою важливою складовою діяльності неурядових організацій у 

маркетингу сільського туризму є підтримка та управління туристичною 

продукцією на мікрорівні, тобто громадський сектор працює з приватними за-

кладами, підтримуючи їхню маркетингову активність. Метою такої діяльності є, як 

правило, інформаційно-пропорційна допомога власникам агроосель і сільським 

підприємцям, які займаються агротуристичним бізнесом. 

В Україні громадський сектор сільського туризму Представлений 

Всеукраїнською та обласними спілками сприяння розвитку сільського зеленого 

туризму, їх функції різноманітні, але одним з основних напрямів діяльності спілок 

є розробка й реалізація маркетингової політики в сфері сільського зеленого 

туризму. Проілюструємо це на прикладі маркетингової діяльності найстарішої В 
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Карпатському реґіоні Львівської обласної спілки сприяння розвитку сільського 

зеленого туризму. 

З 1 вересня 2001 р. громадська організація "Львівський обласний центр 

сприяння розвитку сільського зеленого туризму" впроваджує проект 

"Консультаційно-маркетингова агенція розвитку сільського зеленого туризму" за 

підтримки "Фонду сприяння демократії" Посольства США (Київ). Консультаційно-

маркетингова Агенція — це дочірна структура обласної спілки, спеціально 

створена для широкої міжнародної промоції сільського зеленого туризму в 

Карпатському реґіоні. 

Структурна схема цієї агенції показана на вис. 5.1:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 5.1. Структурна схема Львівської консультаційно-маркетингової 

агенції розвитку сільського зеленого туризму. 

 

Мета цього проекту – розробка  
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ємництвц або виду підсобної діяльності. 

3. Організація спільного вивчення ринку сільського зеленого туризму, 

реклама місцевих агротуристичних пропозицій та поріук організаційно-

економічних механізмів співпраці власників агроосель з органами місцевої влади 

та туристичними фірмами. 

4. Узагальнення правового і господарського механізмів функціонування 

сільського зеленого туризму області для внесення пропозицій у законодавчі 

документи з сільського туризму та передання практичного досвіду його розвитку в 

рййкових умовах для інших реґіонів України. 

Як стверджує І. Фідіцпова, однією із суттєвих перепон на шляху більш 

ефективного просування ідеї сільського зеленого туризму серед потенційних 

туристів е іідсутність црофесійдо розробленої маркет-ингової та рекламної 

стратегії [&2]і Так, значна кількість теверіщ-ЦІ^ •туристичних маршрутів і 

продуктів ро^роблййась •а відоутності щфррІдааДЇ про те, чого хоче но'генцщнии 

Нді^нт* Через щ й вцникаїрть проблеми» йш'^^ащ^з^ реалізацією значно^ шлшрзті 

агротурйстичдах^ щюдуктіїв, Ідо не користуються попитом, 

На цьому етапі також можна констатувати відсутність запроваджених і 

дієвих механізмів, які б забезпечували постійний оперативний зв'язок між трьома 

су-І Лактами ринку сільського зеленого туризму (рис* 5.2): 

І —- маркетинговою структурою і конкретним власником агрооселі, 

заціїсавленим у Продажу своїх послуг; 

І — маркетинговою структурою та потенційним кліматом, який бажає 

відпочити в одному з українських сіл. 

Серед інших проблем сучасного стану маркетингу  сільського зеленого 

туризму можна назвати і такі, як І ііідторсьвдш підхід до продукування рекламно-

щфорт І ІІІ^ційщих матеріалів, віщадки неякісної рекйдмйу нет І відповідність 

умов обслуговування задекладоя&щод недостатнє використання всіх каналів 

маркетингових комунікацій, невміння працювати в інформаційній мережі Інтернет, 
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нерозуміння господарями доцільності об'єднання зусиль з метою лобіювання 

власних інтересів та промоції власного турпродукту тощо. 

На особливу увагу з боку власників агроосель і громадського сектора 

заслуговує якість інформаційно-рекламних матеріалів, що пропагують відпочинок 

в українському селі. Досі більшість організацій, які випускають друковану 

продукцію, займаються розробкою цих матеріалів самостійно, не залучаючи 

фахівців. При цьому вони, як правило, використовують аматорські фотографії і не 

дуже переймаються якістю паперу, на якому все друкується. У результаті маємо 

друковану продукцію, що може використовуватись для внутрішніх потреб, але в 

жодному разі не може бути самостійним рекламним продуктом, що претендує на 

залучення навіть не дуже вимогливих клієнтів [52]. 

Доводиться також констатувати відсутність продуманої системи 

розповсюдження інформаційно-агротуристичної продукції, що у кінцевому 

результаті негативно впливає на можливість встановлення безпосереднього зв'язку 

між господарем агрооселі та потенційним клієнтом. 

Досі в Україні це практично не проводяться серйозні різнобічні дослідження 

(маркетингові, екологічні, соціологічні), які б мали практичне спрямування, 

результати яких варто було 6 враховувати при здійсненні територіального 

планування, менеджменту й маркетингу сільського зеленого туризму. А як 

свідчить міжнародна практика [10; 80)» саме такі ґрунтовні дослідження дають змогу 

розроби?11 ефективні заходи щодо зменшення негативного впливу сільського 

туризму на природне середовище та вдосконалити маркетингові механізми 

залучення відвідувачів. 

 

 

5.2. Інформаційні системи маркетингових комунікації У сільському 

зеленому туризмі 

До складу коІушЛексУ маркетингових комунікацій входить п'ять основних 

елементів (рис. 5.3). 
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Основний продукт діяльності маркетингово-консультаційних центрів т& 

обласних офісів Спілки сприяння розвитку сільського зеленого туризму — це 

створення маркетингових інформаційних систем, які б "працювали" як на 

виробників агротуристичних послуг, так і на їх споживачів. 

Маркетингові інформаційні системи (МІС) — це сукупність усіх 

категорій інформації, необхідних для | здійснення маркетингових заходів (у 

туризмі). 

Як правило, МІС складається з чотирьох підсистем, що на практиці 

розглядаються як окремі системи: 

1. Система внутрішньої інформації — включає сукупність даних про стан 

внутрішнього середовища господарства (бухгалтерська та статистична звітність). 

2. Система зовнішньої інформації (маркетингової розвідки) — поєднує відомості 

про стан зовнішнього середовища: ринок, його інфраструктуру; поведінку по-

купців і поссгачалі>щкщ конкурентів; заходи державного регулкшаніш          ,.                   

3. Система маркетингових досліджень — базується на інформації, отриманій у 

результаті вивчення конкретних напрямків маркетингової діяльності. 

4. Система мщ?к€титбвбео-&н&лізу -^продукує ін-формандкг  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Блок інформації щодо домінуючих чинників зовнішнього середовища — 

соціально-демографічних, правових, економічних, політичних, культурних, науко-
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во-технічних, екологічних (передусім, Центр повинен володіти підбіркою 

законодавчих і нормативних актів, Що мають відношення до організації сільського 

зеленого туризму; звітами про екологічну ситуацію в реґіоні). 

2. Блок інформації про туристичний потенціал реґіону та його окремих 

районів: дані про забезпеченість регіону та районів об'єктами агротуристичної і 

соціальної інфраструктури; таблиці кількісних показників попиту і пропозиції в 

районах; довідки про кожен конкретний об'єкт агротуризму та атракцію відповідно 

до чіткої класифікації; інформація про умови автотуризму в реґіоні; календарі 

національних, релігійних свят, культурно-масових і спортивних заходів. 

3. Блок інформації про постачальників послуг: довідки про заклади 

розміщення (їх вид, клас, спеціалізація, адреси, тарифи, особливості бронювання); 

довідки про заклади харчування (тип, місцезнаходження, спеціалізація, ціни); 

довідки про транспортні компанії, розклади руху транспорту; довідки про 

екскурсійні фірми (перелік екскурсій, ціни); довідки про видовищні та спортивні 

заклади і споруди; довідки про фірми з надання побутових послуг та прайси на 

послуги цих підприємств. 

4. Блок інформації про споживачів: характеристика туристичних потоків; 

профілі цільових сегментів; інформація про постійних клієнтів (ім'я, реквізити, 

місце роботи, спосіб оплати послуг, тривалість відпочинку, частота звернення до 

турпосередника, споживчі переваги під час відпочинку в сільській місцевості). 

5. Блок інформації про потенційних конкурентів: характеристика 

реальних конкурентів (курортні готелі, мотелі, санаторії, пансіонати, турбази) за 

цільними сегментами та реґіональними ринками (місцезнаходження, асортимент 

послуг, ціни, рекламні стратегії, партнери, ринкова частка, організаційна 

структура). 

6. Блок інформації про посередників: дані про маркетингових партнерів 

(рекламні фірми, страхові, кредитно-фінансові установи), включаючи прайси на їх 

послуги; дані про виставково-ярмаркові заходи. 
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7. Блок виробничої інформації: асортимент агротуристичних послуг, 

ступінь його оновлення, аналіз життєвих циклів старих і перспективних 

турпакетів. 

8. Блок інформації щодо розподілу збуту агротуристичного продукту 

реґіону: географія районів збуту, територіальні відмінності за кількістю 

відвідувачів, оплаченою вартістю спожитих послуг, типами покупців; 

ефективність каналів реалізації. 

9. Блок внутрішньої маркетингової інформації: обсяг і структура 

маркетингового бюджету, і відповідно, рекламного бюджету Центру; маркетингові 

плани та програми. 

10. Блок внутрішньої фінансової інформації: фінансова стійкість Центру; 

платоспроможність; результативність діяльності; результативність використання 

зовнішніх ресурсів (грандів); співвідношення власних і запозичених коштів. 

   Основною складовою сучасних маркетингових комунікацій у сільському 

зеленому туризмі виступає Інтернет — глобальна комп'ютерна мережа, що 

охоплює весь світ. Сьогодні він нараховує мільйони абонентів у понад 150 країнах. 

В архівах мережі можна знайти інформацію практично з усіх сферлюдської 

ді^ш^йоси^фклірчаюіада несз^г хідні потенційному споживачеві дані про наявні в 

обраному реґіоні агрооселі та інші туристичні ресурси ^транспортні комунікації і 

навіть прогноз погоди на період відпочинку. 

Інтернет надає унікальні можливостінадійного конфіденційного глобального 

зв'язку, що зручно як для локальних виробників агрорекреаційних послуг, так для 

турпосереднйківі які маюті; свої філії у районі та по всій країні, і, передусім* для 

самих споживачів послуг сільського зеленого туризму.                      

Зрештою, Інтернет нині дедалі активніше? перетворюється в найбщьіпргр 

тур посередника мір виробниками та споживачами послуг сільського зеленого ту-

ризму. . 

Електронна торгівля, яка називається за кордоном "е-сотіцегсе", —- це 

торгівля через мережу Інтернет за допомогою комп'ютерів покупця і 

продавця послуги. 
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Цінність електронної торгівлі для покупців полягає в значній економії часу 

покупця на пошук і купівлю потрібного йому сервісу. Для продавця ця цінність 

забезпечує потенційну можливість охопити своєю торгівлею незліченну кількість 

покупців. Веб-серверу працюючи 24 години на добуздатйий шведко й адекватно 

реаїу  вати на запити покупців, у яких пошук потрібної інформації може зайняти 

менше однієї хвилини. 

Електронна реклама — це основна форма маркетингових комунікацій у 

сучасну садибу  світі. 

Настає йс^мйн'ґ, І^бЛїІйиріІпйлїноґЬ знії^еййй награє сйме р^клаіШа 

ійформацій ІфЬ іці п66лу:гії,'швйдкіс|ь її ровй^всюдйсейня т& до^туййіс№ 

иШроКйм мжїам потенційних споживачів 

Реклама на електронних носіях передбачає передан-ня рекламної інформації 

через телекомунікаційні систе- 

ІШ. При купівлі подорожі і наприклад, у агрокотеджі Коста-Бланки 

(Іспанія)у турист має можливість оглжну^ даі з висоти пташиного польоту 

спочатку сам реґіон, по* І«ім ланцюжок агрокотеджів у межах обраної курортної 

вони, потім обраний агрокотедж, його планування, роз* МІ]ри, меблювання кімнат 

і йавіть санвузол. Спеціальні Програми дозволяють агротуристові побачити, що 

саме Відбувається в цей вюментішшшжі курорту (для цього ефективно 

використовудаг^сй веб-камери). & Інформаційні ресурси^ Гнтернеті представлені 

у фор-іійокремих веб-сайтівіМарке^ингову сутність створення цих сайтів 

І^проі^водт^еііїо^йа прикладі представлення Офіційного інформаційного 

ресурсу^(офіційний веб^єайт) Всеукраїнської спілки сприяння розвитку сільського 

зеленого туризму. Загальну структуру щфФрмаційїшх ресурсія Сшлки реррезейтує 

титульна історінед- її офі-Іцйного веб-сайту. : 

Інформація маркетингового змісту на цьрму сішті 

групована за двома альтернативними принципами. 

н г 3 одного боку, потенційному споживачеві пропонується фото та коротка 

інформація про кращі – агроіеіселі регіонів України і надається можливість вибору 
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та замовлення уподобаної агрооселі в режимі оп-Ипе. При цьому Спілка гарантує 

правдивість інформації про запропоновані власником агрооселі послуги та умови 

[ Сервісу, а також є гарантом того, що про замовлення 

І Клієнта "не забудуть" і в наперед умовлений час госпо- 

I»фарі цієї агрооселі гостинно чекатимуть саме цього засовника. 

І 3 іншого боку, потенційному споживачеві пропонуються самостійно 

підшукати для себе найприйнятніший і географічному, вартісному та сервісному 

вимірах варіант  відпочинку в сільській оселі. Для цього існує спеціальні 

комп'ютерна база даних усіх зареєстрованих Спілці агроосель, згрупованих за 

регіональною ознакою, вартістю проживання, умовами розміщення. Після того, як 

клієнт підбирає собі саме той продукт, який найбільше відповідає його фінансовим 

можливостям та уподобанням, він має можливість тут таки його замовити в режимі 

оп-ііпе. При цьому, аналогічно, Спілка гарантує правдивість поданої інформації» а 

також є гарантом того, що замовлення клієнта не "загубиться". 

Веб-сайт окремого агротуристичного господарства або селищної спілки 

власників агроосель, або районної чи обласної спілки сприяння розвитку 

сільського зеленого туризму, зрештою, комерційного Туроператора-посередника 

— це дієвий інструмент продажів, своєрідний магазин турів. Споживач, який 

заходить на сайт, очікує знайти інформацію стосовно конкретних закладів 

розміщення, умов організації туру, вартості. Форма подання має бути максимально 

стислою та лаконічною. Дуже зручним вважається, коли турист Може самостійно 

розрахувати вартість поїздки залежмо від обраних блоків туру. 

Дизайн сайту, його ілюстративна складова повинна лише спрощувати пошук 

та отримання інформації. Роль графіки й анімації у такому віртуальному магазині 

турів незначна. 

 

Розділ 6 

ПЕРЕДУМОВИ ТА ЕТАПИ РОЗВИТКУ 

СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО ТУРИЗМУ В КАРПАТСЬКОМУ РЕҐІОНІ 

УКРАЇНИ 
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6.1. Сучасні підходи до окреслення меж Карпатського туристичного 

регіону 

Межі Карпатського туристичного регіону передусім визначені його 

природною будовою — простяганням у межах України Карпатської гірської 

системи, а також історико-адміністративними контурами суміжних з Карпатською 

дугою земель. 

Карпатська гірська система простягається гігантською дугою (близько 1500 

км) від околиць м. Братіслави на заході (Словаччина) до Залізних воріт на 

південному сході (Румунія) і з трьох боків оточує Середньодунайську низовину. 

Загальна площа Карпат становить 188 тис. км2. Це середньо високі гори, їх най-

вищі масиви не перевищують 2500 м. У північно-західній частині ширина Карпат 

становить  240 км, у південно-західній досягає 340 км, а в північно-східній 

(Українські Карпати) звужується до 100—120 км. 

Карпатські гори мають вік 1,2 млрд. років.  Вони належать до Альпійської 

геосинклінальної області і складають північну гілку Альпійського складчастого 

поясу (куди вводять також Альпи й Кавказ. ' 

У геологідаЩбудові дуте переважає Іфердбво-палео-геновщ ф$іщ* 

Ірашщіотьс^ виходи Ірреьїшх вапняків, палеозойських кристалічних сланців. 

Неогенові вулканогенні утворення представлені андезитами, базальтами та їхніми 

туфами. 

За географічним положенням, орографією хребтів, ландшафтною 

структурою, мезокліматичними особливостями, біотичною структурою Карпати 

поділяють на Західні, Східні та Південні. Західні Карпати знаходяться на території 

Словаччини, Чехії, Польщі і, частково, Угорщини. Центральнім йаейвбйхі^ є 

Вйссйсі Татфй з Максимальними для всіх Карпат висотами. Тут найвища точка 

Карпатської дуги — г. Герлаховскі-Штіт (2663 м). Дещо нижчі висоти їйаїотБ 

хребти Низьких Татр, Високої і Малої Фатри. 

У районі витоків річок Дунаець і Попрад Карпатська дуга вигинається на 

південний «хід. З їз;ього району — масив Східних Бескидів у Словаччині- — 
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беруть початок Східні Карпати. Це найнижча й найвужча частина Карпатської 

дуги з висотою хребтів пересічно 1200-пШ)0м. 

Східні Карпати складаються із Східних Бескидів (Словаччина, Польща)» 

Українських Карцат (Україна) і ]Мрлдово-Семиградських Карпат (Румунія). 

Найвищий масив Східних Карпат— Роднянеькі... Адьци (пік— г. Петррс, 2305 м>» 

В українській частині Східних Карпат найвищим масивом є Чррногірськии хребет 

з г. Говерлою. 

У Семиграді (за р. Прахови) Карпатська дуга повертає на південь. Південні 

Карпати (їх ще називають 

|^>ан<:ільвайські Альпи) розлогими масивами субмери- 

Шально тягнуться територією Румунії, Вершини хребтів 

рщ.едщіоть др^ад,25РРІД^ 

^^^Закщчується Карпатська гірська самого Дуцаю (кань- 

ІЙон Залізні ворота), який відділяє Карпати від Балкан-ВІкйх гір.У Ілезках 

Україйй дс>віжина Карпат від верхів'їв р. Ся-ріу^йа західншіу кордоні держави) до 

витоків р. Сучави |(на румунському прикордонні) становить 280 км. На них 

1|ір$і;цада^ 1р,3 % (24 тис* км2) площі всієї Карпатської |дуги і 3,5% теритррії^^^                                    

вони 

І в північного заходу на південний схід майже на 280 км І йрїї передній 

ширині близько 100км. Окремі гірські і Цфебти розділені поздовжніми 

улоговинами та розчлено-|Ційі глибокими поперечними долинами, р Загалом у 

мезках України Карпати пйділіяють на: ІШ^йійіІжт (Скибойі), куди входять 

Бескиди, Ґорґани і По-Мсугєько-Букрвинські Карпати; центральні, або Верхо-

ІВижські; внутрішні, або Полонинсько-Чорногірсьш. Середня висота Українських 

Карпат станрвить 1000 м. І Найвищими вершинами Українських Карпат є: г. Го-1 

|Щ)да — 2061м, г. Ребра — 2046 м, г. Піп Іван — 2026 м, І г. Петрос— 2020 м. Усі 

вони розташовані в межах най-I вищого масиву Українських Карпат — у 

Чорногірсько-I му хребті, який простягається територією Івайб-Фран-I кінської та 

Закарпатськрї областей на 40 кммі^ долина-ІІщ річок Чорної Тиси, Білої Тиси та 

Чорного ЧеремоІІу. І ТСрім природно-географїчного поділу тіерй-ґррії, ? на І 
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форІІуЕІання обрибів Карїііітсьісд^о 'гу^гібтй^інбго реііо-| йу суттєво впливає й 

група сусйілї>йих чинників. І Нині в Україні сформувався офіційний підхід до ок-І 

реслення меж Карпатського туристичного реґіону, що враховує: 

   — природно--ландшафтні особливості регіону;     

 — етнокультурні особливості; — сучасні особливості адміністративно-

територіального устрою земель регіону; 

— спільність історичного розвитку від найдавніших часів до другої третини 

XX ст. — остаточного включення земель регіону до складу Української 

республіки; 

— ментальне відчуття спорідненості населення та однакову систему 

життєвих стереотипів і цінностей; 

— прикордонне політико- і транспортно-географічне положення; 

— схожі проблеми трансформації господарського комплексу в сучасних 

макроекономічних умовах. 

Перші три з названих чинників склали ту основу на підставі якої у 1999 р. 

було прийнято рішення про інтеграцію державних, громадських і 

підприємницьким зусиль Львівської, Івано-Франківської, Закарпатське і 

Чернівецької областей з метою розбудови цілісною конкурентоспроможного 

рекреаційно-туристичного комплексу Карпатського регіону. На підставі багато 

сторонньої угоди між цими областями їхні спільні інтереси в сфері туризму почала 

представляти спеціально створена інституція — Рада з туризму Карпатськог 

реґіону. 

Отже: Карпатський туристичний регіон України складають чотири 

адміністративні області заходу ф     України, в межах яких простягається гірська 

система Українських Карпат. 

Сільський зелений туризм і екотуризм є чільним субгалузями спеціалізації 

туристичного сектора Карпатського регіону. 

Відповідно до такого розмежування географічне основою розвитку 

сільського зеленого туризму в Карпа 
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ському реґіоні треба вважати територію сільських адміністративних районів. 

Конкретизація цієї території, Наприклад, за екологічними критеріями, може 

пов'язуватися з виключенням забруднених територій (сіркодобувні та 

нафтопереробні ареали) чи, навпаки, виділенням певних пріоритетних 

природоохоронних територій (біосферні заповідники — Карпатський і Східні 

Карпати,  національні природні парки — Карпатський, Вижницткий, 

"Гуцульщина", "Сколівські Бескиди" тощо). На сьогодні Карпатський туристичний 

регіон, з огляду на своє унікальне рекреаційно-географічне положення #а східному 

прикордонні Європейського Союзу, розробляє масштабні маркетингово-

інформаційну та інфраструктурно-інвестиційну стратегії, спрямовані на 

перетворення краю в один із основних осередків стійкого туризму та збереження 

природної й етнокультурної Спадщини на Європейському континенті. 

 

в.2. Природні, історико-культурні та соціально-економічні передумови 

розвитку сільського зеленого туризму в регіоні. 

6.2.1. Львівщина 

Природне та етнокультурне середовище. Для Львівщини, площа території 

якої становить 21,8 тис. км2 з населення 2,8 млн. осіб, характерна різноманітність 

природних умов і багатство рекреаційних ресурсів. І Протяжність області з півночі 

на південь складає 160 км. Така витягнутість зумовлює природну зональность 

ландшафтів: поліських — з хвойними лісами і бо-ІОтами, подільських і 

передгірських — з широколистя-ІИми лісами і степовими ділянками, карпатських 

— рурськими лісовими просторами. Крім того, територією 

ь Львівщини пролягає головний європейський вододіл, що розмежовує 

басейни Балтійського і Чорного морів. Завдяки вододільному розміщенню області 

на Львівщині беруть початок одні з найбільших рік Централь-но-Східної Європи: 

Дністер (басейн Чорного моря) і Західний Буг (басейн Балтійського моря). 

Південну частину області займають мальовничі гірські ландшафти 

Українських Карпат з абсолютними висотами до 1405 м. 
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Центральна частина області розташована на Подільській височині, її 

західними відгалуженнями виступають горбогір'я Розточчя й Опілля. 

Північна частина краю лежить на низовинній пологохвилястій Буго-

Стирській рівнині. 

Клімат області помірно континентальний. Середня температура січня — 4,0 

°С; липня + 18,0 °С. Опадів 580—650 мм. Висота снігового покриву — 10—12 см. 

В області висока лісистість, нараховується понад 400 об'єктів природно-

заповідного фонду, зокрема заповідник "Розточчя", національні парки Яворівський 

і "Сколівські Бескиди", 23 заказники, 240 пам'яток природи, 55 парків — пам'яток 

садово-паркового мистецтва. 

Українське Розточчя — це крайнє північно-захід-не відгалуження 

Подільської височини, що являє собою горбисту гряду. На території Розточчя 

знаходяться два рекреаційно-екотуристичні об'єкти — заповідник "Розточчя" та 

Яворівський НПП. Рельєф району складається з горбистих пасем та окремих горбів 

заокруглених обрисів. Максимальна висота —- 393 м. Розточчя горбогірною 

смугою простягається на 60 км від Львова до кордону з Польщею. Ширина цієї 

смуги коливається в межах 5—25 км. Горбогір'я крутим уступом обривається до 

північного сходу. 

Визначальним чинником унікальності природи Розточчя є його географічне 

розташування. З одного боку, 

район межує з Прикарпаттям, а з іншого — з Поліссям і належить до 

лісостепової зони. Теренами Розточчя з боку Карпат проходить межа поширення 

ялини, ялиці і бука, а з боку Полісся — сосни. Змішуючись з типово лісостеповими 

породами, наприклад, дубом, ці види формують унікальні за складом лісостани. 

Такі угруповання з бука, дуба і сосни в межах України трапляються лише на 

Розточчі. Серед лісів найбільш поширеними є букові, меншою мірою — дубово-

соснові угруповання, а також дубові, соснові, вільхові, ялицеві та інші лісостани. 

НПП "Сколівські Бескиди" створений у 1999 р. на площі 35 684 га в межах 

Дрогобицького, Сколівського І Турківського районів. Межі парку в основному збі-
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гаються з межами природних ландшафтів і проходять вододільними хребтами та 

руслами річок. 

За фізико-географічним районуванням НПП розташований у межах районів 

Верхньодніпровських та Сколівських Бескидів, займає їх північні макросхили. 

Основні хребти простягаються з північного заходу на південний схід і 

розчленовані верхів'ями численних потоків. 

До парку повністю або частково ввійшли кілька раніше створених 

заповідних територій: лісовий заказник Загальнодержавного значення 

"Сколівський", ландшафтні Заказники загальнодержавного значення "Зелемінь" 

(частково) та місцевого значення "Майдан", заповідні урочища "Дубинське", 

"Сопіт", "Журавлине". У ґрунтовому покриві переважають бурі гірсько-лісові, 

дуже щебенисті ґрунти, сприятливі для росту Численних видів рослин, з яких лише 

судинних налічується близько 600 видів (більше третини флористичного багатства 

Карпат). 

-    Різноманітність ландшафтів Сколівських Бескидів Іизначається 

особливостями тектонічної та геологічної  

будови. У північній частині парку формуються ландшафти крайового 

низькогір'я, подекуди вкриті залишками ялицево-букових лісів. Численними 

допливами Стрию вони розчленовані на невеликі за площею низькогірні хребти. У 

місцях виходу твердих пісковиків поширені скельні утворення, взяті під охорону 

як геологічні пам'ятки природи. 

Значну частину парку займають середньогірні ландшафти зі смерековими та 

смереково-ялицево-буковими лісами. Вони відзначаються відносно великими 

абсолютними висотами — до 1100—1200 м, стрімкістю схилів і найбільшою 

залісненістю. Долини потоків, які течуть у зоні поширення ямненських пісковиків, 

мають вигляд мальовничих ущелин. Одна з них — долина р. Кам'янка — 

охороняється як геоморфологічна пам'ятка природи. 

Територія парку розташована в околицях популярних гірських курортних 

місцевостей України, таких як: Східниця, Сколе, Славське. 



 130 

Існують потенційні можливості для розвитку агро-туризму в селах Майдан, 

Урич, Крушельниця, Підго-родці, Корчин, Сопіт, Завадка, Росохач, Сухий Потік, 

Мита. 

Надсянський реґіональний ландшафтний парк створений у 1997 р. в 

Турківському районі на площі 19 428 га. Він безпосередньо межує з польським 

регіональним ландшафтним парком "Долина Сяну". Обидва ландшафтні парки 

включені у міжнародний польсько-словацько-український біосферний заповідник 

"Східні Карпати". Ландшафтний парк розміщений на висоті 650—950 м над рівнем 

моря. Гребені гір вкриті численними тріщинами. Найвищі серед вершин — г. 

Сянков-ська Кичера (850 м), г. Кичерка (769 м) і г. Вершок (815 м). 

 

Соціально-економічна інфраструктура та туристичний комплекс. 

Львівщина має площу 21,8 тис. км2, що становить 3,6 % території України. За 

розмірами вона займає 17-те місце серед областей держави. Населення області 

становить 2 млн. 754 тис. осіб (5,4 % населення України). За щільністю населення 

— 127 осіб на км2 — [ Львівщина посідає четверте місце у країні (після Донецької, 

Луганської та Дніпропетровської областей). За розміром Львівська область 

прирівнюється до таких І держав, як Ізраїль або Кувейт. 

Це найбільша й економічно найрозвинутіша область Карпатського реґіону. 

Вона поділена на 20 адміністративних районів і має 42 міста, сім з яких обласного 

підпорядкування: Львів, Борислав, Дрогобич, Самбір, Стрий, Трускавець, 

Червоноград. Чотири міста (Львів, Дрогобич, Стрий, Червоноград) мають 

населення понад 60 тис. осіб. В обласному центрі — Львові — проживає 730 тис. 

осіб. А загалом на Львівщині знаходиться 1871 населений пункт. 

Львівщина — це один з найбільших туристичних регіонів України, який 

володіє унікальними пам'ятками історико-культурної спадщини. В області 

зосереджено 1/4 всієї історико-культурної спадщини України. На території області 

знаходяться 7 курортів, два національні  парки ("Сколівські Бескиди" та 

"Яворівський") і близько 4000 пам'яток історії та культури під охороною держави 

(понад 2 тис. охоронних об'єктів знаходиться у Львові; історико-архітектурний 
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ансамбль його Центральної частини у 1998 р. внесено до списку світової спадщини 

ЮНЕСКО). Такою кількістю й розмаїттям пам'яток історії, археології, архітектури 

та мону-ІІентального мистецтва не може похвалитися жодна інша область України. 

Щороку історико-культурні пам'ятки Львівщини ариваблють туристів з усієї 

України та з-за кордону: у 2004 р. екскурсійними послугами скористалося близько 

170 тис. гостей області, з 1996 р. має місце тенденція стабільного зростання 

туристично-екскурсійного потоку.  

Загальна протяжність автомобільних шляхів становить 8,3 тис. км, з яких 97 

% мають тверде покриття. Щільність автодорожної мережі становить 0,37 км/км2 

(середнє значення по Україні — 0,17 км/км2). Це дає змогу охопити кільцевими 

екскурсійно-туристичними маршрутами панівну більшість природних та історико-

культурних атракцій області. 

Нині вздовж автошляхів міжнародного і регіонального значення, які активно 

використовуються туристами, формується розгалужена інфраструктура приватних 

мотелів, кемпінгів, ресторанів, сервіс-центрів, що обслуговують транзитно-

туристичні потоки на рівні, наближеному до європейських стандартів. 

Залізничні колії на території області простягаються на 1292,2 км, з яких 818 

км електрифіковані. У Львові сходяться залізничні маршрути з 9 різних напрямків. 

Львівська залізниця обслуговує 7 західних областей України. Пасажирообіг у 2003 

р. склав 2,5 млрд. пас./км, обслуженої 32 млн. пасажирів. 

Розробляються плани оновлення залізничної ділянки від Львова до 

польського кордону. Проектні пропозиції передбачають: будівництво 84 км колії 

європейського стандарту від Львова до українсько-польського кордону; заміну 

колії радянського стандарту на колію європейського зразка; реконструкцію 

головного вокзалу; будівництво нового вокзалу. 

Львів є одним з найважливіших повітряних портів України. Він сполучений 

міжнародними повітряними лініями з Варшавою, Торонто, Манчестером, 

Франкфур-том-на-Майні, аеропортами Росії, Кавказу, Середньої Азії, з головними 

містами України. Львівським аеропортом обслуженою у 2003 р. близько 45 тис. 

пасажирів. 
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Плани щодо модернізації та оновлення Львівського аеропорту передбачають 

збільшення його пропускної потужності у 5—6 разів. Реалізація цього проекту 

дасть можливість аеропорту регулярно приймати найбільші 

пасажирські та вантажні літаки, одночасно обслуговувати до 6 пасажирських 

рейсів. 

Привабливими для туристів є підприємства ресторанного господарства 

області (ресторани, кафе, бари тощо), яких на кінець 2005 р. нараховувалось 

близько З тис. на 130 тис. місць. Щороку зростає кількість зазначених підприємств 

уздовж основних автомобільних туристичних маршрутів. 

Отже, можна стверджувати, що у Львівській області існують сприятливі 

соціально-економічні передумови організації і розвитку агротуризму на базі 

сільських дворів та фермерських господарств. Аналіз рекреаційної інфраструктури 

дає підстави для високої оцінки перспективності та економічної доцільності 

розвитку сільського туризму й перетворення Львівщини у туристично-оздоровчий 

реґіон загальноєвропейського значення. 

 

6.2.2. Івано-Франківщина 

Природне та етнокультурне середовище. Івано-Франківська область 

тягнеться з північного заходу на південний схід уздовж орографічної осі 

Українських Карпат. Поряд із Закарпаттям, це найвисокогірніша область України. 

Близько 43 % її території складають І гірські масиви, наймальовничішими серед 

них є: Чорногора, Ґорґани, Гриняви, Чивчини. Не менш строката і область і в 

етнографічному плані. Вона складається з самобутніх етнографічних районів 

Опілля, Бойківщини, І Гуцульщини та Покуття, їх мешканці найповніше зберегли 

національний давньоукраїнський колорит з бага-І тою матеріально-духовною 

культурою, а також низку і самобутніх відмінностей в обрядах, народній архітек-; 

турі, одязі, побуті, мистецьких ремеслах, що привертає неабияку увагу туристів.  

Завдяки мальовничій ландшафтно-етногр^Ф*411^ строкатості, Івано-

Франківщина має сформованій імідж одного з найпопулярніших туристичних 

регіони України. Туристичному руху в області притаманні такі цифічні риси: 
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масовість, активність, молодість помірна цінова політика туробслуговування. Ці 

риси вигідно вирізняють Івано-Франківщину на туристичному ринку Карпатського 

реґіону. 

За характером рельєфу область поділяється на ТРИ частини: рівнинну, 

передгірську і гірську, рівнинна частина розташована на північному сході і 

пролягає Д° Дністра. Тут знаходиться обласний центр — м. Івано-Франківськ (255 

м над рівнем моря). ПереДг1РськУ частину області складають горбисті перед гір'й 

висотою 400—600 м. Гірська частина області зайнята СзРД11113*111 Карпатами, що 

поділяються на масиви ЧорноґоРа> Ґор-ґани, Гриняви, Чивчини. У Чорногірському 

хр60^ (на межі з Закарпаттям) підноситься найвища гор# України — Говерла (2061 

м). 

Клімат області помірно континентальний. ЗІ*ма м я" ка, з середньою 

температурою січня - 5 °С; літо тепле, з середньою температурою липня + 18 °С. У 

Карпатах клімат більш суворий і змінюється з наростанням висоти. Середні 

температури тут на 3—5 °С нйя^41» Н1Ж у передгірській зоні. На схилах Карпат сніг 

лертть до п'яти місяців, що сприяє розвиткові гірськ0.йижного спорту. Річки в 

значній частині мають гірські характер, утворюють каскади й водоспади, надають. 

Д° В°Д" ного туризму. Найбільші річки Дністер і ПруТ (Р- Прут бере початок на 

території області, з-під Говерлі)- 

Поряд із Закарпаттям, Івано-Франківщина -^ най-систіша область України. 

Лісовими масивами вкрито 41 % території області. У рівнинній частині 

переважають листяні, в передгірській — хвойні ліси. Серед хвойних порід 

переважає ялина, яку місцеве населення називає смерекою. На висотах понад 1500 

м починаються субальпійські луки (полонини). 

Понад третина лісового фонду області — унікальні екосистеми передгірних 

та гірських дубово-букових і ялинових (смеречники) карпатських пралісів, що пе-

ребувають під охороною держави та використовуються для розвитку екологічного 

туризму. 

В Івано-Франківській області нараховується 147 об'єктів природно-

заповідного фонду. Серед них значні за площею гірськолісові резервати "Садки", 



 134 

"Джурджів-ський", "Княждвірський", "Скит Манявський", найбільший у реґіоні 

Карпатський НПП та НПП "Гуцуль-щина". 

Карпатський НПП створений у 1980 р. на площі 50,3 тис. га. Національний 

парк охоплює верхів'я річок Прут і Чорного Черемошу з г. Говерлою і включає 12 

паркових лісництв, земельний фонд селянських спілок, а також землі селищних та 

сільських рад — Яремчі, Микуличина, Кремінця, Ворохти, Яблуниці. Основне 

завдання парку полягає у збереженні природи східного макросхилу Українських 

Карпат, його гірських і долинно-річкових ландшафтів, цінних історичних, ар-

хітектурних та етнографічних пам'яток. 

Карпатський національний парк є одним з основних рекреаційних районів  

Карпатського реґіону та України. Кліматичні та географічні умови парку 

сприятливі для відпочинку й оздоровлення. Тут створена потужна Матеріально-

технічна база рекреаційного обслуговування. Функціонує 5 турбаз, 13 закладів 

відпочинку, 11 санаторіїв, 6 оздоровчих таборів. 

Природними рекреаційними ресурсами виступають м'який клімат, лісові 

масиви, водні рекреаційні ресурси, лікувальні мінеральні води, численні 

природоохоронні об'єкти, історико-культурні пам'ятки. Рельєф території та 

тривалість снігового покриву сприятливі для розвитку різних видів 

гірськолижного спорту. В літньо-осінній період відпочиваючим пропонується 

цікава туристично-екскурсійна програма. 

З метою ознайомлення з природними екосистемами і геологічними та 

геоморфологічними пам'ятками у парку прокладена широка мережа 

екотуристичних маршрутів: ботанічний, зоологічний та географічний на г. Брескул 

(1910 м), ландшафтний на г. Говерлу (2061 м), ботанічний та ландшафтно-

географічний на г. Піп Іван (2020 м), загально-краєзнавчий на "Скелі Довбуша" та 

багато інших. 

НПП "Гуцульщина" створений у 2002 р. на площі 32,271 тис. га (у тому числі 

7606 га надані НПП у постійне користування). Національний парк розташований у 

Покутсько-Буковинських Карпатах на території Ко-сівського адміністративного 

району, де найвиразніше і найповніше збереглися прадавні самобутні промисли, 
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традиції і звичаї гуцулів. Ця територія відзначається великою історико-культурною 

цінністю, зокрема, тут щорічно відбувається всесвітній Гуцульський фестиваль. 

Унікальні ландшафтні комплекси й гірські екосистеми (23 пам'ятки природи) 

органічно поєднані з колоритним етнокультурним середовищем та багатими ре-

креаційними ресурсами. 

Рельєф парку складений низкою низькогірних та середньогірних хребтів, що 

простягаються паралельними пасмами з північного заходу на південний схід. Най-

вища вершина парку — г. Ґреґіт (1472 м) — її схили вкриті кам'яними розсипами-

ґреґотами. На окремих хребтах, зокрема на Сокільському, виступають скелі ви-

сотою 20—40 м, які є популярним місцем тренувань туристів та альпіністів. 

Територією парку протікають численні річки й потоки. Найбільші з них — 

Черемош, Рибниця, Лючка, Пістинька. У гірській місцевості та при виході з гір річ-

ки утворюють перекати і водоспади, які місцеве населення називає "гуками" через 

гуркіт, який вони створюють. Гірські водоспади та плеса річок виступають зонами 

масового відпочинку населення краю та численних рекреантів. На Черемоші 

існують всі умови для розвитку водного туризму. В урочищі Лебедин на висоті 650 

м знаходиться "перлина" Гуцульщини — озеро Лебедине, мальовниче плесо якого 

в обрамленні смарагдових гір вабить до себе екотуристів з усіх куточків країни. 

Серед рослинності парку переважають лісові екосистеми, на які в горах 

припадає 60 %, а в передгір'ях близько 24 % території НПП. Основні 

лісоутворюючі породи гір — бук, смерека (ялина), дуб, ялиця, граб. У низинній 

частині переважають листяні ліси, переважно дубові. Під Ґреґотом і Ігрецем 

збереглися смерекові праліси, а на хребтах Сокільський і Каменистий — букові 

праліси з домішкою ялиці та явора. Загалом флора парку включає понад 950 видів 

судинних рослин, 10 % яких належать до ендемічних, рідкісних і зникаючих видів. 

У лісах "Гуцульщини" водяться: кабан дикий, олень благородний, козуля 

європейська, лисиця, борсук, куниця лісова, видра, кіт лісовий, ведмідь бурий, 

рись звичайна, бурозубка альпійська тощо, орнітофауна парку складається із 190 

видів. 
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На території НПП "Гуцульщина" розташовані численні туристичні бази, бази 

відпочинку, санаторії. У забудові рекреаційних споруд використано елементи 

народної гуцульської архітектури, які органічно поєднуються з ландшафтами, 

створюючи шедеври архітектурно-паркового мистецтва. 

Для потреб екотуризму адміністрацією парку маркується розгалужена 

мережа еколого-пізнавальних сте-ясок, серед них найпопулярніші такі: на хребет 

Брус-ний, на гори Клифу, Рокиту, Михалків, на хребет Каменистий, в урочище 

"Дубина". Державний заповідник "Ґорґани" створений у 1996 р. на площі 5344,2 га. 

У заповіднику під охороною знаходяться унікальні природні ландшафти та 

екосистеми Довбушанських Ґорґан — найнедоступнішого, найвисокогірнішого й 

найбільш кам'янистого хребта Скибових Ґорґан. Комплексне рекреаційно-

туристичне (й екоагротури-стичне передусім) освоєння територій в околі приро-

доохоронних об'єктів області перебуває на початковій стадії через відсутність 

цільового інвестування та непоінформованість європейських інвесторів про 

туристичний потенціал цього унікального, майже не зміненого людиною, куточка 

Європи. 

Івано-Франківщина характеризується як одна з етнічно найоднорідніших 

областей України, частка українців становить 94,7 % від усього населення. Завдяки 

цій обставині та периферійному положенню області відносно центрів 

геополітичної активності Центрально-Східної Європи, на Івано-Франківщині 

впродовж багатьох століть зберігаються автохтонні традиції народної української 

культури, у тому числі традиції славнозвісної гостинності українців, 

обов'язковими елементами якої є щедре частування й шанобливе ставлення до 

бажань гостя. 

У етнографічних районах краю процвітають різні види художніх народних 

промислів і ремесел (різьбярство, кушнірство, писанкарство, мосяжництво, 

кераміка, ткацтво, вишивання, лимарство, боднарство, сироваріння тощо). 

Колоритний барвистий одяг, оригінальна музична та пісенна культура гуцулів 

становлять неабиякий інтерес і є здобутком української та світової культури. 
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Гуцульський і бойківський архітектурні стилі відзначаються високою 

естетичністю та гармонійним поєднанням з довкіллям. Дерев'яні гуцульські й 

бойківські церкви, ґражди, малі архітектурні форми відомі в усьому світі. 

       Визначним центром гуцульського мистецтва є Косів. зарубіжні, і 

вітчизняні туристи вважають за необхідне відвідати знаменитий косівський 

ярмарок та при  дбати для себе мистецькі вироби. Популярними серед туристів є 

Коломия, верховина, Болехів. 

  Соціально-економічна інфраструктура та туристичний комплекс. Івано-

Франківська область розташована в центральній частині Карпатського реґіону, має 

50 км  спільного кордону з Румунією. Межа із Закарпаттям, що проходить по 

осьовому карпатському хребту, впродовж багатьох століть (до 1945 р.) також була 

державним кордоном (з Угорщиною і Чехословаччиною).      Площа області 

становить 13,9 тис. км2 (2,3 % площі України), населення — 1,45 млн осіб (2,9 % 

населенняІ   України). Частка сільського населення становить 56,6 %,міського — 

43,4 %. Щільність заселення краю сягає  105 осіб/км2. Область поділяється на 14 

адміністративних районів, має 15 міст (два міста (Коломия і Калуш)  з населенням 

понад 50 тис. осіб), 24 селища міського і   типу та 765 сіл. В обласному центрі — 

Івано-Франківську — проживає 240 тис. осіб.  

      Івано-Франківська область має пряме залізничне сполучення з 

центральним та східним реґіонами України, що забезпечує домінування в 

структурі туристичних потоків внутрішніх туристів. Частка іноземних І  туристів 

складає 8—9 %, головним чином через недостатню розрекламованість області на 

ринку міжнародного туризму. 

        Основними транзитно-туристичними осями області є дві автомагістралі 

регіонального значення: Р-03 і Р-04. Траса Р-04 пролягає Прикарпаттям паралельно 

орографічній осі Карпат і зв'язує Івано-Франківськ з найбільшими промислово-

адміністративними центрами реґіону — Львовом та Чернівцями. 

•        Натомість Р-03 — це головна транскарпатська авто- 

•   магістраль південно-східної половини Карпатського  
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реґіону держави. Через Яблуницький перевал магістраль зв'язує Івано-

Франківськ з Румунією, Угорщиною і Словаччиною; крім того, ця магістраль 

сполучає між собою найпопулярніші гірські курорти обох мак-росхилів 

Карпатської дуги: Яремчу, Татарів, Яблуни-цю (Івано-Франківщина), Ясіня, Кваси, 

Рахів (Закарпаття). З кінця 1990-х рр. обидві автомагістралі перетворюються у 

потужні транзитно-туристичні коридори з розгалуженою інфраструктурою 

приватних мотелів, кемпінгів, ресторанів, сервіс-центрів, що обслуговують 

транзитно-туристичні потоки на рівні, наближеному до європейських стандартів. 

Дорожньо-транспортна інфраструктура внутрішньо-обласного значення 

також достатньо розвинута. Щільність автомобільних доріг становить у 

середньому по області 0,53 км/км2, при цьому в передгірній частині області 

щільність автошляхів у 2,2 раза більша, порівняно з гірськими районами. Мережа 

доріг дає змогу охопити кільцевими екскурсійно-туристичними маршрутами понад 

2/3 природних та історико-культурних ат-ракцій області. 

Івано-Франківщина володіє багатою історико-куль-турною спадщиною. На її 

території взято під охорону держави 3,5 тис. пам'яток історії та культури. Серед 

них всесвітньо відома церква Св. Пантелеймона під Галичем (XII ст.), церква 

Святого Духа з мистецьким іконостасом у Рогатині (XVI ст.), Манявський Скит 

(XVII ст.), дерев'яні гуцульські та бойківські храми. 

В області є 5 міст, що згадуються в давньоруських літописах. Серед них 

Тисмениця (1143), Снятин (1158), Тлумач (1213), Коломия (1240). А найдавнішим 

є Галич, перша згадка про який датується 898 роком. Саме це місто стало 

столицею могутнього Галицького князівства і Галицько-Волинської держави, і 

саме від нього походить історична назва західного реґіону України — 

Галичина. На базі пам'яток княжого Галича діє національний заповідник 

"Давній Галич". 

Область має значну туристично-оздоровчу базу. Понад 100 об'єктів (готелі, 

турбази, санаторії, пансіонати) можуть одночасно прийняти 14 тис. 

відпочиваючих. 
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В області 5 курортних місцевостей, де діють 11 санаторіїв. Для курортного 

оздоровлення використовуються кліматичне лікування, мінеральні ванни. Найві-

доміші з курортів: низькогірні Косів, Татарів, Яремча, середньогірний Ворохта і 

бальнеогрязевий передгірний курорт Черче. 

Яремча користується славою туристичної столиці Українських Карпат. 

У 1990-ті рр. як альтернатива туркомплексам у гірських районах області 

з'явилося понад 20 модерних приватних турбаз з 4—5-зірковим рівнем сервісу. 

Щорічно Івано-Франківщину в середньому відвідує 

220 тис. туристів (враховуючи й тих, які не вдаються 

до послуг туристичних фірм), з них 40—45 тис. становлять діти. З 1998 р. 

туристично-екскурсійний поток стабільно зростає. 

6.2.3. Закарпаття 

 Природне та етнокультурне середовище. Закарпаття — найбільш гірська 

область України. Близько 80 % території входить до складу Карпатської гірської 

системи. Наймальовничіші високо- й середньогірні маси-Ши Карпат: 

Верховинський хребет, Чорногора, Ґорґани, ІСвидовець, Полонинський хребет, 

Рахівський масив, Вулканічні Карпати відмежовують область від решти І території 

України, що додає самобутності багатовіковій І традиційній культурі населення 

цього гірського краю. І Гірські хребти рівнобіжними дугами витягнуті з північного 

заходу на південний схід. Гребені хребтів переважно широкі, з округлими 

вершинами. Хребти розділені зручними для заселення улоговинами. Улітку 

середня температура повітря тут становить +21 °С, 

а взимку -4 °С. 

Основний карпатський хребет — Верховинський Водороздільний з висотами 

800—2000 м — розділяє басейни Дунаю і Дністра. Тут знаходиться найвища 

вершина області (а також України) — г. Говерла (2061 м). Південніше 

Водороздільного хребта тягнеться Полонинський хребет з типовим 

середньогірським рельєфом. Тут переважають вершини 1200—1500 м. Схили 

круті, лісисті, місцями на схилах трапляються скелясті прірви. Ці гори славляться 

буковими та смерековими лісами, багатими субальпійськими луками. На 
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південний захід від Полонинського хребта височіють Вулканічні Карпати з 

вершинами 700—900 м. 

Передгірська низовинна територія Закарпаття відноситься до північно-

східної частини Середньодунайської низовини (Закарпатська низовина) з висотами 

100—120 м і незначним нахилом поверхні до р. Тиси. 

Найнижча точка області знаходиться в районі села Руські Геївці 

Ужгородського району (101 м над рівнем моря). 

Річки області належать до басейну Дунаю. Найбільші — Тиса і Латориця. 

Розвинутий водний туризм (гірський рафтинг, кайякінг тощо). Загалом на 

території області серед смарагдових лісових шат протікає 9429 річок і потоків, у 

тому числі 147 річок довжиною понад 10 км. 

Клімат області помірно континентальний. Характерна його особливість — це 

чітко виражена висока зональність. Вегетаційний період на низовині продовжуєть-

ся 230 днів, у передгір'ях — 210—230, у горах — 90—210 днів. 

Закарпаття вважається одним із найзалісненіших реґіонів не лише України, а 

й сусідніх країн Європи. 52 % території області вкривають низинні, передгірні та 

гірські ліси. І майже половина з них — це унікальні екосистеми дубово-букових і 

хвойних карпатських пралісів, що перебувають під охороною держави та викори-

стовуються лише для цілей розвитку екологічного туризму. 

Закарпаття охоплює тепліші південно-західні схили Карпат, на яких 

рослинний покрив у польодовиковий період формувався дещо по-іншому, ніж на 

північно-східних, холодніших схилах. На низовині ростуть дубово-грабові ліси, у 

передгір'ях — дубові і дубово-букові, у горах на висоті від 800—1000 м над рівнем 

моря — букові, на висоті до 1300—1500 м — хвойні (ялиця біла, ялина). 

Державний лісовий фонд області становить 694 тис. га (у породному складі 

переважають твердолистяні (64,4 %) ліси). А вінчають гірський ландшафт 

субальпійські та альпійські луки — полонини. 

Загалом в області нараховується 415 об'єктів природно-заповідного фонду 

держави сумарною площею 1,54 тис. км2. Серед них: міжнародний біосферний ре-

зерват "Східні Карпати", Карпатський біосферний резерват, Карпатський НПП, 
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НПП "Синевир", 38 заказників державного та місцевого значення, 349 пам'яток 

природи, 22 пам'ятки садово-паркового мистецтва, 3 заповідні урочища тощо. 

Карпатський біосферний заповідник створений І у 1968 р., з 1992 р. входить 

до мережі біосферних резерватів ЮНЕСКО, з 2000 р. виступає українським парт-| 

нером проекту \¥\УГ "Ініціатива Карпатського Екореґіону". Загальна площа 

заповідника становить 57 880 га. І До складу Карпатського біосферного 

заповідника І входить шість відокремлених масивів та ботанічні за-ІКазники 

державного значення "Чорна Гора" і "Юлів-гська Гора". Вони розміщені на 

території Рахівського, І Тячівського, Хустського та Виноградівського районів І 

Закарпатської області в межах висот від 180 до 2061 м. 5 Така територіальна 

структура репрезентує практично Все ландшафтне та біологічне різноманіття 

Українських Карпат. Тут представлені найкраще збережені карпатські екосистеми, 

які є сховищами для багатьох рідкісних, а також тих, що зникають, видів рослин і 

тварин. 

У заповіднику є 64 види рослин і 72 види тварин, 1 занесених до Червоної 

книги України та до Європейського Червоного списку. Майже 90 % його території 

вкрито лісами. Тут представлений весь комплекс висотної поясності Українських 

Карпат — від ділянок передгірних лук та дібров до альпійського поясу з лучними, 

скельно-лишайниковими ландшафтами. 

На його території розгорнута мережа еколого-освітніх, науково-пізнавальних 

маршрутів та інформаційних центрів, працює єдиний в Україні Музей екології гір 

та історії природокористування Карпат. 

Кожен з заповідних масивів (Чорногірський, Мара-мороський, 

Свидовецький, Кузійський, Угольсько-Широколужанський і Долина нарцисів), що 

входять до складу Карпатського біосферного заповідника, вирізняється своїми 

характерними, неповторними природними об'єктами. 

"Візитною карткою" Чорногорського масиву є найвища вершина України — 

гора Говерла, яка піднімається над рівнем моря на 2061 м. Поряд височать інші 

карпатські двотисячники — Петрос, Ребра, Бребенескул тощо. Рельєф високогір'я 
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Чорногорського хребта носить сліди давнього зледеніння з характерними 

льодовиковими формами — мальовничими карами та троговими долинами. 

Марамороський заповідний масив — Рахівські гори (відроги 

Марамороського кристалічного масиву), що лежать на південь від Чорногори. 

Масив складений з твердих кристалічних порід, що зумовлює унікальність рельєфу 

цієї території, якій властиві глибокі між гірні долини, льодовикові цирки, численні 

скелясті гребені та вершини (найвища точка — г. Піп Іван Марамороський, 1940 

м). Через такий рельєф Марамороську частину Українських Карпат називають 

Гуцульськими Альпами. 

Свидовецький заповідний масив охоплює найвищу частину Свидовця з 

вершинами Велика (1883 м) й Мала Близниці (1878 м), розлогими масивами 

пралісів і величними субальпійськими луками з розсипами едельвейсів, 

льодовиковими цирками і карами. За рейтингом туристичної популярності цей 

район поступається в Українських Карпатах тільки Чорногорі. 

Кузійський заповідний масив охоплює південні віддороги Свидовецького 

хребта з панівними вершинами ; Кимпа (1091 м) і Полянський (1094 м). Тут, на 

окремих І скельних виходах, збереглися осередки тиса ягідного — І реліктової 

рослини, яка дійшла до нас з дольодовикової епохи. 

 Угольсько-Широколужанський заповідний масив — і найбільша частина 

Карпатського біосферного заповідника й водночас найбільший осередок букових 

пралісів 

• у Європі. Південна частина масиву знаходиться уПе- 

• пінській зоні вапнякових стрімчаків з добре розвинутим карстом. Тут 

представлені найрізноманітніші підвемні карстові об'єкти: печери, гроти, шахти, 

колодязі В Тощо. На території заповідного масиву їх понад ЗО, серед яких і 

найбільша печера Українських Карпат — 

•  Дружба", сумарна довжина ходів якої становить близько кілометра. У 

печері "Молочний камінь" знайдено стоянку стародавньої людини періоду 

пізнього палеоліту. •А серед надземних вапнякових утворів виділяється 

унікальний природний міст, відомий під назвою Кам'яного. Для території масиву 
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властиві оригінальні гео-^•ІІорфологічт утвори — вапнякові стрімчаки, висота 

Ндеих сягає понад 70 м. Значне багатство неживої приро-^в ДИ масиву 

доповнюється різноманіттям живих об'єктів. Заповідний масив "Долина нарцисів" 

знаходиться у Хустсько-Солотвинській долині на терасі р. Тиси біля с. Кіреші 

(Хустський район). Це унікальний ботанічний об'єкт, в якому охороняється 

останній в Європі рівнинний осередок нарцису вузьколистого. 

Вулканічні Карпати представлені у Карпатському біосферному заповіднику 

двома невеликими за площею заказниками "Чорна гора" та "Юлівська гора", які 

отримали свою назву від однойменних вершин Гутинського хребта. Рослинність 

цих масивів сформована унікальними для Українських Карпат деревостанами зі 

скельного, багатоплідного, бургундського видів дуба. Тільки у цих масивах 

заповідника поширені рідкісні види тварин середземноморського походження. 

Завдяки близькому розміщенню значних населених пунктів, зокрема Виноградова, 

ці осередки дикої природи мають велике рекреаційне значення. 

Біосферний заповідник "Східні Карпати" — це єдиний у світі цілісний 

тристоронній біосферний резерват у межах Польщі, Словаччини й України. 

Утворений у 1992 р. (українська частина ввійшла у 1998 р. за спеціальним 

рішенням ЮНЕСКО). 

Українська частина біосферного заповідника "Східні Карпати" має площу 58 

587 га і складається із "Ужанського" НПП, розташованого у верхів'ях долини річки 

Уж, та РЛП "Надсянський". Ужанський національний парк безпосередньо межує зі 

словацьким національним парком "Полонини" та польським "Бещади". А ланд-

шафтний парк "Надсянський" межує з польським регіональним ландшафтним 

парком "Долина Сяну". 

Ужанський НПП створений у 1999 р. на площі 39 159 га. Втім, заповідні 

резервати "Стужиця" площею 331,8 га і "Тиха" площею 14,9 га існували на 

території сучасного парку ще з 1908 р. 

Парк розташований на Південному схилі Східних Карпат, його територія 

простягається уздовж верхів'я р. Уж (притоки р. Тиса) і має видовжену форму 

довжиною 45 км і шириною 3—18 км. Найвищими вершинами є: г. Стінка (1092 
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м), г. Кременець (1214 м), г. Мала Равка (1303 м), г. Канчова(1111 м), г. Черемха 

(1133 м), г. Велика Семенівка (1091 м), г. Розсипанець (1107 м), г. Кінчик (1251 м) 

та г. Ополонок (1133 м). Басейни трьох великих річок — Дністра, Сяну та Тиси — 

сходяться разом у межах території парку на Ужоцькому перевалі (855 м). Саме тут 

проходить Європейський вододіл між Балтійським та Чорним морями. 

У селах Ужок, Стужиця, Жорнава, Сіль є мінеральні джерела. Ця вода 

насичена діоксидом вуглецю з великою кількістю бору. Зазвичай, її широко 

використовують тутешні мешканці. Цікава територія парку і в спе-

леотуристичному плані — біля села Княгиня є малодосліджені карстові печери. 

НПП "Синевир" створений у 1989 р. на площі 60,3 тис. га. Парк знаходиться 

у верхів'ях долини р. Тереблі з унікальними середньогірними ландшафтами Ґорґан, 

смерековими масивами, численними потічками та озерами на чолі з 

найкоштовнішою "перлиною" Українських Карпат — озером Синевир. 

Не менш мальовничими заповідними урочищами Парку є гірське озеро 

Озірце на північно-східному макросхилі г. Гропа, а також олігогрофні (з випукло-

сферичною поверхнею) болота Глуханя та Замшатка. 

 Рослинність і тваринний світ парку вражають своїм багатством — тут 

охороняється понад 10 тис. вищих [судинних рослин, а також 43 види ссавців, 91 

— птахів, Ш — плазунів, 12 — земноводних, 24 — риб, більше 1О 000 видів 

безхребетних організмів. 

Рекреаційні зони названих об'єктів природно-заповідного фонду Українських 

Карпат — "золоте дно" для Цільового інвестування в розвиток транскордонного  

Заповідний масив "Долина нарцисів" знаходиться у Хустсько-Солотвинській 

долині на терасі р. Тиси біля с. Кіреші (Хустський район). Це унікальний 

ботанічний об'єкт, в якому охороняється останній в Європі рівнинний осередок 

нарцису вузьколистого. 

Вулканічні Карпати представлені у Карпатському біосферному заповіднику 

двома невеликими за площею заказниками "Чорна гора" та "Юлівська гора", які 

отримали свою назву від однойменних вершин Гутинського хребта. Рослинність 

цих масивів сформована унікальними для Українських Карпат деревостанами зі 
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скельного, багатоплідного, бургундського видів дуба. Тільки у цих масивах 

заповідника поширені рідкісні види тварин середземноморського походження. 

Завдяки близькому розміщенню значних населених пунктів, зокрема Виноградова, 

ці осередки дикої природи мають велике рекреаційне значення. 

Біосферний заповідник "Східні Карпати" — це єдиний у світі цілісний 

тристоронній біосферний резерват у межах Польщі, Словаччини й України. 

Утворений у 1992 р. (українська частина ввійшла у 1998 р. за спеціальним 

рішенням ЮНЕСКО). 

Українська частина біосферного заповідника "Східні Карпати" має площу 58 

587 га і складається із "Ужанського" НПП, розташованого у верхів'ях долини річки 

Уж, та РЛП "Надсянський". Ужанський національний парк безпосередньо межує зі 

словацьким національним парком "Полонини" та польським "Бещади". А ланд-

шафтний парк "Надсянський" межує з польським регіональним ландшафтним 

парком "Долина Сяну". 

Ужанський НПП створений у 1999 р. на площі 39 159 га. Втім, заповідні 

резервати "Стужиця" площею 331,8 га і "Тиха" площею 14,9 га існували на 

території сучасного парку ще з 1908 р. 

Парк розташований на Південному схилі Східних Карпат, його територія 

простягається уздовж верхів'я р. Уж (притоки р. Тиса) і має видовжену форму 

довжиною 45 км і шириною 3—18 км. Найвищими вершинами є: г. Стінка (1092 

м), г. Кременець (1214 м), г. Мала Равка (1303 м), г. Канчова (1111 м), г. Черемха 

(1133 м), г. Велика Семенівка (1091 м), г. Розсипанець (1107 м), г. Кінчик (1251 м) 

та г. Ополонок (1133 м). Басейни трьох великих річок — Дністра, Сяну та Тиси — 

сходяться разом у межах території парку на Ужоцькому перевалі (855 м). Саме тут 

проходить Європейський вододіл між Балтійським та Чорним морями. 

У селах Ужок, Стужиця, Жорнава, Сіль є мінеральні джерела. Ця вода 

насичена діоксидом вуглецю з великою кількістю бору. Зазвичай, її широко 

використовують тутешні мешканці. Цікава територія парку і в спе-

леотуристичному плані — біля села Княгиня є малодосліджені карстові печери. 
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НПП "Синевир" створений у 1989 р. на площі 60,3 тис. га. Парк знаходиться 

у верхів'ях долини р. Те-реблі з унікальними середньогірними ландшафтами 

Ґорґан, смерековими масивами, численними потічками та озерами на чолі з 

найкоштовнішою "перлиною" Українських Карпат — озером Синевир. 

Не менш мальовничими заповідними урочищами Парку є гірське озеро 

Озірце на північно-східному макросхилі г. Гропа, а також олігогрофні (з випукло-

сферичною поверхнею) болота Глуханя та Замшатка. Рослинність і тваринний світ 

парку вражають своїм багатством — тут охороняється понад 10 тис. вищих 

[судинних рослин, а також 43 види ссавців, 91 — птахів, Ш — плазунів, 12 — 

земноводних, 24 — риб, більше ІО 000 видів безхребетних організмів. 

Рекреаційні зони названих об'єктів природно-заповідного фонду Українських 

Карпат — "золоте дно" для Цільового інвестування в розвиток транскордонного  

екологічного, сільського зеленого, пригодницько-екстремального й 

екзотичного туризму. В околі об'єктів природно-заповідного фонду з їх 

рекреаційною інфраструктурою є передумови для відродження ліцензованого 

міжнародного мисливського туризму з огляду на близьке сусідство Закарпатського 

краю з державами Європейського Союзу. 

Закарпаття — багатонаціональний край. Тут з давніх часів у тісному 

сусідстві проживають українці (80,51 % від усього населення області), угорці 

(12,08 %), румуни (2,56%), росіяни (2,47%), цигани (1,12%), словаки (0,45 %), 

німці (0,28 % ). 

У гірських районах на північному сході області мешкає етнічна група лемків, 

гори на сході області заселяють гуцули. 

Давні традиції добросусідства створюють особливу атмосферу дуже 

гостинного ставлення селян до туристів, що є ще однією вагомою запорукою 

перетворення краю на найколоритніший осередок міжнародного туризму в 

Центрально-Східній Європі. 

Соціально-економічна інфраструктура та туристичний комплекс. 

Закарпатська область розташована на крайньому заході України і межує з 

Угорщиною, Польщею, Словаччиною та Румунією. Площа області становить 
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всього 12,8 тис. км2 (2,1% території України), населення — 1254,6 тис. осіб (2,6 % 

населення України). Область поділена на 13 адміністративних районів, має три 

міста обласного підпорядкування, у найбільшому з них — Ужгороді — проживає 

126,5 тис. осіб. 

Проте Закарпаття — це найунікальніша в природно-географічному та 

історико-культурному планах область заходу України. Закарпаття має стійкий 

імідж одного з найпривабливіших і найпрестижніших туристичних реґіонів 

держави (в Україні за туристичною 

привабливістю і престижністю відпочинку область поступається лише АР 

Крим). 

^Найважливішою особливістю Закарпаття є те, що це наизахідніша область 

України й єдина серед областей І держави, що межує одразу з чотирма країнами 

Цен-( тральної Європи: Польщею, Словаччиною, Угорщиною , ^Румунією. 

Сумарна протяжність державного кордону України в межах області становить 

467,2 км, у тому числи з Румунією - 203,9 км, Угорщиною - 133,1 км Словаччиною 

- 97,6 км та Польщею - 32,6 км   Ця і особливість перетворює Закарпаття на 

транскордонний ;   полюс   притягання туристичних потоків із Заходу С*Т' Півночі 

й Півдня Європейського континенту. У Закарпатській області перехрещуються 4 

важливі Міжнародні автотранспортні магістралі (Е-50, Е-58 (Л-81, Е-573), що 

сполучають Європейський Союз з Украною, Росією, державами Центральної Азії 

(для порівняння — у сусідній Львівщині є лише дві — А-4 Е-49) Щапстралі, що 

розходяться з обласного центру, з'єдну-•вть його з Братіславою, Прагою, 

Будапештом, Києвом, Москвою. Налагоджене пряме міжнародне автобусне 

РЮолучення з містами Словаччини (Міхайловце, Гумен-•е, Пряшів, Кошіце) та 

Угорщини (Ніредьгаза). ,      3 початком XXI ст. ці автомагістралі перетворюють-М 

у міжнародні транзитно-туристичні коридори з розгалуженою Інфраструктурою 

приватних мотелів, кемпін-Ив, ресторанів, сервіс-центрів, що обслуговують тран-

итно-туристичні потоки. 

Область має залізничне сполучення практично з усі столицями Південної і 

Центральної Європи. Продовжність залізничної колії становить 1132,9 км, з яких 
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Ш2 км електрифіковано. Пасажирообіг у 2003 р. склав понад 900 млн. пас./км, 

обслужено 14,6 млн пасажирів, р Розвитку транскордонного туризму (передусім 

тран-•Тного) сприяє найбільш розгалужена в Україні мере- митних переходів, їх в 

області нараховується 19 Така "відкритість" прикордоН*10* області Для міжнародних 

туристичних потоків – одна з основних передумов становлення Закарпаття як 

привабливого курортно-туристичного реґіону європейського масштабу. 

Стан розвитку внутрішньобласної Дорожньо-транспортної інфраструктури 

також варто. Цінювати як достатньо сприятливий. Загаль*8 протяжність 

автомобільних шляхів становить 3,6 т*0' км' 3 яких 87 % мають тверде покриття. 

Незважаючи на гірський рельєф та відсутність великих міст, щі*ьність 

автомобільних доріг державного, обласного таміс«евого значення становить у 

середньому по області О,27 ™/км2. Це, по-перше, зумовлює щорічне нарощей*151 

туристичних потоків самодіяльних мото- Й автотуРистів- П°-ДРУге> Дає ЗМОГУ 

охопити екскурсшно-турис*ичшши маршрутами практично всі найцікавіші ІСторико-
кУльтУРні та природні атракції області, й переду<*м самобутні пам'ятки ста-

рожитньої сакральної і сіль<>ької архітектури та мальовничі карпатські резервати 

природи, регіональні ландшафтні та національні пр0РОДН1 парки. 

З іншими реґіонами УІсР^»11 Закарпаття з'єднують високогірні карпатські 

пеї>евали <ВІД 931 м «° 1014 м над рівнем моря): Яблуний*>кий' Вишківський, Ужоць-

кий, Верецький і Воловец>кий- Вони є головними авто-туристичними коридораІДи 

гірської системи Українських Карпат. 

Закарпаття - це одна * найбагатших пам'яток історії та культури Україні. 0а 

Державному обліку перебувають 1839 пам'яток аРхе<>логії' Історії та монументаль-

ного мистецтва, у тому числі середньовічні замки і руїни давніх фортифікацій, 

самобутні шедеври дерев'яної архітектури закарпатського стилю, палаци і 

старовинні ландшафтні парки. 

Туристичною "візитів010" Закарпаття є 8 замків та самобутні дерев'яні 

храм**' аналогів яким немає в інших регіонах України. Коже*1 із ДеРев'яних храмів 

(особливо барокового і п'ятизрубного типу) Закарпаття XVII—XIX ст. — це музей 
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народного мистецтва, де зосереджені древній живопис, різьба по дереву, вишивки, 

художні вироби, старожитні пам'ятники писемності і книгодрукування. 

В області зареєстровано 50 готелів (сертифіковано близько 20). 

Закарпаття у період існування СРСР вважалося елітною оздоровчо-

курортною зоною в масштабі цілого Радянського Союзу. Тут відпочивали 

найвпливовіші комуністичні та військові лідери колишнього СРСР. Славою 

курорту загальносоюзного масштабу Закарпаття завдячує насамперед своїм 

унікальним бальнеологічним ресурсам. 

Лікувальні властивості мінеральних вод Закарпаття вперше згадуються в 

архівних документах ще в 1463 р., а їх хімічні аналізи регулярно проводилися з 

1803 р. У 1800 р. з'явилися перші дані про розлив мінеральної води родовищ 

Свалявського району, які експортувалися до Відня та в Париж. У 1842 р. у 

Будапешті Свалявська мінеральна вода була визнана однією із кращих за сма-

ковими якостями, а у 1855 р. отримала "Золотий диплом" на виставці вод Європи у 

Парижі.  

На території області сконцентровано 50 родовищ (понад 360 джерел) 

мінеральних вод різноманітних бальнеолікувальних профілів. Серед них: 

вуглекислі, кремнієві, сірководневі, залізисті, миш'яковисті, сульфідні, і сульфатні, 

кальцієво-магнієві та інші типи води з багатим мікроелементним складом та 

мінералізацією від 4 до 35 г/дм3. Ці родовища унікальні, їх води не поступаються 

відомим водам Чехії, Польщі, Франції. Як відоміший курортний район Закарпаття 

прославилося також завдяки гірськовулканічним, насиченим рідкісними І 

Мікроелементами, термальним водам з температурою до \ 80—35 °С, подібні до 

яких лише мінеральні терми угорського курорту Хайдусобосло та Піренейських 

гір. Найбільш відомі родовища лікувальних мінеральних вод — це Поляна 

Квасова, Голубине, Сойми, Келе-чин, Кваси, Плоске, Шаян та інші (тут 

знаходяться найпрестижніші санаторно-оздоровчі комплекси краю). 

Завдяки багатству та унікальному поєднанню різноманітних мінеральних 

вод, їх збалансованому мікро-елементному складу, універсальності й вражаючій 



 150 

ефективності їх терапевтичного застосування, Закарпаття в історичних хроніках 

отримало назву "Срібна земля" як еталонний край екологічної чистоти і здоров'я. 

Одним з унікальних оздоровчих факторів у краї є цілюще, багате 

фітонцидами гірське повітря Закарпаття та мікроклімат Солотвинских шахт і 

Солотвинські соляні озера, вода яких за концентрацією солей близька до води 

Мертвого моря в Ізраїлі. 

Загалом в області нараховується близько 160 бальнеологічних санаторіїв і 

пансіонатів, будинків відпочинку готельного типу і туристичних баз, що можуть 

прийняти одночасно до 6,5 тис. туристів. У санаторіях і пансіонатах з лікуванням 

(їх нараховується 36) функціонують лікувально-діагностичні кабінети, кабінети 

масажу і лікувальної фізкультури, фізіотерапевтичні кабінети, водолікарні, 

інгаляторії, аеросолярії. 

В області є сприятливі умови для організації зимового туризму та 

гірськолижного спорту, період проведення яких триває з кінця листопада до 

середини березня. Гірськолижні траси обладнано 29 канатними дорогами 

протяжністю від 200 м до 1400м. Поряд з розміщенням у турбазах, у 

гірськолижних центрах краю (Драгобрат, Пилипець, Красія, Воловець, Міжгір'я, 

Подобовець) активно розвивається приватний гостьовий сектор — агропансіонати 

й оселі сільського зеленого туризму. 

У Закарпатській області діє 59 фірм, ліцензованих на організацію 

іноземного, зарубіжного, внутрішнього туризму та екскурсійну діяльність. 

Упродовж 2003 р. їхніми послугами скористалися близько 80 тис. осіб, у тому 

числі 7 тис. іноземців та 56 тис. осіб, охоплених внутрішнім туризмом. Обсяг 

реалізації» туристичних послуг, наданих турфірмами у 2002 р., склав 13,1 млн. грн. 

і Пожвавленню туристичного руху сприяє розгалужена мережа торговельного й 

гастрономічного обслуговування. Загалом у Закарпатті зареєстровано 2681 

підприємств  роздрібної торгівлі та 1087 підприємств ресторанного господарства 

всіх форм власності на 47,9 тис. іюсць. Найдинамічніше торговельні та 

гастрономічні заклади розвиваються вздовж основних автомобільних туристичних 

маршрутів. 
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 Відбулися зміни у спеціалізації підприємств ресторанного господарства. 

Основну частку складають неве-|зПикі кафе, закусочні, буфети, бари — 81,8 % 

всієї мережі проти 56,8 % у 1995 р. 

І Утім, незважаючи на позитивні зрушення в розвитку туристичного 

комплексу Закарпаття, сучасний стан Кого матеріально-технічної бази залишається 

на нижчоіу, порівняно зі світовими стандартами, рівні. Власне ця обставина 

пояснює той факт, що туристичне господарство краю дотепер орієнтується на 

східний (російський) ринок споживачів, а не на західного клієнта. Тому на 

найближчу перспективу потрібно звернути увагу не на збільшення кількості 

рекреаційних об'єктів і їх потужностей, а на налагодження 

конкурентоспроможного ринку рекреаційних послуг шляхом модернізації наявної 

відпочинкової інфраструктури та поширення малих норм рекреації, зокрема 

сільського зеленого туризму. 

 

6.2.4. Чернівеччина 

Ш Природне та етнокультурне середовище. Чернівецька область 

розташована в трьох природних зонах: 

ШІ    — лісостеповій — Прут-Дністровське межиріччя; ІІ    — перед гірській 

— між Карпатами та р. Прут; І,     — гірській — Буковинські Карпати. Клімат 

області помірно континентальний, середньорічна температура коливається від +8 

°С на північному сході до +3 °С на південному заході області. Сума річних опадів 

у рівнинних районах складає 500—650 мм, у верхів'ях гір — 1000—1200 мм. 

Загальна площа лісів складає 258 тис. га. Переважають хвойні (49,5 %) і 

твердолистяні (46,2 %) насадження. Основними лісоутворюючими породами є яли-

на, бук, ялиця і дуб. 

Територією області протікає 75 річок довжиною понад 10 км. Найбільшими з 

них є ріки Дністер (290 км), Прут (128 км) і Сірет (113 км). 

Нині на Буковині під охороною перебуває 286 заповідних територій та 

об'єктів, у тому числі 7 заказників і 8 пам'яток природи загальнодержавного 
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значення, а також 136 пам'яток природи, 40 парків — пам'яток садово-паркового 

мистецтва та 39 заповідних урочищ місцевого значення. 

Загальна площа природно-заповідного фонду Чернівецької області займає 56 

389,5 га, що становить 6,9 % території області. Цей показник майже вдвічі 

перевищує загальнодержавний. 

Серед геолого-геоморфологічних атракцій Буковини найвідомішими для 

екотуристів є печера Довбуша, скелі "Кам'яна багачка" та "Чорний Діл", 

відслонення "стін ки" Дністровського каньйону біля сіл Василів і Звенячин 

Велетенські гіпсові печери краю — Попелюшка, Буковинка-1 та Буковинка-2 

мають виняткове значення для популяризації масового спелеотуризму. 

До складу державних заказників входять ландшафтні заказники у Лужках, 

Стебнику, Цецино, орніто логічний заказник Дарницький, лісові заказники Луп 

ківський та Петровецький. До пам'яток природи державного значення відносяться 

урочище Білка, печери Буковинка, Попелюшка, Баламутівська, Шилівськи й ліс, 

Тисовий яр. У 2001 р. у Буковинських Карпатах (у трьох гірських районах області 

— Путильському, Вижницькому, Сторожинецькому та Сучавському повіті 

Румунії) Г завершилася реалізація проекту ТАСІ8 "Міжнародна І екологічна 

мережа Карпат", мета якого — розбудова І Просторової екомережі для збереження 

біотичного й ландшафтного різноманіття цієї колоритної частини Карпат. І 

Тваринний світ Буковинських Карпат нараховує 803 види хребетних тварин. Серед 

них під час своїх подорожей екотуристи можуть побачити оленя благородного, 

козулю європейську, бурого ведмедя, рись звичайну, вовка, черепаху болотну, 

тетерука тощо. Основним екотуристичним репрезантом Буковинких Карпат є 

Вижницький національний парк. 

Вижницький НПП створений у 1995 р. на площі 17928,4 га з метою охорони 

низькогірних ландшафтів Буковинських Карпат. Охоплює Вижницьке і Берего-

Шетське (частково) лісництва Берегометського держлісгоспу. Парк лежить у 

межиріччі Черемошу й Сірету, иасейни яких ділять його майже порівну, в 

адміністративних межах Вижницького району. В Східна, сіретська, частина парку 

має більш згладжені контури гірських пасем, ширші долини його приток — •ухого 
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та Стебника, меншу кількість відшарувань геологічних відкладів та кам'янистість. 

При середніх для Всього парку висотах пасем 750—1000 м над рівнем моря 

•бсолютні висоти русла Сірету сягають 470—500 м, 

• русла Черемошу — 340—390 м. Західна, черемоська, •істина парку в 

басейні річок Великої та Малої Вижен-•К розчленована значно глибше й 

інтенсивніше. Тому •ут поширеніші стрімкі схили з частими виходами на ••нну 

поверхню геологічних відкладів, мальовничі •(елі, численні водоспади, ущелини. 

•     У парку для потреб екотуристів створена мережа пі-•Равальних стежок, 

якими охоплено найцікавіші природні сервісу опосередковано свідчить та 

обставина, що питома вага приватних підприємців — фізичних осіб у загальному 

обсязі приміських та міжміських автопереве-зень складає 81 % . Загалом в області 

за 2003 р. перевезено 23 млн пасажирів. 

Чернівецька область входить до Єврореґіону "Верхній Прут" (поряд з 

Єдинецьким та Бельцьким повітами Румунії), що значно активізувало міжнародні 

туристичні потоки між областю та її південно-європейськими сусідами. У рамках 

проекту розбудови інфраструктури єврореґіону розроблені й прознаковуються 

міжнародні туристичні маршрути Буковинськими Карпатами і Бессарабією з 

виходом на територію Румунії та Молдови. 

З метою популяризації внутрішнього туризму в області, залучаючи наявну 

туристичну інфраструктуру, розроблено близько 50 туристичних маршрутів різної 

тематики та складності. Ведеться робота щодо їх облаштування, знакування та 

реклами. 

У Чернівцях добре розвинута мережа готельних послуг. В історичному 

центрі міста в 1990-ті рр. відкрито понад десяток невеличких приватних готелів з 

якісним 

сервісом. 

Туристичний комплекс області ґрунтується на багатих природних та 

історико-культурних рекреаційних ресурсах і розвинутій відпочинковій 

інфраструктурі. 
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Мінералогічні ресурси Чернівецької області мають родовища хлоридно-

натрієвих, сульфатно-сірководневих, залізистих та інших мінеральних вод, а також 

мінеральні грязі. На сьогодні в області розвідано понад 60 родовищ мінеральних 

вод. Здійснюється промисловий розлив столових і лікувальних вод. На базі 

мінеральних джерел діють три бальнеологічні здравниці: у селах Брусниці, 

Щербинцях і місті Чернівцях. 

Ландшафтні ресурси Буковинських Карпат і Подністров'я активно 

використовуються для організації від- 

починкового, активного, пізнавального й екологічного туризму. Зараз у 

мальовничих селах і заповідних урочищах краю функціонує 5 санаторіїв, 4 

пансіонати, дві бази відпочинку та 14 оздоровчо-туристичних комплексів. 

Загалом в області 149 туристичних підприємств. За 2003 р. ними надано 

туристичних послуг на 18,6 млн грн. Кількість туристів склала 61,4 тис. осіб, у 

тому числі іноземців — 4,1 тис. осіб, внутрішніх туристів — 40,9 тис. осіб. 

Утім, незважаючи на позитивні зрушення в розвитку туристичного 

комплексу Буковини, сучасний стан його матеріально-технічної бази залишається 

на нижчому, порівняно зі світовими стандартами, рівні. У таких умовах та з огляду 

на аграрний профіль господарства області сільський зелений туризм варто 

розцінювати як стратегічний напрям подальшого соціально-економічного розвитку 

цього самобутнього краю. 

6.3. Історія становлення й розвитку 

сільського туризму в Карпатському регіоні 

У розвитку сільського зеленого туризму в Карпатському реґіоні ми 

виділяємо три основні етапи: 

1. "Літниськовий" етап, або становлення сільського туризму (середина XIX 

— середина XX ст.). 

2. Етап розбудови приватного квартирного сектора :у рекреаційних зонах 

(60—80-ті РР- XX ст.). 

3. Етап становлення сільського зеленого туризму як самостійної галузі. 
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Кожен з цих етапів характеризується особливостями організації, реґіонами 

поширення, функціональними завданнями, напрямками та формами туристичної 

Діяльності.  

 

Згідно з науковими розвідками [41], у Західній Україні витоки 

організованого відпочинку на селі сягають початку XIX ст. Члени "Руської трійці" 

Маркіян Шашкевич, Іван Вагилевич та Яків Головацький були першими у питанні 

організації такого виду туризму в Галичині, Північній Буковині та на Закарпатті. У 

другій половині XIX ст. "Просвіта", молодіжні організації, українська інтелігенція 

пропагували і масово захоплювалися подорожами у сільській місцевості, 

досліджували свій край, відвідували українські села, вивчали фольклор. 

Іван Якович Франко ініціював створення студентської туристичної 

організації з метою вивчення життя й побуту сільського населення. Він виступив 

організатором кількох експедицій у Карпатський край, упродовж яких були 

описані колорит карпатських сіл та численні історико-етнокультурні й природні 

атракції краю. 

У кінці XIX ст. у Науковому товаристві імені Тараса Шевченка (НТІП) у 

Львові була створена етнографічна комісія, активними учасниками якої стали Іван 

Франко, Володимир Гнатюк, Філарет Колесса та інші. 

На початку XX ст. особливо активними у цій сфері були спортивна 

організація "Сокіл" та організація "Чорногора" із Станіслава (Івано-Франківськ). 

Остання мала тісні контакти з польським та угорським товариствами, зміцнювала 

свою матеріально-технічну базу, займалася науково-дослідницькою та 

просвітницькою діяльністю, видавала літературу. 

Після Першої світової війни у Львові  з’явилася нова туристична організація 

"Плай" із філіями в інших областях, яка, як і "Чорногора", проіснувала до 1939 р. 

Місцями, що обиралися для відпочинку, найчастіше обиралися території з 

мальовничими ландшафтами — височини Розточчя й Опілля, низькогір'я Сколів-

ських Бескидів і Стрийсько-Сянської верховини, Чорногора, Покуття, Рахівські 

гори, Буковинські Карпати. Відпочиваючих приваблювали атракційні місця річки, 
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озера (с. Янів, населені пункти на Дністрі), значні Лісові масиви, а також 

лікувальні джерела (Корчин, Моршин, Верхнє Синьовидне та інші). На час 

літниськ селяни забезпечували відпочиваючих харчуванням, нічлігом, надавали 

допомогу в організації відпочинку.   Для багатьох рекреаційних центрів 

Передкарпаття — курортів Трускавець, Моршин, Любінь Великий І літниськовий 

рух був першою формою рекреаційного освоєння цієї місцевості. 

Найпопулярнішими з огляду на привабливість та збереження традицій у цей 

період були літниська на Гуцульщині (Яремча, Дора, Косів тощо). 

Літниська як окрема форма рекреації синтезувала кілька напрямків туризму: 

власне відпочинковий, оздоровчий, пізнавальний (вивчення місцевих історичних 

місць та природних цінностей), а також активний І піший та лещатарський. Це 

була досить поширена форма відпочинку, як правило, сімейного, й охоплювала 

села поблизу доріг та залізничних станцій з мальовничишими місцевостями й 

відпочинковими та оздоровчими ресурсами (джерела, лісові масиви). 

    Після Другої світової війни, коли Карпатський регіону його сучасних 

межах ввійшов до складу Української РСР, традиція літниськ почала зникати хоча 

ще навіть у 1960-х рр. залишалася популярною серед мешканців великих міст — 

Львова, Дрогобича, Станіслава.  

З середини 1960-х до 1980-х рр. у колишніх літниськових селах і місцевостях 

почалося формування модерної рекреаційної інфраструктури. У Передкарпатті, 

Карпатах й Закарпатті зводилися численні курортно-оздоровчі комплекси 

(Трускавець, Моршин, Свалява, Східниця тощо), туристичні бази, гірськолижні 

комплекси, які від початку свого функціонування вабили значну кількість людей 

для відпочинку та лікування, а також занять активними видами туризму. 

У пікові сезони — літній та зимовий — у рекреаційних районах Карпат у 

наші дні має місце перевантаження нічліжної та оздоровчої бази наявної 

туристичної інфраструктури. Тому у ці періоди частина рекреантів (які лікуються 

чи відпочивають) з 1980-х рр. традиційно обирає для себе сільську оселю (у тому 

числі й з економічних причин). 
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у 1970__1980-тірр. сільська оселя виступає як доповнюючий елемент 

інфраструктури рекреаційних зон Карпатського реґіону. 

Ознакою впровадження концепції власне сільського туризму у його 

сучасному трактуванні ставало переобладнання горянами особистого житла для 

рекреаційних потреб шляхом збільшення кількості помешкань, кращого 

облаштування технічної інфраструктури. Сільський господар на цьому етапі 

забезпечував функції, властиві певному рекреаційному центру, об'єкту чи міс-

цевості, — оздоровчі чи відпочинкові. 

Новий етап розвитку сільського зеленого туризму в Україні у цілому та у 

Карпатському реґіоні зокрема розпочався з другої половини 1990-х рр. і пов'язаний 

з його організаційним становленням як виду туристичної діяльності на селі. 

У квітні 1996 р. в Києві відбулася установча конференція, на якій було 

засновано Всеукраїнську неприбуткову громадську організацію "Спілку сприяння 

розвитку сільського зеленого туризму в Україні". Головна 

мета організації така: популяризація відпочинку в українському селі, 

сприяння розвитку сільської інфраструктури, самозайнятості сільського населення, 

виховання поваги до краси рідного краю, гостинних мешканців  сільської 

місцевості, культурного та історичного надбання українського народу, сприяння 

збереженню навколишнього середовища. 

 Ініційоване Всеукраїнською спілкою відродження сільського зеленого 

туризму зорієнтоване на привабливість для городян природних та культурних 

атракцій,  традицій, навколишнього середовища та домашнього  харчування. 

Водночас це може бути одним з найдешевших видів відпочинку. Особливістю 

цього етапу є те,  що він охоплює райони з рекреаційними, атракційними 

передумовами, але без розвинутої інфраструктури.  Тому в Карпатському реґіоні 

спроби розвинути сільський зелений туризм охоплюють різні місцевості: від 

поліських рівнин Львівщини до передгірних територій Закарпаття. 

 Парадокс перших років становлення Спілки в тому, [  що до неї охоче 

приєднувалися люди без досвіду прийому відпочиваючих, які розглядали членство 

як певний шанс спробувати себе у новому виді діяльності й отри-| мати додатковий 
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заробіток. Тому певна частина проектів І Спілки мала бюрократичний характер, і 

радше приносила результати донорам проектів, ніж реципієнтам. І Досвідчені 

оператори сільських садиб рекреаційних І реґіонів не ввійшли до Спілки, надаючи 

перевагу перебуванню у "тіні". Тому результати організаційної роботи Спілки 

були відчутнішими у "нетрадиційних", але і багатих на природні та культурні 

атракції туристичних  реґіонах України, ніж у "традиційних" рекреаційних 

районах. 

      Треба констатувати той факт, що досвідчені сільські Організатори 

відпочинку приєднаються до Спілки лише за умови, коли вона реально зможе 

захистити на законодавчому рівні їхню діяльність. Але Закон про сільський туризм 

в Україні досі не прийнято. 

На початок XXI ст. (станом на 2005 р.) в областях Карпатського реґіону 

склалася доволі потужна розгалужена мережа осель сільського зеленого туризму. 

Зеленим туристам, які бажають відпочивати у гірських селах реґіону, 

Львівська обласна спілка сприяння розвитку зеленого туризму пропонує близько 

200 агроосель, Івано-Франківська спілка — понад 300 агро-осель, Закарпатська — 

понад 360 агропансіонатів і садиб, Чернівецька — близько 80 агроосель з 

харчуванням і цікавими подорожами. Щорічно ці кількісні показники неухильно 

зростають. Вартість проживання в агро-оселях реґіону коштує в середньому 15—

40 грн. за добу. Проте через жорстку систему оподаткування значна частина 

власників зелених садиб досі надають послуги неофіційно, уникаючи проблем, 

пов'язаних з ліцензуванням. 

Області Карпатського реґіону також активно використовують допомогу 

міжнародних фондів для підтримки розвитку зеленого туризму. Так, у 1999—2001 

рр. у краї реалізовано проект ТА8ІС "Підтримка місцевого розвитку та туризму 

Карпатського реґіону" (вартість інвестиційного проекту склала 1,5 млн. євро). А 

впродовж 2002—2004 рр. завершилася реалізація нового масштабного проекту 

ТА8ІС "Збереження навколишнього середовища та розвиток сільського зеленого та 

екотуризму" (вартість проекту становила 1,4 млн. євро). У карпатські області 



 159 

періодично надходять малі гранти для розвитку сільського зеленого туризму в 

окремих гірських селах і районах. 

Подальший розвиток екологічного й сільського туризму в Карпатському 

реґіоні пов'язаний, на думку експертів РАПСІ, з такими екологічно орієнтованими 

продуктами, як науково-пізнавальні тури на заповідні об'єкти, 

кваліфікований туризм у гірських районах, екоетнічні тури [72]. Для забезпечення 

пріоритетного розвитку цих перспективних туристичних екопродуктів у цьому 

дослідженні спільно з адміністраціями національних парків та місцевими органами 

влади визначено пріоритетні завдання щодо першочергової розбудови таких 

об'єктів інфраструктури: 

— для Ужанського національного природного парку — візит-центру у 

Великому Березному та екоосвітнього осередку "Школа у пралісах" в с. Стужиця; 

— для Карпатського національного природного парку — розбудову системи 

екопізнавальних маршрутів Чорногірським хребтом; 

— для національного природного парку "Сколівські Бескиди" — створення 

тематичних пізнавальних природничих стежок; 

— розбудова нічліжної бази малоформатного профілю для Яворівського і 

Синевирського національних природних парків; 

— створення тематичних атракцій: "Містечко Святого Миколая" у 

Карпатському національному природному парку та "Гуцульське село" у 

національному природному парку "Гуцульщина"; 

— розбудова мережі транс'європейських, реґіональних і локальних піших та 

велосипедних трас в Українських Карпатах; 

— облаштування інфраструктури для водного туризму на ріках Дністер, 

Черемош, Тиса та інших; 

— створення інфраструктури для кінного туризму, у тому числі з 

використанням гуцульських коней.  

 

6.4. Географічні та етнографічні засади внутрішньореґіональної 

спеціалізації агрорекреаційного сервісу в Карпатському регіоні 
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Аналізуючи просторову базу розвитку сільського зеленого туризму, варто 

звернути увагу на забезпеченість сільської місцевості соціальною 

інфраструктурою, її утворює система підприємств, організацій, установ, закладів, а 

також окремих об'єктів, служб і видів діяльності різноманітних галузей економіки, 

що забезпечують особисті життєві потреби населення. З позицій сільського 

туризму найбільший інтерес становлять житловий фонд та ступінь розвитку 

комунікаційної інфраструктури. 

В Інституті економіки Національної академії наук типологізовано всі 

сільські населені пункти України за рівнем забезпеченості їх підприємствами та 

закладами повсякденного й періодичного обслуговування населення. Виділено 7 

типів, які об'єднано у три групи. 

Перша група об'єднує поселення з низьким рівнем розвитку соціальної 

сфери, тобто такі, де зовсім немає закладів обслуговування, або є об'єкти не більше 

трьох її галузей. Це, як правило, магазин, клуб і фельдшерсько-акушерський пункт 

або школа. До цієї групи відноситься майже половина (48 %) всіх українських сіл. 

До другої групи ввійшли села, які мають об'єкти всіх галузей повсякденного 

обслуговування (торгівля, охорона здоров'я, освіта й культура) і хоча б однієї 

галузі періодичного обслуговування (служба побуту, громадське харчування, 

зв'язок). Це села з середнім рівнем розвитку соціальної сфери. До них належить 

чверть сільських населених пунктів України. 

Третя група сіл має представників усіх галузей повсякденного і 

періодичного обслуговування, частина з них (близько 10 % загальної кількості всіх 

сіл) має по декілька об'єктів однієї галузі — спеціалізовані магазини, різні заклади 

культури (наприклад, окрім обов'язкового будинку культури, є ще музей чи 

картинна галерея) тощо. Це сільські поселення з достатнім, як для України, рівнем 

розвитку соціальної сфери. 

Подібне співвідношення і в Карпатському реґіоні. Щоправда, тут частка сіл 

першої групи помітно вища — 57 %. Однак, з іншого боку, доводиться 

констатувати, що саме в селах цієї групи найкраще збережена етнокультурна 

самобутність, яка виступає для туристів основним фактором зацікавлення. 
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Загалом, оцінюючи просторову базу розвитку сільського туризму у 

Карпатському реґіоні за соціально-економічними критеріями, можна зробити 

висновок, що вона є більш-менш достатньою для такого виду діяльності, тобто цей 

елемент туризму за інших сприятливих обставин не лімітуватиме його розвиток. 

Вагомою основою внутрішньореґіональної спеціалізації агрорекреаційного 

сервісу в Карпатському реґіоні є етнографічні особливості його корінного 

населення. 

Субетнографічні утворення Українських Карпат (бойки, лемки, гуцули) 

склалися на периферії українського етнічного субстрату внаслідок процесу 

історичного розвитку окремих давньоукраїнських племен в умовах певної штучної 

відірваності від основного етнічного ядра й тривалого перебування у сфері впливу 

культури сусідніх держав. Ці етнографічні групи набули своєрідних рис у 

традиційно-побутовій культурі, їм притаманні два рівні етнічної самосвідомості: 

рівень етнографічної групи (усвідомлення своєї окремішності) та загаль-

ноукраїнський рівень (усвідомлення своєї причетності до українства в цілому).  

Етнографічні групи в ареалах автохтонного середовища їх проживання 

визначають межі "своєї" території — етногеографічні райони. У Карпатському 

туристичному реґіоні до них відносимо: Лемківщину, Бойківщину, Гуцульщину, 

Буковину, Покуття (в горах), Підкарпатську Русь, Розточчя, Опілля і Мале Полісся 

(на рівнині). Найбагатшу й найколоритнішу спадщину матеріальної та духовної 

культури в реґіоні зберегли мешканці Гуцульщини, Бойківщини, Буковини, Покут-

тя й Підкарпатської Русі (Закарпаття). 

Гуцули — це автохтонна гірська субетнічна група українського народу 

Карпат. На півдні Гуцул ьщина межує з Румунією (охоплюючи північні райони 

румунської Мармарощини), на північному сході — з Прикарпаттям, на північному 

заході — з Бойківщиною. Згідно з сучасним адміністративно-територіальним 

поділом України до неї відносяться Верховинський та південні частини 

Наддвірнянського і Косівського районів Івано-Франківської області, Путильський 

та південна частина Вижницького районів Чернівецької області, Рахівський район 

Закарпатської області. 
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Походження гуцулів остаточно не з'ясовано. Очевидно, становлення 

субетносу відбувалося в умовах тривалої коеволюції залишків фракійського 

племені карпів та оселення білих хорватів з переважанням їхнього асиміляційного 

впливу. 

Гуцули — це єдина етнічна група українського народу, для якої відгонне 

скотарство (зокрема вівчарство) є провідною галуззю господарства. Цей 

господарський профіль зумовлює своєрідність усього укладу життя та культури 

гуцулів. 

Лише у гуцулів традиційне житло досі зберегло свою давньоруську форму 

двору із замкнутою по периметру системою будівель, яка має назву "ґражда" (пор. 

давньоруське "град"). Це своєрідна фортеця патріархальної 

Розвиток пастушої          н**' віД°соблено Р°зміЩена сусідів, Д^СД^рсїїр Розкиданих 

на ближніх І віддалених схилах гі*                                                                    

Оригі^^ні ^рещаті церкви верховинців такояс з°е' регли ст#дь%1
с^наки» характерні 

для давньоруських храмів Д^Чол/ського періоду. ХараІ^ер^ою етнографічною 

рисою-ідентифікатором гуцулів І^ст>йа^ вовняний одяг, декорований черв<>ним і 

оздобле^и* ^е^левими прикрасами. У риїУ^ЧІоїД (весільному) одязі гуцулів зберегло~ 

ся багато ед ^Ме^тів Давньоруського костюму (напри- 

клад, вер^ні]* од^Г нареченої - гугля - нагадує да*ньо- 

руське к<?РЗЇЧ   а Дівоча налобна прикраса — чільі*е 

схожа на ^а%ьої/уські Рясна>*                               ., г- 

у гуцУлІ* збет)ігаються патріархальні традиції гір 

ського с*рт%ТІ/: вівчарство вважається суто ЧоД°вІ- 

чою спр^ОІО> пас?тухи> які весь тешшй сезон КочуЮТЬ полонин*^11 Ч СБ^ЇМИ отарами, 

зберегли древні обряДи> пов'язані 3 Чд^ом вогню і воїна-мисливця. 

Вілпо^1дЧ       основних занять скотарів у їх сереД°' 

•*-*•*• /А"                    >І ДО                                                                    .                                           

х»ттгчті — 

вищі скЯ^лаЧ са^обутня КУХШІ' 3°Р1єнтована в ОС йому на сі^Ьа^ня молочних і 

м'ясних страв (гуслян- 
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ка брин^А' 6гЬацяче м'ясо)> виник мальовничий, СУТО 

етнослов'^Чкиї?' одяг' щ° збЄРІГ стаР°житні К°*Ш°" ненти (шл> \ое^и' кРисані' кептарі). 

Прад*»рн$ї, ш^ язичниЧька' основа збереже^ 

цулами і в ЧсоУій «Уль^Р1- 3еЛЄНІ ТУРИСТИ можливі^ с>ат^ учасниками 

гуцульських обряД*в та ритуалів 3 п^^ан^ькими (язичницькими) елементами. 

Наприкл^д' ЦзпИювання СВЯЩЄННОЇ ватри й Риту^ь»1 танки воі^ів1асї^хів з 

топірцями довкола неї, звичай 

паління ї?13Д\ай^с ватр 3 РитУаЛами СОЛЯРНОГО ЦйклУ' урочисте ^ІДсІ^ й^я коси 

нареченої у весільній обряД°~ вості, пр0даіі ^Г^РОЩа) з небіжчиком з усіма 

риуала-ми давньОсло^'ян^ької тРизни і поминань у поховальній обрядово<? 
т 

іншого. 206_____________________________________ 

 

 

 

 

 

Дисперсність сучасних гуцульських сіл або й зовсім відособлена система 

розселення родин у межах величного ландшафту карпатського середньо- й 

високогір'я, патріархальність побуту, пастуше ґаздування й самобутня кухня 

верховинців — найколоритніші принади сільського зеленого туризму цього краю. 

Кожна гуцульська хата сприймається як своєрідний музей народного мистецтва: 

всі речі вжитку (посуд, меблі, килими, одяг) оздоблюються різноманітними 

візерунками, різьбою, вишивками, художнім розписом тощо. 

Агрорекреаційний сервіс у селах Гуцульщини вирізняється яскравим 

етнічним колоритом, неперевершеним багатством обрядово-ритуальної 

анімаційності відпочинку й виразним екологічним спрямуванням програм 

дозвілля. 

У гуцульських селах зелений турист зможе придбати традиційні сувеніри 

цього краю: ліжники і одяг з вовни та шерсті, різьблені дерев'яні підсвічники-
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трійці, тарелі, келихи, люльки, декоративні топірці й булави, вишиванки, а також 

бринзу. 

Бойки — це етнографічна група українців, яка мешкає у передгірській і 

гірській частинах центральних районів Українських Карпат. Бойківщина на заході 

межує з Польщею, на сході (умовно — по р. Ломниці) з Гуцульщиною, південна 

межа проходить по Полонинському хребту між верхів'ями річок Уж і Тересва, а 

північна — по наддністровському Передкарпаттю. 

Згідно з сучасним адміністративно-територіальним поділом України, до 

Бойківщини відносять Долинський та частину Рожнятівського району Івано-

Франківської області, Сколівський, Турківський, частину Стрийського, 

Дрогобицького, Самбірського та Старосамбірського районів Львівської області, а 

також Воловецький і частину Великоберезнянського та Міжгірського районів 

Закарпатської області. 

Бойки — це нащадки одного з могутніх к%льтських союзів племен, які у VI ст. з 

гірської території сучасних Австрії і Чехії просунулися на південний схід (ближче 

до кордону багатої Візантійської імперії). Історичний трактат візантійського 

імператора КостянтІ^на Багря-нородного залишив оповідь про войовниче кельтське 

плем'я боїв, яке спускалося з карпатських в%рхів і спустошувало візантійські 

Балкани. Згодом, у складі Ду-лібського ранньодержавного утворення бої унаслідок 

40-річних кривавих війн з Аварським кага%атом були майже винищені і поступово 

"розчинилися/' серед сусідніх слов'янських родів, передавши їм СБ.ІЙ славний 

етнонім і певний пласт архаїчної праєвропе%ської етнокультури. 

Усвідомлення своєї окремішності й порубіжне положення сприяло певній 

консервації традиційної культури, системи вірувань і повір'їв бойків. 

Традиційний уклад життя бойків з правіків ґрунтувався на вирубно-

вогневому землеробстві й деревообробці, які потребували зусиль усіх членів 

великих патріархальних родин. Тому в житловому будівництві бойків збереглися 

замкнуті двори з видовженою хатою із високим дахом, які (як і в гуцулів) 

будувалися автономно, на значній відстані один від одного. Клуня бойківського 
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обійстя (в якій зберігалося основну майнове багатство землеробської родини) досі 

має арХаічну назву "боїско". 

Основа бойківського господарства — ведення індивідуального землеробства 

з використанням рискаля і сапи у поєднанні з інтенсивним тваринництвом 

відгодівельного типу. Відповідно склалася ситІІа бойківська кухня, багата на м'ясні 

страви (печені, Ковбаси, сало, сальцесони тощо) та хлібобулочні виробу. 

Характерною етнографічною рисою-ідентифікатОрОМ бойків є спільна для 

чоловіків і жінок древня традиція носити довге розпущене волосся. Адже колись 

коротко стрижене волосся вважалося ознакою худородності й убогості. 

У бойківському середовищі найвищої естетичної неповторності досягла 

дерев'яна храмова архітектура. Класичні триверхі тридільні бойківські храми з 

довершеними різьбленими царськими вратами й іншими декоративними 

елементами інтер'єру нині визнаються шедеврами європейської культурної 

спадщини. 

Багатовуличні бойківські села з багатьма храмами, побожне населення з 

міцними родинними зв'язками й високою етнічною свідомістю, багатою 

обрядовою культурою, різноманітною хлібосольною народною кухнею, міцні 

традиції заможного індивідуального ґаздування та любов до ужиткових ремесел 

виступають основними принадами сільського зеленого туризму в цьому краї. 

Агрорекреаційний сервіс у селах Бойківщини вирізняється самобутнім 

мовно-етнічним й обрядово-ритуальним колоритом, екологічним та релігійне-

культурним спрямуванням програм дозвілля. 

Відвідання бойківських сіл "спокусить" зеленого туриста придбати 

традиційні сувеніри цього краю: багато оздоблені ікони, вишиті ікони, скатертини, 

рушники, дерев'яні різьблення, кераміку. 

Лемки — це автохтонна найзахідніша етнографічна група українського 

народу, що мешкає на обох макро-схилах Бескидів, здебільшого поза межами 

сучасних адміністративних кордонів України ("перекроєних" Сталіном у період 

Другої світової війни). 



 166 

Історична Лемківщина простягається між річками Сян та Попрад західніше 

від річки Уж, углиб бескидських хребтів сучасних Словаччини і Польщі. 

Доля лемків складалася найдраматичніше: з XI ст. південна частина 

Лемківщини була зайнята угорцями, у XIV ст. рештою її території керувала 

Польща, з розпадом у 1918 р. Австро-Угорщини Лемківщина була поділена між 

Польщею та Чехословаччиною, а по закінченні Другої світової війни (1947р. — 

операція "Вісла") майже все лемківське населення було насильницьки зігнано з 

своїх корінних теренів і депортовано з Польщі в УРСР та розселено малим** 

групами уздовж західно-польського кордону. Лише словацька частина Лемків-

щини (Пряшівщина) униклі Масштабного воєнного терору, тож нині в словацький 

Весшдах збереглися сотні лемківських сіл (поряд — #а спідніх польських схилах 

Бескидів — лише одиниці)- 

Упродовж XX ст. асиміл#ЦШий тиск на лемків був особливо жорстким. І 

досі п03а ІУІ&жами України залишки їх штучно розмежовують № українців, 

русинів і власне лемків. Найбільший ареа-Я автентичного розселення лемків на 

сьогодні зберігся 2 Словаччині (за останніми переписами, на Пряшівщи^ мешкає 

близько 40 тис. лемків, хоч у 1940—1950 рр. їх кількість становила близько 200 

тис. осіб). 

У сучасних межах України лемки проживають у Пе-речинському районі та 

південнії частині Великоберез-нянського району Закарпатської області. 

Свій етнонім лемки, найвірогідніше, отримали від сусідів за вживання 

пошйреїіої тут діалектної частки "лем", що означає "лише, тільки". 

Щодо походження, лем^1* ~- це одна з племінних груп численного давньосл 

орокського союзу білих хорватів, ранньодержавна територія яких простягалася від 

Волині та Поділля до кордон^ Великої Моравії і давньо-польського королівства. 

Піс-ДО зщеклих трирічних воєн з Володимиром Великим біл°Хорватський союз 

остаточно розпався, частина плем^ мігрувала на територію сучасних Хорватії, 

Сербії і Чорногорії, а частина залишилася жити в Карпатах, увійшовши до складу 

Київської Русі. 
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Традиційно-побутова культура лемків зберегла багато елементів 

старожитньої самобутності. Горяни займалися присадибним землеробством й 

відгодівлею великої стрижене волосся вважалося ознакою ^удОродності й убо-

гості. 

У бойківському середовищі на вищої естетичної неповторності досягла 

дерев'яна храмова архітектура. Класичні триверхі тридільні бойківські храми 3 

довершеними різьбленими царськими ворогами й іншими декоративними 

елементами інтер'єру нині визнаються шедеврами європейської культурної 

спадщини. 

Багатовуличні бойківські села з багатьма храмами,  побожне населення з 

міцними родинниі\іи зв'язками й високою етнічною свідомістю, багатою 

%рядовою культурою, різноманітною хлібосольною народною кухнею, міцні 

традиції заможного індивідуального газдування та любов до ужиткових ремесел 

вис^пають основними принадами сільського зеленого туризму в цьому краї.  

Агрорекреаційний сервіс у селах бойківшини вирізняється самобутнім 

мовно-етнічним й обрядово-ритуальним колоритом, екологічним та Релігійно-

культурним  спрямуванням програм дозвілля: 

Відвідання бойківських сіл "епо^усить» зеленого туриста придбати традиційні 

сувеніру цьому краю: багато оздоблені ікони, вишиті ікони, ск^тертини> рушники, 

дерев'яні різьблення, кераміку. 

Лемки — це автохтонна найзахіда1ша етнографічна група українського 

народу, що мешк^ на обох макро. схилах Бескидів, здебільшого поза \ежами сучасних 

адміністративних кордонів України ("^ереКроєяих" Ста-ліном у період Другої 

світової війни), 

Історична Лемківщина простягає^ься між річками Сян та Попрад західніше від 

річки У^ углиб бескид-ських хребтів сучасних Словаччини іцольпп. 

Доля лемків складалася найдраме^ичніще: 3 XI ст. південна частина 

Лемківщини була з^йнята уг'орцями, У XIV ст. рештою її території керува^а Польща, з 

роз падом у 1918 р. Австро-Угорщини Ле^івщина була по ділена між Польщею та 

Чехословачч^ною  а по Закін майже все лемківсьв^ \^и (1947 р. — операція "Вісла") 
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зігнано з своїх корінні* ^ас$лення було насильницьки в УРСР та розсел єно 

^*ер*нів і депортовано з Польщі польського кордону. ^^ими групами уздовж 

західнощини (Пряшівщжна) /5^пе словацька частина Лемківрору, тож нині в СЇЛОБ 

^д^клй масштабного воєнного телемківських сіл (порЯ ^и^ Бескидах збереглись 

сотні  селах Бескидів — Лиш^ °^ ^а сусідніх польських схи- 

 Упродовж XX ст. А^НІ*ЦІ)- 

особливо жорстким. Г ^а^іл^ційнйй тиск на лемків був ки їх штучно 

розшежо^і поза мерами України залиш-не лемків. НайбіДьшІ^Д
ч^ь ^а українців, 

русинів \ влас-лемків на сьогодні зб^^еа^ автентичного розселення 

Г  переписами, на ЛряІ^\*я ^ Словаччині (за останніми 

І лемків, хоч у 1940-^^и^і мешкає близько 40 тис. 

І близько 200 тис. осіб)'  ^0 Рр. їх кількість становила 

 У сучасних межах:    речинському районі ^ ^Раїни лемки проживають у Пе-| 

нянського району ЗаІ*а^Де*шій частині Великоберез-§ Свій етнонім лем^ и' ^атсі,кої 

області. І сусідів за вживання ^0^ай^рогідніше, отримали від і "лем", що означає 

"лЛ^Рваої тут діалектної частки І Щодо походженн^' ^ т^ьки". І груп численного 

Давя^мк* — 4е °Дна 3 племінних І ватів, ранньодер^авн[^^овЕнського союзу біли* 

хор-I Волині та Поділля до Л^иторія яких простягалася від І польського королівств 
а> |0ні^ Великої Моравії і давньо-• 8 Володимиром Велике ^сл*ї запеклих трирічних 

воєн І но розпався, часгина ^ілоз^0рватський союз остаточ-I сучасних Хорватії, 

С«* рбі^еіі мігрувала на територію 1 шилася жити в Карп^Х і Чорногорії, а частина 

зали-1 ської Русі.                      1' Увійіяовїпи до складу Київ- 

   Традиційно-побутто елементів старожит ^^Ультура лемків зберегла багато 

присадибним землі ^\самобутності. Горяни займали-I                                        ^твом й 

відгодівлею великої 

І стрижене волосся вважалося ознакою худородності й убогості. 

У бойківському середовищі найвищої естетичної неповторності досягла 

дерев'яна храмова архітектура. Класичні триверхі тридільні бойківські храми з 

довершеними різьбленими царськими вратами й іншими декоративними 
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елементами інтер'єру нині визнаються шедеврами європейської культурної 

спадщини. 

Багатовуличні бойківські села з багатьма храмами, побожне населення з 

міцними родинними зв'язками й високою етнічною свідомістю, багатою 

обрядовою культурою, різноманітною хлібосольною народною кухнею, міцні 

традиції заможного індивідуального ґаздування та любов до ужиткових ремесел 

виступають основними принадами сільського зеленого туризму в цьому краї. 

Агрорекреаційний сервіс у селах Бойківщини вирізняється самобутнім 

мовно-етнічним й обрядово-ритуальним колоритом, екологічним та релігійно-

культурним спрямуванням програм дозвілля. 

Свій етнонім лемки, найвірогідніше, отримали від сусідів за вживання 

поширеної тут діалектної частки І "лем", що означає "лише, тільки". і        Щодо 

походження, лемки — це одна з племінних груп численного давньослов'янського 

союзу білих хорватів, ранньодержавна територія яких простягалася від і Волині та 

Поділля до кордонів Великої Моравії і давньо-польського королівства. Після 

запеклих трирічних воєн І 8 Володимиром Великим білохорватський союз 

остаточно розпався, частина племен мігрувала на територію І Сучасних Хорватії, 

Сербії і Чорногорії, а частина залишилася жити в Карпатах, увійшовши до складу 

Київської Русі. 

Традиційно-побутова культура лемків зберегла багато елементів 

старожитньої самобутності. Горяни займалися присадибним землеробством й 

відгодівлею великої рогатої худоби. Відсутність значних землеробських площ, 

висока народжуваність і безробіття зумовили формувавня помірно-аскетичного 

стилю життя цих горян, їхній одяг (плащ-чуга, сіряк, лейбик, опанча, сірманя), за-

звичай, має порівняно небагату вишивку і відзначається простотою крою (єдиною 

прикрасою костюма слугували оригінальні лемківські капелюхи з павиним пір'ям). 

Ця ж аскетична простота притаманна й традиційній їжі лемків: основу їхнього 

раціону складають прісний хліб (ощипля, осух), каші (чир, куляша, панцаки), 

галушки з бринзою, маком чи капустою та узвари з сухофруктів, ягід чи гірських 

трав. 



 170 

Відвідини лемківських сіл неодмінно "спокусять" зеленого туриста придбати 

традиційні сувеніри цього краю: вишиванки з геометричним орнаментом, дерев'я-

ні, з магічними візерунками, писанки чи яскраві жіночі прикраси з бісеру. 

Лемківські оселі, якими мальовничо "змережане" бескидське низькогір'я, 

здатні привабити, насамперед, туриста, який прагне зануритися в дійсно архаїчну 

атмосферу старожитньо-слов'янського побуту. 

"Родзинкою" сільського зеленого туризму в цьому краї виступає дивовижна 

органічність співіснування людини й природного середовища, незвична для меш-

канців міста скромність побуту й архаїчна щира простота побутового спілкування 

й культури взаємин з гостями. Тому навіть кількаденне перебування в їхньому 

середовищі сприяє духовному очищенню, примиренню з самим собою і глибшому 

усвідомленню сутності буття людини на цій землі. 

Поряд з трьома найколоритнішими етнічними група ми українського народу, 

населення Карпатського реґіону зберігає чимало самобутніх особливостей, що 

склалися завдяки специфіці геопросторового положення й історичного розвитку 

його окремих історико-культурних субреґіонів: Закарпаття, Буковини, Покуття, 

Галичини 

Закарпаття (Підкарпатська Русь) — історико-культурний реґіон, який 

майже тисячоліття перебував під пануванням інших держав. Але в етнічній 

самосвідомості закарпатців ще з доби Київської Русі від батька до сина 

передавалася як заповіт чітка самоідентифікація: "ми — русини, а край наш — 

Русь під Карпатами. А по той бік Карпат — Велика Русь-Україна". 

Тисячолітнє залежне співіснування у середовищі сусідніх народів (угорці, 

румуни, молдавани, словаки, поляки й австрійці) суттєво позначилося на культурі 

та мові мешканців цього краю. 

Сільського зеленого туриста на Закарпатті очікує вражаюче багатство і 

поліетнічна синкретичність сільського побуту, вишукана народна кухня, яка 

ввібрала в себе кращі рецептури середньоєвропейських народів, а також 

ексклюзивні "плоди" місцевого виноробства (у кожному селі свої секрети 

виготовлення до машніх вин). 
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Буковина — це історнко-культурний реґіон, який І також багато століть 

перебував під пануванням інших 1 держав. З XII ст. Буковина входила до складу 

Галицького, згодом Галицько-Волинського князівств, у XIV ст. І була підкорена 

Угорщиною, а з 1359 р. стала складо-1 вою Молдавського князівства, пізніше — 

Румунії. І Назва "Буковина" пов'язана з поширенням у цьому І краї букових 

пралісів і вперше зафіксована у XIV ст. І у грамотах молдавських господарів. Нині 

Південна Буковина належить до Сучавського повіту Румунії (населення її є 

нащадками змішання слов'ян і волохів), а Північна Буковина переважно збігається 

з територією гірських і передгірських районів Чернівецької області. І Буковина — 

багатонаціональний, етно- й віротерпимий край, де до кожного гостя звикли 

ставитися з особливою шанобливістю. Ще 3 XV ст. у селищах й містеч-I ках краю 

масово оселяються євреї, з XVI ст. значний І Міграційний потік становили 

молдавани, які рятувалися від репресій турецьких загарбників. Пізніше, у XVIII ст. 

на Буковині осіла чимала община російських розколь-никівнекрасівців — онуків 

донських козаків, які зазнали поразки в Буковинському повстанні. Також сюди 

переселялися з-за Дунаю і Бессарабії розкольники-липовани. 

Сьогодні Буковина "спокушає" зеленого туриста мальовничою плавністю 

контурів Буковинських Карпат, вкритих буковими пралісами, миролюбністю й 

гостинною щедрістю вдачі простих селян, їхньою релігійною відданістю й 

самоідентифікацією як невід'ємною частиною столичного і 

константинопольського православного світу, особливим плеканням українських 

культурних традицій. 

Покуття — це невеликий за розмірами історико-культурний реґіон, 

розташований у природному передгірському "закутку" у верхів'ях Дністра та 

Пруту (до впадання у нього Черемошу) на стику трьох великих історично-

етнографічних реґіонів: Галичини, Поділля та Буковини. Вперше назва цієї землі 

згадується ще давньоруськими літописцями. 

Етнографічні особливості Покуття мають багато спільного з Гуцульщиною 

та Буковиною, проте є й оригінальні риси. Найбільшою окрасою покутської хати є 

мальовнича кераміка: миски, баняки і глечики різної форми. Інтер'єр сільських 
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осель відзначається великою кількістю барвистих тканин і розмаїттям вишивок. На 

ліжках викладають по кілька вишитих подушок, на жердках вивішують строкаті 

рушники. 

Покутяни — нащадки давньослов'янських племен дулібів і білих хорватів, їх 

матеріальна й духовна куль тура близька до культури гуцулів, але має яскраво 

виражений землеробський характер. 

Вони хлібосольні, гостинні, щедрі душею. Саме ці риси приваблюють 

туристів у самобутній світ підкарпатського покутського села. 

Галичина — це найбільший історико-культурний субреґіон Карпатського 

туристичного реґіону, який охоплює землі історичного ядра Галицько-

Волинського князівства XII—XIII ст. і Галицької держави XIII— XIV ст. У різні 

історичні періоди межі реґіону то розширювалися (до Подунав'я на півдні і 

Берестейщини на півночі), то звужувалися (до передгірної частини Івано-

Франківщини та південної та центральної частини Львівщини). 

Нині Галичиною прийнято вважати території Івано-Франківської, Львівської 

і Тернопільської областей. За зонально-ландшафтним принципом у сучасних 

межах Галичини доцільно виділяти такі субреґіони: Галицьке Полісся (Мале 

Полісся, Побужжя й Надстир'я), Галицьке Поділля (Розточчя, Опілля, Гологори, 

Вороняки) і Галицьке Прикарпаття (Самбірщина, Дрогобиччина, Рогатинщина, 

Станіславщина).  

Найколоритнішим субреґіоном Галичини треба визнати Галицьке 

Прикарпаття (з центром у Галичі — | столиці Галицької Русі). Це перехідний 

природно-етнографічний район між Карпатами та Поділлям, де збереглися основні 

риси культури, притаманні українцям І Карпат, збагачені культурними 

запозиченнями з центрально-західного етнокультурного ареалу українства. 

16.5. Районування Карпатського реґіону за рівнем розвитку та 

відмінностями 1,       турпродукту сільського зеленого туризму 

І Споживчий продукт сільського зеленого туризму І у кожній окремо взятій 

місцевості має свої відмінності, зумовлені особливостями природного й 

етнографічного середовища сільського розселення реґіону, а також характером 
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його сучасної адміністративно-громадської І Самоорганізації. Тому районування 

Карпатського реґіону за рівнем розвитку та відмінностями турпродукту сільського 

зеленого туризму ми здійснювали з урахуванням таких критеріїв: 

— природно-географічного поділу регіону; 

— етнографічного (історико-культурного) поділу регіону; 

— адміністративно-територіального (а отже, й інфраструктурно- 

господарського) поділу регіону. 

Природно-географічний поділ регіону — це виокремлення в його межах 

природних районів з відмінною геолого-геоморфологічною будовою, рельєфом, 

мікрокліматом і біоценотичною структурою. Ландшафтний принцип диференціації 

Карпатського району передбачає поділ його на рівнинну, передгірсьісу і гірську 

зони, а в їх межах — на окремі ландшафтні райони (Мале Полісся, Розточчя, 

Стрийсько-Сянська Верховина, Мармароський масив тощо). 

Етнографічне районування — це поділ території на локальні культурно-

побутові ареали сільського розселення, які мають спільні риси мовного, 

звичаєвого, господарського характеру, зумовлені особливостями природного 

середовища, генезису та подальшого історичного розвитку кожної розселенсько-

етнографічної групи. Етнографічний принцип диференціації Карпатського району 

передбачає його поділ на рівнинну (поліщуки, галичани, підкарпатські русини) і 

передгірсько-гірську зони (лемки, бойки, гуцули), а в їх межах — на окремі 

етнографічні й історичні райони (Мале Полісся, Розточчя, Рогатинщина, Покуття, 

Буковина тощо). 

Адміністративно-територіальний поділ реґіону — це офіційний поділ 

території держави на самостійні адміністративно-господарські одиниці (селищні 

ради, райони, області), які відзначаються сформованою спеціалізацією 

господарства (у тому числі туристично-рекреаційного) й володіють 

централізованою системою комунікацій (зокрема, транспортного сполучення). 

Спільними рисами турпродукту всіх сільських районів Карпатського реґіону 

є можливість поєднувати (комбінувати) власне відпочинок у сільській оселі з 

цілою низкою занять спортивним та екологічним туризмом. Турпродуктні 
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можливості сіл Карпатського реґіону у посезонному розрізі ілюструє табл. 6.1: 

Якщо розглянути інтенсивність і сезонний характер агротуристичного руху в 

реґіоні, то за цим критерієм також можна чітко виділити кілька характерних суб-

широтно-орографічних зон. Зокрема, найбільші відмінності мають, з одного боку, 

височинні та передгірні території, з іншого, власне гірські райони. 

Найактивніше рівнинні терени (Мале Полісся, Розточчя, Опілля, Гологори, 

Вороняки, Передкарпаття, Хотинська височина тощо) відвідуються у літній період. 

Це пов'язано з часом масових відпусток і канікулярного дозвілля дітей і 

студентської молоді, а також з "піком" масовості вік-ендового відпочинку. Саме у 

цей час максимально задіяна нічліжна і гастрономічна базл рівнинних районів 

реґіону. Другий максимум відвіду 

ваності цих територій припадає ^:         ^хідні сезони: 

весняний і осінній. Весною це ПОЕ»         п з пожвавлен- 

яза&.о ням приміського вік-ендового агк        туризму, восени — з 

пожвавленням Інтересу мепь       - міст до традиційних збиральницьких промислі^         

^дського народу (заготівля лісових ягід і грибів^ 

Натомість, гірські території ретя'        ^ють два різко 

виражені "піки" відвідуваності, }*         А припадає на 

•^чбрцці^ 

і зимовий період, коли Карпати й ^юють гостей 1 лижними трасами, 

різдвяною обь^ і^тю» веселими народними гуляннями, красою с^. ^ьоі зими, яку (                       

.                .                равзк** 

 не вдається відчути у містах. 

       Другий максимум триває з др>^ ..     ^ади червня до 

  кінця серпня — період наймасовіц^    . д^Іусток і активного гірського 

туризму (пішохід        велосипедного 

І і кінного), пізнавальних екотур^       Г-аРх мандрівок, 

| просто відпочинку посеред величі^       ^карпатських і краєвидів. 

І        Основні види агротуристичних п<^       о/дано у табл. 6.2. 

І        Найпопулярнішими агротурик      -^^ продуктами 
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І в Карпатському реґіоні є ті, що ь^ ,     ляі з національ- 

І                                                      ^в яз в-7 

І ною кухнею, проведенням фести^ ,      орниці, народні 

і обряди). Значного поширення н^ Оздоровчі сауни і з фіточаями, зимові 

розваги з кат^ ^а санях. У всіх І карпатських областях поширену -. ^гід і грибів та І 

кваліфікований туризм (піші, к)^ . ргулянки). Усе І більшої популярності 

набувають пізнавального 1 туризму (відвідування народну . ^ців, домашніх І 

музеїв тощо). 

Кожна з областей Карпатськоіо . ру має свою спеціалізацію в 

агротуристичних пр<ь^ ^. Проаналізовані нами каталоги агротуристични ут трьох 

карпатських областей дали можливість вити найбільш І поширені агротуристичні 

про дук, ^ кожної з областей. Зокрема, в Івано-Франківськ„ . карпатській областях 

популярною є участь тур народних святах 

                                                                                                                            

Якщо розглянути інтенсивність і сезонний характер агротуристичного руху в 

реґіоні, то за цим критерієм також можна чітко виділити кілька характерних суб-

широтно-орографічних зон. Зокрема, найбільші відмінності мають, з одного боку, 

височинні та передгірні території, з іншого, власне гірські райони. 

Найактивніше рівнинні терени (Мале Полісся, Розточчя, Опілля, Гологори, 

Вороняки, Передкарпаття, Хотинська височина тощо) відвідуються у літній період. 

Це пов'язано з часом масових відпусток і канікулярного дозвілля дітей і 

студентської молоді, а також з "піком" масовості вік-ендового відпочинку. Саме у 

цей час максимально задіяна нічліжна і гастрономічна базя рівнинних районів 

реґіону. Другий максимум відвідуваності цих територій припадає на перехідні 

сезони: весняний і осінній. Весною це пов'язано з пожвавленням приміського вік-

ендового агроекотуризму, восени — з пожвавленням інтересу мешканців міст до 

традиційних збиральницьких промислів українського народу (заготівля лісових 

ягід і грибів). 

Натомість, гірські території реґіону мають два різко виражені "піки" 

відвідуваності. Перший припадає на зимовий період, коли Карпати приваблюють 
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гостей лижними трасами, різдвяною обрядовістю, веселими народними гуляннями, 

красою справжньої зими, яку не вдається відчути у містах. 

Другий максимум триває з другої декади червня до кінця серпня — період 

наймасовіших відпусток і активного гірського туризму (пішохідного, 

велосипедного і кінного), пізнавальних екотуристичних мандрівок, просто 

відпочинку посеред величі зелених карпатських краєвидів. 

Основні види агротуристичних послуг подано у табл. 6.2. 

Найпопулярнішими агротуристичними продуктами в Карпатському реґіоні є ті, що 

пов'язані з національною кухнею, проведенням фестин (вечорниці, народні 

обряди). Значного поширення набули оздоровчі сауни з фіточаями, зимові розваги 

з катанням на санях. У всіх карпатських областях поширений збір ягід і грибів та  

кваліфікований туризм (піші, кінні прогулянки). Усе і більшої популярності 

набувають форми пізнавального І туризму (відвідування народних умільців, 

домашніх і музеїв тощо). 

   Кожна з областей Карпатського реґіону має свою спеціалізацію в 

агротуристичних продуктах. Проаналізовані нами каталоги агротуристичних 

послуг трьох карпатських областей дали можливість встановити найбільш | 

поширені агротуристичні продукти для кожної з областей. Зокрема, в Івано-

Франківській і Закарпатській областях ПОІГУЛЯВНОЮ є Участь ТУТШСТІВ V 

народних святах         і обрядах, відвідини народних умільців, прогулянки на конях. 

На Львівщині туристи найчастіше беруть участь у зимових розвагах та сільських 

вечорницях. 

Рівень цін на послуги сільського туризму в Карпатському реґіоні подано у 

табл. 6.3. 

Зокрема, ціни за нічліг в оселях низького і середнього стандарту 

коливаються в межах від 10 до 40 грн. за ніч з однієї особи, а за нічліг в оселях 

підвищеної комфортності — від ЗО до 150 грн. за ніч. Переважно господарями 

пропонується дворазове харчування вартістю від 10 до 40 грн. у Львівській області 

і в межах 10—50 грн. — в Івано-Франківській, 15—70 грн. — на Закарпатті.  
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Сучасний рівень розвитку сільського зеленого туризму у Карпатському 

реґіоні найповніше відображають матеріали моніторингу, який Лабораторія 

інженерно-географічних, природоохоронних і туристичних досліджень 

географічного факультету спільно з кафедрою туризму Львівського національного 

університету імені Івана Франка з 1995 р. проводять на базі модельних районів 

усіх адміністративних областей Карпатського реґіону. Зведені результати цих 

моніторингових досліджень відображає табл. 6.4. 

Дослідження функціонування агроосель у Карпатському реґіоні показують, 

що лише 10 % з них працюють як суб'єкти підприємницької діяльності. На при-

кладі модельних районів у трьох областях — Сколівському у Львівській області, 

Яремчанській міськраді в Івано-Франківській та Рахівському на Закарпатті — нами 

встановлено, що кількість підприємців у галузі сільського туризму не перевищує 

кількох десятків осіб. Розрахункова кількість туристів, які відпочивали в цих 

районах, складає від 150 до 700 осіб на день у зимовий період та від 50 до 250 — у 

літній. 

Експертні оцінки організаторів сільського туризму в Карпатському реґіоні 

показують, що розрахунковий прибуток на одну агрооселю за рік складає від 200 

до 3500 доларів США. 

Про зацікавленість відпочинком в агрооселях Українських Карпат свідчать 

маркетингові дослідження туризму в цих районах, проведені в рамках проекту 

РАПСІ "Туристичний потенціал Західної України" Львівським національним 

університетом імені Івана Франка і Київським університетом туризму, економіки і 

права [70]. Зокрема, туристи відзначають, що ними активно використовується 

нічліжна база агроосель, і відмічають добрий рівень обслуговування в агрооселях. 

З півночі на південь і з заходу на схід Карпатський реґіон представлений 58 

адміністративними районами, кожному з яких притаманні місцеві особливості 

формування агроекорекреаційного потенціалу. 

У рамках представленого проекту РАПСІ значна увага була приділена 

питанням розвитку туристичних продуктів та розбудови інфраструктури для 

сільського й екологічного туризму трьох досліджуваних областей Карпатського 
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реґіону. Аналіз туристичного потенціалу досліджуваної території Карпатського 

реґіону показав, що найсприятливіші умови для розвитку агро- та екотуристичних 

продуктів мають: 

— на Львівщині — Малополіський, Розтоцько-Опільський, 

Передкарпатський та Бескидський субреґіони; 

— на Івано-Франківщині — Осмолодсько-Болехівський, Ворохтинсько-

Яремчанський, Верховинсько-Косівський, Рогатинсько Талицький і Снятинсько-

Коломийський субреґіони; 

— на Закарпатті — Верховинсько-Свалявський, По-лонинсько-

Марамороський, Потиський долинний субреґіони. 

Ці субреґіони характеризуються багатством природних та історико-

культурних ресурсів і розвиненою мережею агроосель. До основних 

рекомендованих продуктів із сільського туризму, що пропонуються експертами 

РАПСІ, занесено: культурні тури майстернями народних умільців, етнокультурні 

тури з відвідування цікавих атракцій, організація фестин, пов'язаних з сіль-

ськогосподарськими традиціями. Спільними пропозиціями місцевих органів влади 

і підприємців та експертів проекту РАПСІ визначено такі репрезентативні об'єкти 

інфраструктури для сільського туризму: 

— скансен "Гуцульське село" в смт Косові Івано-Франківської області з 

представленням традиційної сільської архітектури; 

— скансен "Бойківське село" на Дрогобичеві (Львівська область) з 

відтворенням традиційних господарських та житлових будівель; 

— "Гуцульський гостинний двір" у Івано-Франківської області з 

традиційними національними стравами; 

— винні підвали і ресторани у низовиннйх районах Закарпаття; 

— котеджова забудова у народному (гуцульському, бойківському) стилі на 

Сколівщині та Яремчащині; 

— музеї народних промислів та школи традиційних ремесел (Косівщина, 

Рахівщина). 
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Нижче детальніше охарактеризуємо су^аойу тур-продуктну спеціалізацію цих 

субреґіонів. 

 

6.5.1. Львівський субреґіон 

На Львівщині за особливостями рельєфу, ландшафтними й етнокультурними 

характеристиками Доцільно виділяти чотири рекреаційно-туристичні раЙОІ*И: 

1. Малополіський (до нього входять північні Червоноградський, 

Радехівський і Бродівський адміністративні райони). 

 2. Розтоцько-Опільський (охоплює центральну частину області з економічно 

найрозвинутішими Совківським, Кам'янко-Бузьким, Бузьким, Яворівс£%м, 

Городоцьким, Пустомитівським, Золочівським, Іїерем0ш-I лянським 

адміністративними районами). 

3. Передкарпатський (до його складу входять Самбірський, Дрогобицький, 

Стрийський, Миколаївський Жидачівський адміністративні райони). 

4. Бескидський (по орографічній осі Карп#т Меясує із Закарпаттям та Івано-

Франківщиною), що об'єднує Старосамбірський, Турківський і Сколівський адміні-

стративні райони. 

Малополіський туристичний район — найменше розвинутий, порівняно з 

іншими туристичними районами Львівщини, проте має високий агротуристичний 

потенціал. Район характеризується тією ж туристичною спеціалізацією, що й 

Розточчя та Опілля, і пропонує головним чином екскурсійно-туристичний продукт. 

Гостей агроосель цього району приваблюють: 

— мальовничі малополіські ландшафти з самобутніми селами волинського 

етнографічного типу; 

— давньоруські міста з фортифікаціями-городищами Белз (X ст.) і Буськ 

(1097 р.); 

— місцеві Шдгорецький і Бродівський замки середньовічно-ренесансної 

доби; 

— старожитні галицькі міста Сокаль і Червоноград з сакральними спорудами 

XVI—XVII ст. у стилі ренесансу; 
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— автоподорожі у суміжні турцентри Почаїв і Берестечко. 

Розтоцько-Опільський туристичний район охоплю* центральну смугу 

Львівщини разом з м. Львів. Цеіі район чітко спеціалізується на обслуговуванні 

рекреаційного потоку зі Львова, а також на історико-культур ному, релігійному й 

сільському зеленому туризмі. Ту ристичне "обличчя" району формує надзвичайно 

багато історико-культурна спадщина різних епох, народів і куль тур. Незмінною 

популярністю серед іноземних та українських туристів користуються: 

— пам'ятки Київської Русі й Галицько-Волинської держави (IX—XIV ст.): 

Плісненськ (одне з наймогутніших давньоруських городищ X—XIII ст. площею 

160 га з сімома лініями оборонних валів), а також Белз і Буськ;        — мальовничі 

замки Львівщини: Олеський замок- 

 музей в оточенні мальовничого ландшафтного парку (місце народження й 

резиденція польського короля Яна III Собєського; музейна експозиція замку 

славиться унікальним батальним полотном "Битва під Віднем" художника М. 

Альтамонте (1692 р.), унікальною колекцією дерев'яної скульптури XIV—XIX ст., 

іконописа-ми та меблями XII—XVIII ст. тощо), Підгорецький замок-палац 

("маленький Версаль" в оточенні ландшафтного парку, поряд родинний костел-

усипальниця магнатів Жевуських), Золочівський замок бастіонного типу (1442р., 

витримав кілька турецько-татарських облог, усередині замкового подвір'я — 

двоповерховий ренесансовий палац і "Китайський" палац у східному стилі), 

Свіржський замок (1482 р., витримав дві турецькі облоги у 1672 р. і 1675 р.), 

Старосільський замок князів Острозьких; 

— історико-культурні центри ренесансного містобудування: Жовква 

(резиденція польських королів), Городок (згадка 1213 р., церкви XVII ст.), Яворів, 

Судова Вишня, Глиняни, Буськ, Золочів; 

— релігійні центри і пам'ятки народної сакральної архітектури: древні 

монастирі у Лаврові (1292 р., Онуфріївська Лавра, заснована князем Левом, сином 

Данила Галицького, на честь якого названо Львів. У монастирі — усипальниця 

князя Лева, двох володарів Мол-Дови та багатьох середньовічних єпископів), Під 

камені, Крехові (XVII ст.), Підгірцях (XVIII ст.), с. Страдч і тощо; 
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— села — центри народних промислів і сільського зеленого туризму 

(Потелич, Грушів, Монастирок, Івано- Франкове, Мокротин, Куликів тощо); 

— екотуристичні об'єкти: Яворівський НПП, заповідник "Розточчя". 

І86-178 Українське Розточчя ось уже понад 100 років є основним центром 

відпочинку для львів'ян. Територіально      І Розточчя знаходиться у межах двох 

адміністративних      І районів Львівщини — Жовківського та Яворівського.      І 

Природні особливості височини зумовили, перш за все,      І розвиток літніх 

відпочинкових центрів. Перша відпо-чинкова оселя на Розточчі виникла у 

Брюховичах у 1889 р., коли при будівництві залізниці Львів — Рава-Руська було 

виділено 14 га для побудови літниська серед 1000-гектарного соснового лісу. 

Найпринадніша форма дозвілля на Росточчі — активний відпочинок, 

пов'язаний із збиранням ягід та грибів. Наприклад, основна спеціалізація околиць 

смт Івано-Франкового — розкішні малинники. 

На Розточчі серед агротуристів популярне й рибальство. Уздовж р. Верещиці 

нижче с. Лелехівка простягаються угіддя місцевого рибокомбінату. Наявні тут 

також великі стави (Янівський, Ясинецький), які при відповідному впорядкуванні 

(пляжі, човнові станції) можуть стати центрами водної рекреації. 

Продукт сільського туризму за останні роки суттєво розвинувся і є 

доповнюючим елементом рекреаційної сфери Розточчя. Функціонують два 

варіанти агротури-стичних послуг: нічліг 4- сніданок та нічліг 4- триразове 

харчування. 

Переважно місцевих рекреантів обслуговують невеликі бальнеологічні 

курорти району Немирів і Шкло (сірководневі мінеральні води). Поряд з 

санаторіями розвивається сільська нічліжно-туристична база оздоровчого 

профілю. 

Неабиякого розвитку набуває в Розтоцько-Опільському районі 

екстремальний туризм: стрибки з парашутом з висоти 1 км у Городку, воєнний 

туризм з можливістю випробувати важку бронетанкову техніку та постріляти з 

усіх видів зброї, у тому числі мінометів і гармат тощо. 



 182 

 Львівське Передкарпаття — це найпопулярніший  в Україні загалом і в 

Карпатському реґіоні зокрема курортний район міжнародного значення. Його 

формують: Трускавець, Моршин та Східниця — бальнеологічні курорти з 

десятками санаторіїв і пансіонатів. Курортний турпродукт передбачає стаціонарне 

комплексне оздоровлення під наглядом кваліфікованого медперсоналу і  

(індивідуальний підхід до кожного клієнта), що включає діагностику захворювань, 

курс питного лікування, інгаляції мінеральними водами, прийом соляних і 

термальних ванн, лікувальні грязе- і кліматотерапію, спортивно реабілітаційну 

медицину в гірськолісових ландшафтах Карпат, дієтичне харчування 

натуральними екологічно чистими продуктами. 

    Стаціонарна рекреація у санаторіях, пансіонатах та агрооселях цього 

району урізноманітнюється десятками маршрутів екскурсійного обслуговування, 

що пролягають: 

 — теренами львівських Карпат та Закарпаття, до І   древніх замків і 

ренесансних міст Львівщини;  

- до історико-архітектурних центрів Передкарпатського туристичного 

району: Самбора (заснованого 1 1238 р.; ратуша 1668 р., костели XVI—XVIII ст.), 

Дрогобича (унікальні дерев'яні храми XVII ст. бойківського архітектурного стилю, 

костели XV ст., площа Ринок, І   музей "Бойківщина"), у старі галицькі міста 

Стрий, Борислав, Хирів, Добромиль. Бескидський туристичний район — це 

територія найбільшого туристичного освоєння Львівщини. Він І  репрезентує 

низку висококонкурентних турпродуктів, що постійно користуються попитом як 

на національному, так і на міжнародному туристичних ринках. Основна 

спеціалізація Карпатського району — всі види (літні В   й зимові) гірського 

туризму. Найбільшими центрами гірського туризму є Славське (10 підйомників, з 

них 6 затверджені Міжнародною федерацією лижного спорту (ГІ8), у тому числі 

найдовша в Україні крісельна канатна дорога протяжністю 2,7 км) і Сколе. У цих 

гірських курортах створено сучасну інфраструктуру гірськолижного спорту 

(крісельні та бугельні підйомники, комплекси трамплінів, трамбувальна техніка, 
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під'їздні шляхи з паркінгами, прокат спорядження тощо). До послуг туристів траси 

різної протяжності й складності, у тому числі для сноуборду, лижного слалому. 

Високі стандарти обслуговування забезпечують но-возбудовані спортивно-

туристичні комплекси і приватні пансіонати. Ці туркомплекси пропонують 

найширший спектр сервісного обслуговування, з багатою національною кухнею, 

барами з коктейлями з карпатських трав, басейнами, сауною, солярієм, конгрес-

залом, обміном валют, інтернет-зв'язком, супутниковим телебаченням, прокатом 

гірського спорядження. 

У літньо-осінній період на базі туркомплексів та агросадиб розвивається 

пішохідний та екологічний туризм. У Карпатах прокладено велосипедні й піші 

маршрути різних категорій складності, що охоплюють хребти Оровий, Сянський, 

Зелем'янка, Довжки, Буківська полонина та перевали Ужоцький, Верецький, 

Руський шлях. 

Популярним центром екотуризму є НПП "Сколівські Бескиди" з 

екостежками на мальовничі карпатські вершини гір Парашка, Вел. Верх, Кремінна, 

до водоспаду "Кам'янка". Популярною також є мережа екотуристичних маршрутів 

в околицях гірського курорту Славське до вершин гір Магура, Тростян, Татарівка. 

Значним потенціалом туристичного розвитку (у тому числі транскордонного 

кінного, велосипедного і пішого) володіє львівська частина міжнародного 

польськословацько-українського біосферного резервату "Східні Карпати". 

Стаціонарна рекреація розвивається У гірському бальнеологічному курорті 

Розлуч (Дансіонати, а також понад десяток агроосель). 

Інтенсивного розвитку у Бескидському  районі набув сільський зелений 

туризм з самобутнім етнографічним бойківським колоритом. Серед переяаг 

відпочинку в приватних агрооселях Карпат можна Назвати можливість 

безперешкодного збирання лікарсь^их трав, ягід і грибів у довколишніх лісах; 

рибальстР°> набуття навиків власноручного приготування карЛатських стРав з до-

машньої сировини; посильну фізи^нУ працю й опанування сільськими ремеслами 

(навйки сінокосіння, заготівлі дров, розкладання гірської ватри, теслярства тощо). 
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Стаціонарний відпочинок у БескВДськомУ туристичному районі Львівщини 

урізноманіі<нюється насиченою туристично-екскурсійною програмо10- На вибір 

клієнта пропонується до двох десятків Турйстичних походів та екскурсій. 

Найпопулярнішими сереД гостей львівських Карпат стали комбіновані 

автобуся^~пішохіДні екскур- 

— у Львів — архітектурну "ПЄР^ИНУ" України; 

— до бюветів цілющих мінерал#них В°Д найвідомі-ших в Україні курортів — 

Трускавіія' Моршина і Схід-ниці; 

— у міжнародний біосферний ре^еРват "Східні Карпати", НПП "Сколівські 

Бескиди", НПП "Синевир"; 

— селами етнографічного краю Бойківщини з оглядом пам'яток народної 

архітектури З^ІПXIX ст. і музею "Бойківщина" у Турці; 

— у середньовічний гірський Гоїпівський монастир і до "Скель 

Довбуша";  

 

— до Урицьких скель з руїнами давньоруської фортеці "Тустань". 

Отже, на туристичному ринку Карпатського реґіону Львівська область 

репрезентована цілим спектром висококонкурентних турпродуктів усіх видів 

(літніх і зимових) активного гірського туризму й стаціонарної гірської рекреації та 

культурологічного, релігійно-паломницького, сентиментального, воєнно-

екстремального туризму. 

За видами і формами туристичного обслуговування, характером 

територіальної організації галузі та наявним потенціалом розвитку модерної 

туріндустрії Львівщина займає провідну позицію не лише в Карпатському реґіоні, 

а загалом й у рейтингу туристичне найпопулярніших реґіонів України та 

Центрально-Східної Європи. 

6.5.2. Івано-Франківський субреґіон 

Внутрішньообласний розподіл туристичних потоків на Івано-Франківщині 

зумовлений впливом природного та етнокультурного чинників. Відтак, за 



 185 

особливостями рельєфу, ландшафтними й етнокультурними характеристиками на 

території Івано-Франківщини виділяють дві рекреаційно-туристичні зони: 

1. Гірську (по орографічній осі Карпат межує із Закарпаттям і Буковиною), 

що включає в себе Долинський, Рожнятівський, Богородчанський, Наддвірнян-

ський, Верховинський і Косівський адміністративні райони. 

2. Передгірно-долинну (межує з Львівщиною, Поділлям та Буковиною), що 

об'єднує економічно розвинутіші Рогатинський, Калуський, Галицький, 

Тисменицький, Тлумацький, Городенківський, Коломийський і Снятинський 

адміністративні райони. 

У їх межах виокремлюють ще низку туристичних підзон і районів. 

Відповідно до цього, стаціонарна рекреація і туризм мають свої 

внутріпіньореґіональні відмінності, що веде до урізноманітнення турпродукту. 

Центральне місце в туристичному комплексі Івано-Франківської області має 

стаціонарна рекреація, що ґрунтується на загальнооздоровчій кліматотерапії в еко-

логічно чистому середовищі Карпатського середньогір'я, та активний гірський 

туризм. 

Загалом в області нараховується 96 туркомплексів, а також пансіонатів і 

будинків відпочинку готельного типу, які одночасно можуть прийняти до 14 тис. 

туристів. З них 73 об'єкти (76 %) сконцентровано в горах. На цій підставі в межах 

гірської рекреаційно-туристичної зони Івано-Франківщини виділяємо три різні 

туристичні райони за рівнями туросвоєності, атракційністю, специфікою 

пропонованого турпродукту, зокрема Осмолодсько-Болехівський, Ворохтинсько-

Яремчанський і Верховинсько-Косівський райони. 

Осмолодсько-Болехівський туристичний район — це один з потенційно 

найперспективніших районів туристичного освоєння Українських Карпат. Район 

межує з найбільшими бальнеологічними курортами заходу України (Трускавець, 

Моршин), а також з найпопуляр-нішими в реґіоні гірськотуристичними центрами 

Львівщини (Славське, Сколе) і Закарпаття (Воловець, Міжгір'я), межує з 

мальовничими національними природними парками "Сколівські Бескиди" і 

"Синевир". У цьому районі функціонують такі основні центри туризму, як: 
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Болехів — одна з колоритних етнографічних "столиць" Бойківщини. 

Місцевий турпродукт повністю зорієнтований на обслуговування масових 

екскурсійних потоків з курортів сусідньої Львівщини. Екскурсантам пропонується 

відвідати музей та храми Болехова, паломницький тур у с. Гошів (побувати у 

середньовічному монастирі XVI ст. на Ясній горі), екскурсійний тур у с. Бубнище 

(відвідання високоатракційної природно-історичної пам'ятки "Скелі Довбуша" 

(своєрідний карпатський "Стоунхендж") — масив скель-останців зі штучними 

печерами, в яких здійснювалися язичницькі культи древніх культур, починаючи з 

доби неоліту). 

•Новий Мізунь — агрорекреаційна зона на базі родовища мінеральних вод, 

що обслуговує внутрішньо-обласні рекреаційні потоки. 

•Осмолода — потенційно найпривабливіший центр пригодницького 

гірського туризму в Карпатському регіоні. Довкола селища на десятки кілометрів 

майже відсутні інші населені пункти (крім малих, хутірного типу). Залісненість 

території понад 98 % . Природні передумови унікальне сприятливі для формування 

поза-конкурентного на ринку Європи гірськотуристичного продукту: 

— пригодницько-екстремального експедиційного туризму з набором 

основних елементів "школи виживання" гребенями важкопрохідних карпатських 

хребтів Красношир, Хом, Аршиця, Матахів (г. Сивуля, 1818 м), Ґорґан; 

— карпатської робінзонади в повній ізоляції від селищно-дорожної 

інфраструктури; 

— елітарного ліцензованого мисливського туризму; 

— екстремального сплаву бурхливими карпатськими ріками Лімниця, Свіча, 

Мизунка (основна конкурентна перевага — рідкісна, практично цілковита, не-

займаність прирічкових ландшафтів уздовж багатокі-; лометрових маршрутів 

сплаву). 

Манявский водоспад — розташований вище Манявского монастиря, у 

гірській ущелині. Потрапити туди досить важко, його висота близько 20 м, вода 

спадає кількома каскадами. Біля підніжжя водоспаду —невелике дрібне озерце, в 

якому при бажанні можна } було б викупатися. 
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Ворохтпинсько-Яремчанський туристичний район (у територіальних межах 

найбільшого і найпопулярнішого в реґіоні Карпатського національного 

природного і парку) — це туристична "столиця" Українських Карпат, що 

приваблює в середньому 14—17 % сумарного і туристичного потоку в Карпатські 

гори. У районі скон-I центровано понад 2/3 гірських туркомплексів Івано-

Франківщини. На їх основі формується цілий спектр І конкурентних турпродуктів, 

що поєднують від 2 до 5 видів гірського туризму. 

Е Основою туристичної спеціалізації Ворохтинсько-Яремчанського району є 

стаціонарна рекреація в екологічно чистому гірському середовищі. Цей 

турпродукт І реалізується у численних туркомплексах і пансіонатах і готельного 

типу з середнім і високим рівнями комфортабельності та сервісу на таких 

бальнеокліматичних І курортах альпійського типу: Яремча, Микуличин, Яб-I 

луниця, Ворохта. 

Туркомплекси й агропансіонати району пропонують Е широкий спектр 

сервісного обслуговування, що включає К в себе багату національну кухню, 

фітобари з коктейлями а карпатських трав, басейн, сауну, солярій, конгрес-зал, 

обмін валют, інтернет-зв'язок, супутникове телебачення, прокат гірського 

спорядження. 

Стаціонарна рекреація в літньо-осінній період урізноманітнюється 

насиченою туристично-екскурсійною програмою. На вибір клієнта пропонується 

до двох десятків різноманітних туристичних походів та екскурсій. Найбільшою 

популярністю серед гостей Карпатського НПП користуються: 

1. Комбіновані автобусно-пішохід ні екскурсії: 

— у заповідне ядро Карпатського НПП зі сходженням на найвищу вершину 

Українських Карпат г. Говерлу (2061 м); 

— курортами краю з відвіданням дерев'яних гуцульських храмів XVIII—XIX 

ст. до високогірного Яблуницького перевалу (960 м) з фуршетом у фешенебельно-

му гірському ресторані; 

— у середньовічний гірський монастир Манявський скит (1611 р.) з оглядом 

найатракційніших на Івано-Франківщині руїн Пнівського замку XIV ст.; 
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— кільцевий маршрут "По Гуцульщині" через Коломию — Косів — 

Криворівню — Верховину. 

2. Пішохідні походи: 

—  вершинами-двотисячниками Українських Карпат; 

—  до унікальних Ґорґанського і Свидовецького резерватів; 

— сходження екологічними стежками на наймальовничіші вершини НПП: 

гори Магура, Хом'як, Синяк, Явірник; 

— екскурсії до "Скель Довбуша", гірських водоспадів та інших природних і 

етнографічних атракцій національного парку. 

3. Водний сплав р. Прутом на байдарках, каное, пло- 

 

 

Третя складова місцевого турпродукту — гірсько-лижний туризм. За ступенем 

розрекламованості, масовістю, розвитком інфраструктури, якістю гірських трас 

Ворохтинсько-Яремчанський туристичний район упродовж багатьох десятиріч 

залишається лідером на ринку гірськолижного туризму в Карпатському реґіоні. В 

усіх туристичних центрах району створено сучасну інфраструктуру 

гірськолижного спорту (крісельні та бугель ні підйомники, комплекси трамплінів, 

трамбувальна техніка, під'їзні шляхи з паркінгами, прокат спорядження тощо). До 

послуг туристів траси різної протяжності й складності, у тому числі для сноуборду, 

лижного слалому. Рівень європейських стандартів обслуговування забезпечують 

новозбудовані спортивно-туристичні комплекси, приватні готелі та пансіонати 

Ворохти, Татарова, Яблуниці. Серйозним конкурентом великих туркомплексів є 

сільський зелений туризм, у якому високий рівень комфорту поєднується з 

домашньою гостинністю сільських родин краю та незабутнім етнографічним 

колоритом відпочинку в гуцульському селі. Серед основних переваг відпочинку в 

приватних агрооселях Карпатського НПП треба назвати можливість 

безперешкодного збору лікарських трав, ягід і грибів у довколишніх лісах, 

рибальства, набуття навиків власноручного приготування карпатських страв з 

домашньої сировини, посильну фізичну працю й опанування сільських ремесел 
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(навики сінокосіння, заготівлі дров, розкладання гуцульської ватри, теслярства 

тощо). 

Висококонкурентним потенційним турпродуктом, І який у найближчій 

перспективі може запропонувати асоціація агроосель Карпатського НПП, є 

транзитний кінний туризм як початкового рівня складності (2-, 5-, 7-денні кінні 

переходи мальовничим лісистим середньо-гір'ям національного природного парку 

з ночівлями в комфортабельних агрооселях), так і ускладненими гірськими 

стежками з елементами робінзонади й екстріму. 

Верховинсько-Косівський туристичний район — другий за популярністю й 

масовістю потоків туристичний район Івано-Франківщини. Район об'єднує два 

великі туристичні центри: Косів і Верховину ("столиця" етнографічного краю 

Гуцульщини). Відтак, основною рисою спеціалізації цього району є етнографічний 

туризм. 

Місцевий турпродукт включає у себе такі складові: ознайомлення з 

традиційною архітектурою та укладом гуцульського життя, екскурсію у 

найвідоміший у Карпатському реґіоні Музей народного мистецтва Гуцульщини і 

Покуття імені Й. Кобринського (нараховує ЗО тис. експонатів, занесений до 

Королівської Енциклопедії Великої Британії як музей світових шедеврів), екскурсії 

в мальовничі гуцульські поселення Верховину, Косів, Космач, Криворівню з 

відвіданням краєзнавчих музеїв, шопінг на славнозвісному Косівському ярмарку 

виробів майстрів художніх промислів. 

Інноваційною "родзинкою" етнографічного турпродукту в останні роки 

стали порівняно недорогі авіаподорожі над гуцульськими Карпатами на 

спортивних літаках приватної косівської фірми. 

Стаціонарний рекреаційний турпродукт пропонує бальнеологічно-

кліматичний курорт альпійського типу Шешори (оздоровчі туркомплекси з повним 

пансіоном та цікавим екскурсійним обслуговуванням, а також понад 15 агроосель). 

Висококонкурентний турпродукт репрезентує на ринку асоціація агроосель 

району і Верховини зокрема. Крім стандартного набору послуг сільського зеленого 

туризму, гостям агроосель пропонується повністю "зануритися" у колоритний світ 
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гуцульського побуту з активною участю туристів у старожитніх обрядах та 

народно-релігійних святкуваннях із щедрим частуванням та забавами. У зимовий 

період на базі спортивно-туристичних 

комплексів і приватних агроосель етнографічний туризм у Верховині 

поєднується з гірськолижним. 

Серед екотуристичних маршрутів незмінно популярною залишається 

екологічна стежка ущелиною р. Чорний Черемош між хребтами Чорногори і 

Гриняв до с. Буркут. 

Передгірно-долинна туристична зона Івано-Франківщини не настільки 

популярна на туристичному ринку Карпатського реґіону, в основному через 

недостатню розрекламованість турпродукту. За географічним принципом у цій 

зоні виділяють два туристичні райони, що пропонують конкурентний турпродукт: 

Рогатинсько- Галицький і Снятинсько-Коломийський. 

Пріоритетну роль у структурі турпродукту обох районів відіграє історико-

культурний туризм. Популярними історико-культурними туристичними центрами 

передгірної Івано-Франківщини є Галич (національний музей-заповідник "Давній 

Галич" на місці столиці Галицько-Волинської держави XII—XIV ст. з унікальними 

музейними зібраннями, давньоруською церквою Св. Пантелеймона XII ст., руїнами 

Галицького замку, 1367 р.), Рогатин (атракційні дерев'яні храми Св. Богородиці 

(XIV ст.), Св. Духа (1598 р.), Св. Миколи (1729 р.), костел Св. Миколи (XV ст.) та 

архітектурний комплекс історичного центру міста), Нижнів (церкви XVIII—XIX 

ст. млин XIX ст., початок Дністровського каньйону), Тлумач і Снятин (мальовничі 

архітектурні ансамблі історичних центрів старих прикарпатських містечок). 

Прикарпаття на внутрішній і міжнародний туристичний ринок активно просуває 

фестивальний турпродукт, який в останні роки відзначається дедалі більшою по-

пулярністю й масовістю. Лідером у цьому є Івано-Франківськ — найчистіше, 

найупорядкованіпіе місто Карпатського реґіону з історичною забудовою доби ре-

несансу та багатьма визначними архітектурними атрак-ціями (ратуша XIX ст., 

собори XVIII ст., Колегія єзуїтів, пивоварня 1767р. тощо). Щорічно Івано-
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Франківськ збирає туристів з усієї України та зарубіжжя на Різдвяний парад 

вертепів (7—14 січня) та травневий музичний фестиваль "Прикарпатська весна". 

Не менш популярним центром етнографічно-фестивального туризму в 

Карпатському реґіоні є древнє місто Коломия (перша згадка у 1240 р.). Серед 

всесвітньо відомих атракцій міста — Музей народного мистецтва Гуцульщини і 

Покуття імені Й. Кобинського, Музей писанки (у експозиції — 10 тис. писанок з 

різним орнаментом і технікою розпису), а також міська ратуша (1877 р.), інші 

архітектурні пам'ятки. Щороку Коломия організовує престижний міжнародний 

слов'янський фольклорний фестиваль "Коломийка" (серпень) з багатоденною 

виставкою-ярмарком виробів майстрів карпатських художніх промислів. Не менш 

популярними серед туристів стали молодіжні "Коломийські забави" з 

оригінальними театралізованими гуляннями й фольклорними шоу-програмами. 

Щодо форм тур обслуговування, то на Івано-Франківщині поряд з 

подальшим розвитком модерних туркомплексів місткістю від 20 до 500 осіб чи не 

найдинамічніше серед областей України розвивається сільський зелений туризм. 

Завдяки цьому на національному і міжнародному туристичних ринках реґіон має 

міцні позиції щодо ексклюзивних відпочинкових турів у малих карпатських селах 

із етнографічне самобутнім бойківським, покутським та гуцульським колоритом. 

6.5.3. Чернівецький субреґіон 

У Карпатському туристичному реґіоні Чернівецька область чітко 

спеціалізується на екологічному туризмі (зокрема такій його формі, як гірський 

кінний туризм), мисливському, сільському, етнографічному й фестивальному 

туризмі, водному туризмі та спелеотуризмі. 

Вижницький НПП — це основний осередок екоту-ризму в області. Тут, у 

межиріччі річок Черемош та Сі-рет низькогір'ями Буковинських Карпат 

прокладено пізнавальні екостежки й спортивно-туристичні маршрути різних 

категорій. 

Неабиякої популярності в області набув мисливський туризм, основною 

організаційною базою якого є державне господарство. 
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Ліцензоване полювання пропонується українським та іноземним туристам 

(індивідуалам та групам з 4—5 осіб) на території 24,8 тис. га мисливського 

господарства, де: 75 % — гори, 25 % — рівнина; 75 % — хвойний ліс, 25 % — 

буковий і грабовий ліси. Мисливська фауна представлена такими видами: 

благородний олень, косуля європейська, зубр, дикий кабан, лисиця, заєць. Період 

полювання: олень — з 15 вересня по 10 жовтня, косуля — зі травня по ЗО жовтня, 

зубр та дикий кабан — цілий рік. Розміщення: у мисливських будинках по 2—3 

особи. Оформлення дозволів у МВС України на право ввезення /вивозу 

мисливської зброї, патронів, ліцензії на полювання, документів на вивіз 

мисливських трофеїв забезпечує представник мисливського господарства. 

Сільський зелений туризм упродовж 1990-х рр. переріс в одну з провідних 

субгалузей туристичної спеціалізації Буковини. щедро забезпечують своїх гостей 

екологічно чистими продуктами власного господарства: Молоком, сиром, яйцями, 

городиною, хлібом домашньої випічки, а також дарами лісу: грибами, медом, 

яГодами, лісовими горіхами. 

Вижницький район — етнічно чи не найоднорідніший район Карпатського 

реґіону. Серед його населення частка українців становить 98,2 % , ійШі етноси — 

менше 2 %. Тутешні буковинці зберігаюсь старожитні народні традиції, багата 

фольклорно-етнокультурна спадщина краю в усі часи вражала її дослідників та 

гостей. На території району знаходиться 6 пам'яток археології та 48 пам'яток 

історії. До послуг гостей відкрито 18 громадських музеїв та музейних кімнат. 

Чи не кожне село Вижницького району може похвалитися своїми співочими 

традиціями та художніми народними промислами (вишивка, виготовлення ки-

лимів, обробка деревини, писанкарсто). Народні самодіяльні вокально-

інструментальні ансамблі танцю "Смеричина" і "Черемшина", самодіяльний 

народний театр "Ватра" при Вижницькому районному будинку культури та 

фольклорно-етнографічний колектив "Толока" з с. Банилів перетворилися на 

всесвітньо відомі "візитні картки" співучої Буковини. 

Бессарабсько-Подністровський туристичний район охоплює височинні 

Кіцманський, За</Тавнівський, Хотинський, Новоселицький, Кельмене^ький і 
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Сокирян-ський райони, що тягнуться широкою (ЗО—50-кіломет-ровою) смугою у 

північній і східній Частинах області. Це економічно найрозвинутіша частина краю 

із складною багатогалузевою структурою господарства. Тут розташований 

обласний центр — Чернівці — та інші промислові центри краю. Рекреація і туризм 

у східній частині Чернівецької області виступають вагомою (проте економічн0 

невизначальною) галуззю її господарської спеціалізаДІЇ- Основними напрямками 

розвитку Туризму в Бессарабсько-подністровському туристичному районі 

виступають пізнавально-екскурсійний, історико-культурної, діловий, пляжно-

відпочинковий і активний водний туризм. 

 

6.5.4- Закарпатський субреґіон 

За особливостями рельєфу, ландшафтно-кліматичними, етнокультурними й 

соціально-економічнину характеристиками на території Закарпаття доцільно виді-

лити три рекреаційно-туристичні райони: 

— Верховинсько-Свалявський туристичний район (межує з Львівщиною), до 

якого належать Велико-Березнянський, Воловецький, Міжгірський, Перечинський 

і Свалявський райони; 

— Полонинсько-Марамороський туристичний район, що об’єднує великі 

гірські Іршавський, Хустський, Тячівський і Рахівський райони; 

—- Потський долинний, економічно найрозвинутіший, що збережує з трьома 

європейськими країнами й об'єднує Ужгородський, Мукачівський, Берегівський і 

Виноградівський райони. 

Відповідно курортна рекреація і туризм у кожному з цих районів мають свої 

внутрішньореґіональні відмінності, Ш° веде до урізноманітнення турпродукту. 

Центральне місце в туристичному комплексі Закарпатської області займає 

стаціонарна оздоровча рефеація. Вона реалізується через створення високо 

конкурентного курортного турпродукту, що за оздоровчим ефектом і 

різноманітністю комплексу послуг мають не поступається кращим курортним 

стандартам Німеччини,  
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Угорщини, Польщі. Основою цього турпродукту є стаціонарне комплексне 

оздоровлення під наглядом кваліфікованого медперсоналу (індивідуальний підхід 

до кожного клієнта), що включає в себе діагностику захворювань, курс питного 

лікування, інгаляції мінеральними водами, приймання соляних і термальних ван, 

лікувальні грязе- і кліматотерапію, спортивно-реабілітаційну медицину в 

гірськолісових ландшафтах Карпат, дієтичне харчування натуральними екологічно 

чистими продуктами. 

Стаціонарна курортна рекреація доповнюється насиченою екскурсійно-

туристичною програмою, зокрема: 

— з курортів Верховинсько-Свалявського району організовуються подорожі 

до Львова, Трускавця, Ужгорода, Мукачівського замку, Хуста (у заповідну Долину 

нарцисів), у НПП "Сколівські Бескиди", НПП "Сине-вир" (до високогірного (989 м 

над рівнем моря) о. Сине-вир), у центри гірського туризму Воловець і Міжгір'я; 

пішохідні походи екотуристичними стежками на хребти Полонину Руну (1479 м), 

Полонину Боржаву тощо; 

— з курортів Полонинсько-Марамороського району організовуються 

подорожі в Ужгород, Сваляву, у Карпатський біосферний резерват та Карпатський 

НПП, на о. Синевир, у резервати "Свидовецький" і "Зачарована долина", до руїн 

Довжанського і Бронецького замків, а також пішохідні походи високогірною 

Рахівщиною до найвищих вершин Українських Карпат; 

— з курортів Потиського долинного району організовуються екскурсії в 

Ужгород (відвідування театрів, музеїв, винних барів), Мукачеве (замок "Паланок"), 

Сваляву, Хуст (у заповідну Долину нарцисів), у НПП "Синевир", у підземні 

лабіринти давніх солекопалень, Музей історії солерудника і до Соляних озер 

курорту 

Солотвино, а також транскордонні 1—2-денні тури, що знайомлять з життям 

культурою Українсько-Румунсько-Угорсько-Словацько-Польського прикордоння. 

Ще однією галуззю спеціалізації туристичного комплексу Закарпаття є гірський 

туризм. В області створено інфраструктуру для активного розвитку як зимових, 

так і літніх видів гірського туризму. 
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На туристичному ринку України Закарпаття є лідером щодо створення та 

обсягів реалізації гірськолижного турпродукту. Завдяки унікальним гірськокліма-

тичним умовам період його реалізації триває з кінця листопада до середини 

березня. Підприємства найбільшої в реґіоні асоціації пропонують клієнтам на 

вибір 29 гірськолижних трас різних категорій складності протяжністю від 200 м до 

1400 м метрів. 

Гірськолижний турпродукт кращих стандартів якості реалізують 

туркомплекси Закарпаття, а також десятки агросадиб краю, розташовані поряд з 

гірськолижними витягами. 

Традиційним для області є екскурсійно-пізнавальний туризм. Найбільшою 

популярністю серед українських туристів користуються тури: 

У древній Ужгород — місто, яке поряд зі Львовом, Чернівцями і Кам'янцем-

Подільським відносять до одного з наймальовничіших туристичних центрів заходу 

України. Столиця краю приваблює туристів міським замком з унікальними 

музейними експозиціями, Кафедральним собором (1646 р.), Ратушею та 

архітектурним ансамблем історичного центру міста. Замками в Ужгороді та 

Мукачеві з багатими музейними експозиціями та величними руїнами замків 

Закарпаття, збудованих на місці давньослов'янських городищ IX—XII ст.: 

Невицького, Середнянського (руїни лицарського замку тамплієрів, XIII ст.), 

Виноградів-ського ("Канків", 1307р.), Королевського ("Нялаб", 1315 р.), 

Хустського, Мужіївського, Квасівського. 

•  Старожитніми пам'ятками сакральної архітектури горян XVII—XVIII ст. 

(дерев'яні, збудовані без жодного цвяшка храми і дзвіниці з унікальними давньо-

слов'янськими різьбленнями та орнаментами). 

•  У біосферні резервати та національні природні парки краю. 

Дедалі більшої популярності у Закарпатській області набуває етнографічно-

фестивальний туризм, який часто поєднується із винним та екзотичним туризмом. 

Основним осередком етнографічно-фестивального туризму є високогірна 

Рахівщина з багатими традиціями горян-гуцулів. Об'єктами туристичного 

притягання виступають тут багатолюдні народні фестивалі гуцульського 
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мистецтва, ярмарки виробів гуцульських умільців, свята "Гуцульська бриндзя", 

"Проводи вівчарів на полонину", паради різдвяних вертепів та інші цікаві 

фольклорно-обрядові музично-танцювальні дійства. 

Окреме місце посідають славнозвісні винні фестивалі в Мукачеві на Різдвяні 

свята та Міжнародний винний фестиваль у м. Берегово, де представляють близько 

100 різновидів вин. Винні фестивалі супроводжуються народними гуляннями, 

виставкою-ярмарком закарпатських вин й іншими культурно-розважальними 

заходами для туристів. Усі відвідувачі можуть не тільки спробувати, але й купити 

напій, що припав їм до вподоби, а також послухати поради фахівців про приправи 

та закуски до вин та про їх лікувальні властивості. 

Високоперспективним потенційним турпродуктом, що може сформуватися 

на основі ланцюгів гірських баз і туркомплексів Закарпаття, є транскордонний 

кінний 

туризм з прокладанням багатоденних маршрутів різної протяжності та 

категорії складності Карпатською гірською системою з Польщі через Закарпаття 

до Румунії (Південні Карпати). З 2000 р. на багатьох приватних туркомплексах 

області започатковано роботу зі створення інфраструктури кінного туризму 

(навчання верховій їзді, прокат породистих коней, маркування радіальних кінно-

туристичних маршрутів тощо). 

Неабияку інвестиційну привабливість має відродження на Закарпатті 

інфраструктури міжнародного мисливського туризму. При цьому акцентується 

увага на пошуку закордонних інвестицій для реалізації конкретних цільових 

проектів будівництва в гірськолісових ландшафтах Карпат невеликих 

висококомфортабельних мисливських будинків закритого типу та супутньої 

інфраструктури для обслуговування заможних європейських туристів та VIР-

персон (ліцензоване полювання на європейського оленя, вепра, рись, вовка з 

подальшою обробкою (консервування, вичинка шкіри, муміфікація тощо) і 

транспортуванням здобичі у місце постійного проживання клієнта). 

Високоприбутковим турпродуктом, потенціал якого туркомплексами області 

освоєно менше ніж на 5—10 % , є також водний туризм — сплав гірськими 
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річками на байдарках, каное, плотах (рафтинг). Гірський сплав у Закарпатті 

практикується на локальних ділянках річок Біла Тиса, Чорна Тиса, Теребля, 

Тересва, Ріка, Боржава тощо поблизу престижних санаторіїв і туркомплексів. 

Щодо форм туробслуговування, то у Закарпатті, поряд з подальшим розвитком 

модерних тур комплексів  місткістю від 20 до 500 осіб, найдинамічніше серед об-

ластей України розвивається сільський зелений туризм. Адже 62 % населення 

області проживає в сільській місцевості. Найбільш динамічно сільський екотуризм 

розвивається у традиційних туристичних зонах: Рахівщині (смт Ясіня, с. Кваси), 

Великоберезнянщині (с. Вишка, с. Ужок), Міжгірщині (с. Пилипець), Свалявщині, 

Берегівщині. 

У восьми районах області зареєстровано районні осередки Спілки сприяння 

розвитку сільського зеленого туризму в Україні чи інші громадські об'єднання, що 

надають пріоритет підтримці цього виду діяльності. Отже, на національному і 

міжнародному туристичних ринках реґіон посідає дедалі міцніші позиції щодо екс-

клюзивних відпочинкових турів у малих карпатських селах з етнографічно 

самобутнім бойківським та гуцульським колоритом. 

 

Розділ 7 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ СІЛЬСЬКОГО ЗЕЛЕНОГО ТУРИЗМУ В 

УКРАЇНІ 

7.1. Реалії розвитку сільського зеленого туризму в Україні на початку 

XXI ст. 

Українське село має надзвичайно багату історико-архітектурну спадщину, 

культуру, самобутній побут, даровані природою мальовничі ландшафти, а також 

лікувально-рекреаційні ресурси. Наші села багаті індивідуальним житловим 

фондом та добрими і працьовитими людьми. Водночас гострою проблемою 

багатьох сіл є зростаючий надлишок робочої сили. Враховуючи відсутність 

капіталовкладень на створення нових робочих місць у сільській місцевості 

України, на загальнодержавному рівні більше уваги варто приділяти тим галузям, 

які не потребують для свого розвитку великих коштів. До таких галузей належить 
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сільський туризм, який давно практикується в Україні. Адже в селах з відповідною 

рекреаційною базою завжди було багато відпочиваючих. Найбільше це стосується 

сіл, що розташовані на берегах річок, морів та в гірській місцевості. 

В Україні існують усі передумови розвитку відпочинку в селі, який можна 

розглядати як специфічну форму підсобної господарської діяльності у сільському 

середовищі з використанням природного та культурного потенціалу реґіону, або як 

форму малого підприємництва, що дає можливість певною мірою вирішити 

проблему зайнятості сільського населення, покращити його добробут, повніше 

використати природний та історико-культурний потенціал сільської місцевості. 

Справа розвитку сільського відпочинку має реальну державну перспективу і 

сприяє поліпшенню соціально-економічної ситуації сільської місцевості. 

Сільський туризм виступає важливим чинником стабільного динамічного 

збільшення надходжень до бюджету, активізації розвитку багатьох галузей 

економіки (транспорт, торгівля, зв'язок, будівництво, сільське господарство тощо). 

Сільський відпочинок в Україні за рахунок збереження етнографічної 

самобутності повинен набути національного значення. 

По-перше, він дає поштовх для відродження й розвитку традиційної 

культури: народної архітектури, мистецтва, промислів — усього, що складає 

місцевий колорит, і що, поряд із природно-рекреаційними чинниками, є не менш 

привабливим для відпочиваючих. 

По-друге, через сільський відпочинок мешканці урбанізованих територій з 

масовою культурою мають можливість пізнати справжні українські традиції. 

По-третє, етнокультура села репрезентує Україну світові й приваблює також 

іноземних туристів. Тому як передумову успішного розвитку відпочинку в 

сільських етнографічних районах треба розглядати формування ідеології 

відродження й розвитку всього спектра традиційної культури, починаючи від форм 

господарських занять до надбань духовної сфери, що діятимуть як сприятливі 

чинники для індивідуального відпочинку в етнографічних районах України. 

Сільське населення України здатне отримувати реальні доходи у сфері 

сільського туризму від таких видів діяльності, як: 
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— облаштування туристичних маршрутів; 

— облаштування й експлуатація стоянок для туристів; 

— робота гідом чи екскурсоводом; 

— транспортне обслуговування туристів; 

— єгерська діяльність (полювання, аматорське та спортивне рибальство); 

— прокат туристичного спорядження; 

— послуги приймання туристів; 

— кулінарні послуги; 

— підготовка культурних програм; 

— народні промисли; 

—виробництво та реалізація туристам екологічно чистих продуктів 

харчування; 

—реалізація туристам ягід та грибів. 

Окрім того, як зазначалося вище, у створенні цікавої відпочинкової 

пропозиції власник агрооселі повинен дбати про якість двох ключових аспектів 

агротуристичного продукту: 

— матеріально-технічної якості (наприклад, розміри та умеблювання 

кімнати, оснащення їх побутовою технікою, оснащення гігієнічного вузла); 

— емоційно-абстракційної якості (рівень сервісного обслуговування 

відпочиваючих). Власники агороосель мають усвідомлювати відповідальність, яку 

беруть на себе, організовуючи відпочинок у своїх оселях. Адже недоброякісне 

обслуговування може назавжди відбити у клієнта бажання відпочивати в селі. 

Гість, який приїжджає відпочити у сільську оселю, бажає оглядати красиву 

природу. І тому краєвиди села повинні мати привабливий вигляд. Сільська громада 

має дотримуватися санітарно-гігієнічних умов проживання, дбати про відсутність 

сміттєзвалищ, естетичний вигляд будинків, вулиць, садів, громадських закладів. 

Дбати про зелені насадження, використовувати вільні території, враховуючи 

інтереси відпочиваючих. 

Однією з головних складових відпочинкової пропозиції є умови проживання. 

Умови проживання повинні гарантувати можливість зручного нічлігу, дотримання 



 200 

особистої гігієни, наявність повноцінного харчування. Тому господарям варто 

керуватися рекомендаціями з категоризації сільського житла Української спілки 

сприяння розвитку сільського зеленого туризму. Присвоєння категорії житлу, що 

надається у користування відпочиваючим, дає право господареві оселі повідомля-

ти про відповідну якість житлових умов у рекламних засобах Спілки, що 

сприятиме збільшенню відпочинкового попиту та доходів господаря. 

Більшість господарів надають таку послугу, як харчування, яке базується на 

продуктах, вироблених у власному господарстві. Утім, для туристів необов'язково 

готувати окремо, оскільки це є однією з характерних рис сільського відпочинку. 

Як правило, більшість відпочиваючих скаржаться на брак інформації щодо 

відпочинку. Отже, надзвичайно важливими є визначники якості проживання, такі 

як інформаційні позначки на дорогах і біля оселі, а також у самій оселі. 

Треба довести до свідомості всіх селян реґіону, що організація прийому 

гостей сприятиме зміцненню їхніх індивідуальних (фермерських) господарств. 

При цьому зацікавлені селяни більше переймуться проблемами збереження 

сільських ландшафтів та чистоти довкілля. Сільський туризм також може 

допомагати лісівництву, урізноманітнюючи джерела його доходів. 

Хоча сільський відпочинок в Україні, зокрема у Карпатському реґіоні, має 

давню історію, його майбутнє ще остаточно не визначене. На сьогоднішній час 

невідомо, чи стане цей вид відпочинку повноправним учасником національного 

туристичного ринку, чи можливе збільшення кількості відпочиваючих у сільських 

оселях до 15—20 % від загальної чисельності туристів, як, наприклад, у Франції. 

Існують як песимістичний, так і оптимістичний сценарії його подальшого розвитку 

в Україні. 

Цілком можливо, що за відсутності дієвої державної політики в цій галузі 

сільський відпочинок так і залишиться у напівлегальному статусі, без чіткої 

організаційної структури, без поставленої на належному рівні інформаційно-

маркетингової діяльності, просто як своєрідний додаток до інших напрямків 

туризму. Натомість, за оптимістичними науковими прогнозами, сільський туризм, 
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для прикладу, лише в Карпатському реґіоні має сформувати потужний сегмент 

ринку і "контролювати" від 35 до 45 % усіх туристичних потоків у цей реґіон. 

Станом на 2003—2005 рр. кількість туристів, які відвідують Українські 

Карпати, становить близько 1,5 млн. осіб щорічно. З них понад 150 тис. — гості з 

інших країн. Отже, вже тільки ці цифри більше налаштовують на оптимістичні 

прогнози. 

Сприйняття сільського відпочинку пересічним міським мешканцем України 

зараз коливається у широкому діапазоні: від цілковитого неприйняття цієї форми З 

огляду на ці реалії, необхідно проводити навчання власників агроосель прийомам 

обслуговування та іноземним мовам. Це найсуттєвіша проблема, яка стоїть нині на 

перешкоді виходу сільського зеленого туризму України на міжнародний ринок. 

Тому досі маємо таку сумну статистику: в польських, словацьких і румунських 

Карпатах щорічно відпочиває на один-два порядки більше західноєвропейських 

зелених туристів, ніж в Українських Карпатах. 

У цьому аспекті важливим є також налагодження тіснішої взаємовигідної 

співпраці з турфірмами, які можуть сприяти активізації руху іноземних туристів у 

села з метою короткотривалого відпочинку, ознайомлення з традиціями, участі у 

фестивалях і сільськогосподарських роботах. Але якщо власники агроосель, 

сільських громад не зроблять зустрічних кроків щодо облаштування житла, 

забезпечення його санітарно-гігієнічного стандарту, благоустрою села, 

впорядкування привабливих місць, то відпочинок на сільських територіях реґіону 

не зрушиться з місця. 

Для закордонного туриста при ознайомленні з пропозицією відпочити в 

українському селі важливо, наскільки легальною в Україні є така форма надання 

відпочинкових послуг, хто відповідає за якість прийому, через кого можна 

організувати поїздку, який господарський механізм цього виду відпочинково-тури-

стичної діяльності. Це важливо як для рекреантів, так і для тих, хто їх приймає на 

селі. Від цього залежить, який стан сільського відпочинку матимемо у майбут-

ньому: легальний — як повноправного суб'єкта туристичного ринку — чи 

"тіньовий". 
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Тепер особливо важливим є питання просування в Україні самої ідеї 

сільського туризму в цілому. Метою розробки цієї широкомасштабної програми 

повинно стати підвищення поінформованості населення і створення позитивного 

ставлення до цього виду відпочинку. Насамперед повинні бути задіяні такі види 

маркетингових комунікацій, як РК-статті, інтерв'ю, прес конференції, семінари, 

брифінги, телепередачі, що викликають довіру та позитивну реакцію. 

Варто також активізувати значення місцевої влади у підтримці цілей 

сільського зеленого туризму. Адже кожний місцевий чиновник має зрозуміти, що 

сільський зелений туризм — це додаткові гроші й поліпшення інфраструктури 

району, створення нових робочих місць. Саме місцеві влади можуть клопотати про 

забезпечення податкових пільг при одержанні державних дотацій (з місцевих 

бюджетів) особам, які беруть участь у наданні агротуристичних послуг. 

Напрацьовані на сьогодні стратегії розвитку сільського зеленого туризму, 

націлені на вирішення соціально-економічних, екологічних і етнокультурних про-

блем сільських місцевостей, вимагають чіткого планування на рівні районів та 

окремих сільських громад. Важливою частиною планування є ефективне втілення 

у життя "пілотних" проектів сільського відпочинку, які здійснюють обласні Спілки 

сприяння розвитку сільського зеленого туризму. 

Неабиякою проблемою залишається невизначеність правового статусу 

власників малих рекреаційних комплексів, розташованих у сільській місцевості. 

Так, у літературі описані випадки, коли до 80 % туристичного бізнесу в малих 

містах і селах привласнюється, управляється або контролюється міськими 

виробниками, які можуть агресивно поводитися щодо традиційної культури, 

трудової практики й архітектурних стилів. 

Необхідно відзначити, що розвиток сільського туризму в гірських 

ландшафтах уже створює певні проблеми природоохоронного характеру. 

Найпривабливіші гірські території, як правило, дуже чутливі до туристичних 

впливів. До таких територій З огляду на ці реалії, необхідно проводити навчання 

власників агроосель прийомам обслуговування та іноземним мовам. Це 

найсуттєвіша проблема, яка стоїть нині на перешкоді виходу сільського зеленого 
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туризму України на міжнародний ринок. Тому досі маємо таку сумну статистику: в 

польських, словацьких і румунських Карпатах щорічно відпочиває на один-два 

порядки більше західноєвропейських зелених туристів, ніж в Українських 

Карпатах. 

У цьому аспекті важливим є також налагодження тіснішої взаємовигідної 

співпраці з турфірмами, які можуть сприяти активізації руху іноземних туристів у 

села з метою короткотривалого відпочинку, ознайомлення з традиціями, участі у 

фестивалях і сільськогосподарських роботах. Але якщо власники агроосель, 

сільських громад не зроблять зустрічних кроків щодо облаштування житла, 

забезпечення його санітарно-гігієнічного стандарту, благоустрою села, 

впорядкування привабливих місць, то відпочинок на сільських територіях реґіону 

не зрушиться з місця. 

Для закордонного туриста при ознайомленні з пропозицією відпочити в 

українському селі важливо, наскільки легальною в Україні є така форма надання 

відпочинкових послуг, хто відповідає за якість прийому, через кого можна 

організувати поїздку, який господарський механізм цього виду відпочинково-тури-

стичної діяльності. Це важливо як для рекреантів, так і для тих, хто їх приймає на 

селі. Від цього залежить, який стан сільського відпочинку матимемо у майбут-

ньому: легальний — як повноправного суб'єкта туристичного ринку — чи 

"тіньовий". 

Тепер особливо важливим є питання просування в Україні самої ідеї 

сільського туризму в цілому. Метою розробки цієї широкомасштабної програми 

повинно стати підвищення поінформованості населення і створення позитивного 

ставлення до цього виду відпочинку. Насамперед повинні бути задіяні такі види 

маркетингових комунікацій, як РК-статті, інтерв'ю, прес-конференції, семінари, 

брифінги, телепередачі, що викликають довіру та позитивну реакцію. 

Варто також активізувати значення місцевої влади у підтримці цілей 

сільського зеленого туризму. Адже кожний місцевий чиновник має зрозуміти, що 

сільський зелений туризм — це додаткові гроші й поліпшення інфраструктури 

району, створення нових робочих місць. Саме місцеві влади можуть клопотати про 
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забезпечення податкових пільг при одержанні державних дотацій (з місцевих 

бюджетів) особам, які беруть участь у наданні агротуристичних послуг. 

Напрацьовані на сьогодні стратегії розвитку сільського зеленого туризму, 

націлені на вирішення соціально-економічних, екологічних і етнокультурних про-

блем сільських місцевостей, вимагають чіткого планування на рівні районів та 

окремих сільських громад. Важливою частиною планування є ефективне втілення 

у життя "пілотних" проектів сільського відпочинку, які здійснюють обласні Спілки 

сприяння розвитку сільського зеленого туризму. 

Неабиякою проблемою залишається невизначеність правового статусу 

власників малих рекреаційних комплексів, розташованих у сільській місцевості. 

Так, у літературі описані випадки, коли до 80 % туристичного бізнесу в малих 

містах і селах привласнюється, управляється або контролюється міськими 

виробниками, які можуть агресивно поводитися щодо традиційної культури, 

трудової практики й архітектурних стилів. 

Необхідно відзначити, що розвиток сільського туризму в гірських 

ландшафтах уже створює певні проблеми природоохоронного характеру. 

Найпривабливіші гірські території, як правило, дуже чутливі до туристичних 

впливів. До таких територій виникнення некатегоризованої нічлЬкної бази, яка 

зменшуватиме якість послуг. 

•  Значний рівень безробіття створює основу для збільшення злочинності, що 

буде відлякувати потенційних туристів. 

•  Суперництво та відсутність координації між різними організаціями, що 

займаються промоцією сільського туризму, заважає впровадженню єдиних 

стратегічних цілей розвитку сільського туризму в реґіоні. 

•  Поганий політичний імідж не сприяє діяльності іноземних інвесторів. 

•  Відсутність політичної стабільності та закону "Про сільський туризм" 

заважає організації відпочинку на селі. 

(Т) Потенційні можливості та вигоди від розвитку сільського зеленого 

туризму в реґіоні: 
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•  Розвиток сільського туризму значно збільшить доходи селян, що 

поліпшить економічний розвиток карпатських сіл. 

•  Збільшиться зайнятість сільського населення, особливо жінок. 

•  Приїзд туристів сприятиме більшому піклуванню, а відтак, кращому 

збереженню культурно-історичних пам'яток реґіону. 

•  Будуть створюватися нові робочі місця в сфері обслуговування, медицини, 

транспортній мережі, які зможуть надати роботу і випускникам вищих навчальних 

закладів. 

З огляду на результати проведеного назуш 8МЮТ-аналізу, рекомендуємо 

організаціям, що займаються розвитком сільського зеленого туризму в 

адміністративних областях і районах нашої держави (зокрема — карпатських): 

— провести уніфіковану категоризацію відпочинкових осель; 

— розробити заходи (передусім анімаційні) для збільшення тривалості 

перебування відпочиваючих у сільських оселях; 

— налагодити обмін досвідом з ґмінами Польщі, де накопичено чималий 

практично-господарський досвід розвитку сільського зеленого туризму; 

— регулярно проводити тренінги для господарів агроосель та сільських 

працівників, задіяних в агротуристичному сервісі; 

— розробити пілотажні проекти, які дадуть змогу наочно продемонструвати 

користь від сільського зеленого туризму для різних сільських громад та накопи-

чити досвід; 

— створити веб-сторінку Карпатського реґіону як терену сільського зеленого 

туризму; 

— розробити централізовану (передусім, комп'ютерну) систему резервування 

місць; 

— створити інформаційні центри у Львові, Жовкві, Славському, Івано-

Франківську, Яремчі, Косові, Виж-ниці, Ужгороді, Міжгір'ї та Рахові, які б 

займалися збором і оперативним поновленням інформації про власників агроосель, 

атракційні місця, стан заповненості наявних агроосель, кон'юнктуру цін та іншої 

інформації, необхідної для туристів. Менші за масштабом виконуваних функцій 
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інформаційні центри варто також створити майже в усіх районних центрах 

Карпатського реґіону або місцях з великою привабливістю для туристів; — 

розробити заходи з поліпшення іміджу Карпатського реґіону як споконвічного 

терену відпочинку, оздоровлення й духовного екозбагачення особистості, зокрема 

такі, як публікація рекламних проспектів, виступи у засобах масової інформації, 

проведення різноманітних рекламних акцій тощо. 

Систему менеджменту й маркетингу сільського зеленого туризму в реґіоні 

треба будувати із урахуванням ключових "точок росту", окреслених ЗЛУОТ-

аналізом. 

Зокрема, управління розвитком туризму на сільських теренах Карпатського 

реґіону має враховувати такі об'єктивні обставини: 

— не всі сільські місцевості підходять для розвитку зеленого туризму; 

— не всі сільські громади можна залучити до розвитку зеленого туризму; 

— не всі форми туристичної діяльності прийнятні у кожній місцевості; 

— мають бути ліміти у розвитку кількості агроосель у кожній окремо взятій 

місцевості; 

— спеціальні механізми управління повинні бути застосовані для того, щоб 

перешкодити негативному впливу відвідувачів на довкілля. 

Водночас перспективи розвитку сільського відпочинку у Карпатському 

реґіоні виглядають потенційно сприятливими з огляду на наявність значних 

рекреаційних ресурсів. Зокрема, розквіт сільського відпочинку має відбуватися 

при активній співпраці з рекреаційними природно-заповідними установами 

реґіону. Адже одним з видів використання територій та об'єктів природно-

заповідного фонду України, відповідно до ст. 9 

Закону України "Про природно-заповідний фонд України", за умови 

дотримання природоохоронного режиму, встановленого цим Законом та іншими 

актами законодавства України, є використання їх в оздоровчих та інших 

рекреаційних цілях. У цьому плані Карпатський регіон володіє потужними 

природно-рекреаційними можливостями, наприклад, широко відомими 
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Карпатським і "Східні Карпати" біосферими заповідниками, Карпатським, 

"Гуцульщина", Вижницьким, Яворівським національними природними парками. 

Можна також погодитися з рекомендаціями "ДУогІо! Тгасіе Ог^апігаііоп", 

що наполегливо рекомендує урядам розробляти загальні далекоглядні стратегії, 

законодавчі акти, постанови та інші урядові заходи для досягнення цілей сталого 

розвитку [67]. На загальнодержавному, регіональному та місцевому 

адміністративних рівнях треба пам'ятати, що підтримка сільського зеленого 

туризму — це підтримка сільського населення і сільського господарства в цілому. 

Насамкінець, зазначимо, що лише сільський зелений туризм у сучасних 

економіко-демографічних умовах здатний реально допомогти малим поселенням 

України вижити, адже саме малі села своєю специфічністю притягують 

відвідувачів. 


